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Dear Reader,  
 
It is our pleasure to present to you the GMCVB’s Communications clipping report for the month 
of June 2019. Within these pages you will be given a firsthand look at the results garnered by 
the efforts of the Communications Team at The Greater Miami Convention & Visitors Bureau.  
 
The Communications Activity report is constructed of four sections:   
 

 Key Performance Indicators: Illustrates the circulation, media impressions, 
advertising equivalency, and social media mentions for Greater Miami and The 
Beaches. These results are presented both as year-to-date and monthly figures.  
 

 Activity Summary Report:  This section provides you an in-depth view at the 
activities for the month, from promotions to media visits, familiarization tours (FAM’s), 
and press missions.   
 

 Press Tour Itineraries:   We bring destination pitches to life by hosting international 
and domestic press on FAM tours.  Here you can see the media activities that were 
developed by the press team and suited specifically for themed FAMs.  
 

 Clippings: The results of the media team’s efforts are captured in this section where 
you will find the all the press clippings resulting worldwide for the given month.  
Clippings are listed in order by the following markets:  USA and Canada, Germany, 
United Kingdom, Italy, France, Scandinavia, Spain, Argentina, Brazil, and Colombia. 

 
It is an absolute privilege promoting Greater Miami and The Beaches to the world through our 
domestic and international public relations efforts.  If you have any questions about this report 
please feel free to reach the Communications Team directly at 305.539.3084. 
 
Sincerely, 

              
 William D. Talbert, III, CDME    Jennifer Diaz     
 President & CEO     Vice President of Communications  

 



Note: The Key Performance Indicators (KPI) section provides you with a snapshot view of the results 

garnered by the efforts of the communications department during the month of June 2019.  

 

 

 

 

Key Performance Indicators 

 

                                                     June 2019     Year to Date 

Overall Total Circulation:  491,309,959    2,744,102,496 

Overall Total Media Impressions: 1,228,274,898                   6,860,256,240                   

Overall Total Ad Equivalency:              $2,080,083    $29,605,122 

General Circulation:   491,186,959    2,742,213,829 

General Media Impressions:  1,227,967,398    6,855,534,572 

General Ad Equivalency:  $2,056,083    $29,308,549 

MICE Circulation:   123,000    1,888,667 

MICE Media Impressions:  307,500    4,721,667 

MICE Ad Equivalency:   $24,000    $296,572 

Number of FAMS:   7     25                      

Number of Media Visits:  44     215      

Number of Media Missions:  1     11 

Number of Promotions:  3     9 

YTD ROI:    $50 

 

 



 
NOTE: This section contains descriptions of all activities involving the media relations & promotions team throughout the month.  

  

 
MEDIA RELATIONS DIVISION 

Activity Summary Report 
JUNE 2019 

 
SPECIAL PROJECTS:   
 
US/Canada 
 

 AMERICAN BLACK FILM FESTIVAL (U.S.) June 12-16, 2019: GMCVB Communications Team 

hosted journalists covering the American Black Film Festival (ABFF) and the destination. Taking place 

in Miami, the American Black Film Festival (ABFF) is an annual event dedicated to empowering black 

artists and showcasing quality film and television content by and about people of African descent. As 

“the nation’s largest gathering of black film and television enthusiasts” the festival attracts a broad 

audience of A-list talent, emerging artists, upscale consumers and industry stakeholders. Approximately 

7,000 to 10,000 people travel to Miami Beach each year for the event. The GMCVB hosted journalists 

representing the following publication: Upscale Magazine – a national, consumer magazine catering to 

affluent African Americans for over 30 years (Circulation: 182,476), a freelancer on assignment for 

websites OnMogul, a global platform that reaches across 196 countries and 34,470 cities, changing the 

lives of women worldwide and enabling them to reach their goals & realize their full potential (Weekly 

Viewership: 18 million) and Medium, a women-centric website that taps into the brains of the world’s 

most insightful writers, thinkers, and storytellers to bring readers the smartest takes on topics that 

matter, fresh thinking and unique perspectives (Viewership: 20 million), a freelancer on assignment for 

ESSENCE.com, an expansive web destination aimed to be the ultimate online destination for African-

American women and serves as the daily source for African American-related news, entertainment and 

community, and reflects the intimate tone and approach of the esteemed ESSENCE brand (UMV: 5.2 

million/Ad rates: $4,072 - $32,260), EBONY.com – the online portal for the monthly magazine for the 

African-American market founded in 1945 (UMV: 3.2 million) and a photographer from Getty Images, 

a visual media company, supplier of stock images, editorial photography, video and music for business 

and consumers with an archive of over 200 million assets. It targets three markets—creative 

professionals (advertising and graphic design), the media (print and online publishing), and corporate 

(in-house design, marketing and communication departments). 

 

 LE MIAMI (U.S./Int’l) June 18-20, 2019: GMCVB Communications Team was a media sponsor and 

participated in the Press Pass Media Marketplace event as part of LE Miami.  Additionally, the GMCVB 

provided destination experiences (i.e. a boat excursion to Stilltsville and an interactive cultural tour of 

Little Haiti that involves the tastes, music and history of the area), to visiting media during the 

convention. LE Miami connects a global community to collectively define the evolution of 

contemporary travel. LE Miami brings together a highly curated international collective of travel’s most 

forward-thinking and rebellious brands. we create a unique context for connection, where leaders do 

business, build relationships and share ideas that define the evolution of contemporary travel.  Media 

who participated in the tours and the show represent some of the most prestigious publications from 

around the world including; Condé Nast Traveler USA, GQ, Esquire, Tatler, Conde Nast Traveller, Sunday 



Times Travel Magazine, BA High Life, The Sunday Times Travel Magazine, Wall Street Journal, The New York 

Times, Businessweek, Connoisseur Circle, Marie Clarie and the Evening Standard.  

 

 TRAVEL MEDIA ASSOCIATION OF CANADA (TMAC) ANNUAL CONVENTION 

(Canada) June 19-23, 2019:  GMCVB Communications Team participated in the Travel Media 

Association of Canada (TMAC) Annual Convention taking place in Sault Ste. Marie, Canada. TMAC 

brings together the country’s most highly respected professional travel writers, bloggers, 

photographers, videographers and tourism industry experts. Their 175 media members visit more than 

1,000 destinations every year – all around the world. Since 1994, the Travel Media Association of 

Canada has been the premier partnership between Canada’s foremost travel journalists and social 

media influencers and a dynamic community of tourist board representatives and public relations firms 

committed to the travel industry. Suzie Sponder, Sr. Director of Communications – U.S. & Canada 

will attend the convention and will have a full itinerary of media interviews, attend professional 

development seminars and as a Silver Sponsor for the event, have the opportunity to present the winner 

of the Best Lifestyle or Wellness Feature at the awards gala event, providing significant exposure for 

the destination.  

 

 GMCVB COMMUNICATIONS HOSTING TRIP SAVVY (US) The GMCVB Communications 

Team is currently hosting freelance travel writer Taylor McIntyre, June 25-30, 2019.  Taylor has been 

commissioned to create a guide to Miami for TripSavvy, a travel site written by real experts, not 

anonymous reviewers. Their writers are locals with hometown pride, parents who are road trip heroes, 

cruise junkies who know every ship at sea, and virtually everyone else in-between. As one of the top-

10 travel information sites in the world as measured by comScore, a leading Internet measurement 

company, they have more than 50 writers — from lifetime locals to licensed tour guides — sharing 

useful travel advice and inspiration from destinations around the world. The piece will feature original 

photos of the destination and personal recommendations for where to stay, what to eat and what to 

do (UVPM: estimated 16 Million).   

 
Local Media/Community Relations Activity 
 

 USA Today’s GO ESCAPE: The GMCVB Communications Team has arranged an interview 

between GMCVB President & CEO William D. Talbert III, CDME and a reporter from USA Today’s 

travel publication GO ESCAPE: FLA./CARIBBEAN. The reporter is doing research for a piece that 

will focus on Miami and its role as host of Super Bowl LIV 2020. In the interview Mr. Talbert will 

highlight the destinations plans, special events and attractions that are planned in conjunction with the 

Super Bowl, significant hotel openings and other major events/activities the attractions of Miami as a 

visitor destination. 

 

 South Florida Business Journal Interview with Debra Lee (Local) June 7, 2019:  GMCVB 

Communications Team secured an interview feature with the South Florida Business Journal for Debra 

Lee, new GMCVB Director of Sales, Southeast, Southwest and West Coast of U.S. and the Caribbean.  

The article was published in the SFBJ June 16 and can be read here. 

 



 Miami Herald Airbnb Tourism Story (Local) June 20,2019:  GMCVB Communications Team 

assisted Taylor Dolven, Tourism Reporter for the Miami Herald, providing tourism data for a story 

she was working on about Airbnb and Miami's growing popularity as a tourism destination. 

 
MISSIONS/TRADE SHOWS: 
 
US/Canada 
 

 IPW (Anaheim, California) June 1-5, 2019: International Pow Wow is the largest international travel 

trade show in the U.S. The media team was in attendance to represent the destination during the Media 

Marketplace and distributed destination press materials to the international press. As part of the USTA 

Communication Council, the GMCVB also attended a private media reception with more than 300 

international journalists. 
 
 
PRESS TOURS: 
 
Latin America  
 

 AMERICAN AIRLINES CORDOBA PRESS TOUR (Argentina) June 24-27, 2019: GMCVB 

partnered with AA to host 5 press tour with journalists out of Cordoba, Argentina to experience the 

new direct service from AA to Miami. While in Miami the media will experience bleisure experiences 

including a visit to the MBCC as well as attractions, dining and unique tours. Media participants 

included: La Voz del Interior (Circulation: 30k daily), Comercio y Justicia (Circulation: 5k daily), InfoNegocios 

(Circulation: 30k umv) and La Nueva Manana (Circulation: 30k umv).  
 

 BRAND USA BRAZILIAN SOCIAL MEDIA INFLUENCERS PRESS FAM (Brazil) June 19-

23, 2019: GMCVB Communications team partnered with Brand USA to host a group of 3 social media 

influencers out of Brazil. While in Miami they experienced our various neighborhoods from Aventura 

to downtown. The group focused on our music and outdoor activities such as our amazing attractions. 

Media participants include: Guia Mundo Afora (IG followers 128K), Porta de Embarque (IG followers 

35k), To Pensando em Viajar (IG followers 21k).  
 
Europe 

 LOT POLISH AIRLINES PRESS GROUP (Poland) June 1-3, 2019: GMCVB Communications 

Team worked with LOT Polish Airlines on a press trip to support their inaugural flight introducing 

direct nonstop service from Warsaw to MIA. We hosted 20 journalists from Poland and Central and 

Eastern Europe in Miami June 1-3, 2019. 

 

 BRITISH AIRWAYS LUXE PRESS GROUP (UK/Scotland) June 22-24, 2019: GMCVB 

Communications Team worked with the British Airways team in the UK and Scotland regions to 

showcase British Airways’ First Class cabin and Miami as one of their important global network 

destinations, for a group of 7 influential media in Miami June 22-24, 2019. Participating media outlets 

included: Viva Manchester (UVPM: 50,000), Waterfront Magazine (UVPM: 100,000), My Weekly (Weekly 

Readership: 200,000), The Sunday Mail (Weekly Readership: 544,000), SPP newspaper group 

(Readership: 85,528), Sunday Express S Magazine (Circulation: 271,117), Salutions Magazines (Circulation: 

80,000), and The Sun (Scottish edition – Print Circulation: 1 million; 2.5 million online). 



 

 BILTMORE HOTEL GOLF PRESS (UK) June 14-16, 2019: GMCVB Communications Team 

assisted a group of 5 UK journalists attending a golf themed press tour hosted by the Biltmore Hotel 

with a luxury Miami city tour. Media outlets participating in the press tour included: Portfolio, The Week, 

Stylist, Candid Magazine, and Woman & Golf (Circulation: 12,000). 

 

 CORSAIR INAUGURAL PRESS GROUP (France) June 17-19, 2019: GMCVB Communications 

Team hosted a press group of 6 flown into Miami by Corsair Airlines June 17-19, 2019 to experience 

the destination. French airline. Corsair launched service at Miami International Airport on June 10, 

2019, with four weekly non-stop flights from Paris Orly Airport. Media outlets that participated in this 

press trip included travel trade outlets Deplacementspros.com and Le Mag – Le Quotidien du Tourisme, as well 

as consumer outlets Le Figaro, La Provence, Desirs De Voyages, and Le Point.  

 

 BILTMORE HOTEL GOLF PRESS (Germany) June 21-23, 2019:  GMCVB Communications 

Team assisted a group of 5 German journalists attending a golf-themed press tour hosted by the 

Biltmore Hotel with a luxury Miami city tour on June 22, 2019. Media outlets participating in the press 

tour included: FACES (German) Magazine, WOMAN, artundreise, Golf Week, and Fleet Driver. 

 

 XL AIRWAYS PRESS GROUP (France) June 27-July 1, 2019: GMCVB Communications Team 

hosted a group of 5 lifestyle & travel influencers working with XL AIRWAYS France to promote their 

direct, seasonal flight between Paris and Miami which runs from June through October. The 

influencers posted about their Miami experience via blogs, Facebook, & Instagram posts. Influencers 

participating in this trip included: Céline Au Détour d’Un Chemin, Les Louves, MiniReyve, Blondie Baby, and 

Inès Duhart Travel. 
 
 
MEDIA VISITS:  
 
US/Canada 
 

 TRIPSAVVY (U.S.) June (TBA), 2019: GMCVB Communications Team hosted journalist and 

freelance travel writer Taylor McIntyre.  Taylor is creating a guide to Miami on behalf of TripSavvy, a 

travel site written by real experts, not anonymous reviewers. Their writers are locals with hometown 

pride, parents who are road trip heroes, cruise junkies who know every ship at sea, and virtually 

everyone else in-between. As one of the top-10 travel information sites in the world as measured by 

comScore, a leading Internet measurement company, they have more than 50 writers — from lifetime 

locals to licensed tour guides — sharing useful travel advice and inspiration from destinations around 

the world. They have also written guidebooks on their destinations. The piece will feature original 

photos of the destination and personal recommendations for where to stay, what to eat and what to 

do (UVPM: estimated 16 Million).  
 

 BRIDES/PUREWOW (U.S.) June 1-2, 2019:  GMCVB Communications Team assisted freelance 

writer Kelli Acciardo who visited Miami on assignment for Brides, Betches and PureWow to do research 

for various online stories including a destination guide with a honeymoon angle for Brides (UVPM: 

1,516,635), a Miami-centric roundup with images for PureWow (UVPM: 3,827,604) and she also 

contributes to Betches, Over the Moon and Brit + Co and will be gathering research for possible 

honeymoon guides, “where to stay” features and general travel guides for those publications as well.  

https://celineaudetourdunchemin.com/blog/
http://www.leslouves.com/en/Travel/
http://www.mini.reyve.fr/
https://blondie-baby.com/
http://destinationlosangeles.fr/


 
 

 INFLUENCER MADISON PERRY: The GMCVB Communications Team is currently assisting 

Madison Perry, a faith, fashion, lifestyle and travel Influencer/YouTuber, June 19-22, 2019. Madison 

will be posting about some of the destinations best restaurants, attractions, and more for some IG 

posts, stories, YouTube videos and Travel Guides on her social media platforms: Instagram 

@maddieperry123, YouTube YouTube.com/maddieperry (over 263K reach).  

 
 

Europe 
 

 THE INDEPENDENT (UK) June 6-10, 2019:  GMCVB Communications Team hosted UK based 

freelance travel journalist Sarah Gilbert, commissioned by leading online national newspaper The 

Independent to write a city guide feature and Top 10 things to do in Miami feature while in Miami June 

6-10, 2019. She has also been commissioned to write a city guide for online consumer site Love 

Exploring, and a travel feature for Luxury London and Canary Wharf Magazine. The Independent (UK) is a 

leading online newspaper aimed at readers in the UK and internationally, with 77,000,000 monthly 

visitors. Love Exploring is a travel inspiration and advice site, which aims to publish interesting, engaging 

and original content with useful tip. Luxury London is aimed at readers interested in the luxury side of 

style, travel, culture and is distributed in London’s most up-scale areas (Circulation: 50,000). Similarly, 

Canary Wharf Magazine is aimed at workers, residents and wealthy visitors to Canary Wharf, London – 

one of the city’s most up-scale areas (Circulation: 54,200). 
 

 FLAVOURMAG (UK) June 12-19, 2019:  GMCVB Communications Team assisted Flavourmag editor 

Leonard Foster research Miami from June 12-19, 2019 for a Romantic Couples Getaway feature. 

Flavourmag (UVPM: 327,000) is a lifestyle digital magazine based in the UK, popular with readers within 

the 23-35-year-old demographic. 

 

 THE MAIL ON SUNDAY (UK) June 16-26, 2019:  GMCVB Communications Team hosted 

freelance writer Nigel Tisdall, visiting June 16-26, 2019 for a commission in The Mail on Sunday. He was 

in Miami to attend LE Miami until June 20th, followed by a couple of days to conduct research on 

how to experience Miami through water activities (Circulation: 997,551). 
 

 LOS VIAJES DE SOFI (Spain) June 22-30, 2019: GMCVB Communications Team hosted Spanish 

travel bloggers from Los Viajes de Sofi. These influencers are also founding partners of one of the main 

Travel Bloggers Associations in Spain and have been nominated twice as "Best Travel Blog" in Spain. 

They will be in Greater Miami & The Beaches June 22-30, 2019 producing a Miami family trip blog. 

El Viaje de Sofi is a Spanish travel blog with more than 150,000 users per month and more than 222,000 

page views.  

 

 L’OEIL D’EOS (France) June 28-July 5, 2019:  GMCVB Communications Team hosted Héloïse and 

Luc, two French travel bloggers and influencers behind the inspirational travel blog L’Oeil d’Eos. The 

photographer, filmmaker and travel blogger duo were in Miami June 28-July 5, 2019 to research Greater 

Miami & The Beaches for blog posts and their social media channels. In less than 3 years, Héloïse and 

Luc have become popular in France thanks to the high quality of their content and pictures and have 

worked with many destination brands. 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: The Cross Market Press Tour itineraries are crafted by the media directors/managers of the 
Communications department of the Greater Miami Convention & Visitors Bureau. These itineraries are 
created to fit a particular theme that was determined through a planning process at the beginning of the 
fiscal year. The inclusion of participating Partners is determined on several factors such as availability, 
specific journalist requests, partner participation, as well as a rotation of the destination. If you have any 
questions or would like to inquire on participation for a future FAM please feel free to reach out to our 
Media Relations department at 305.539.3084. 

 

 



 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

GMCVB & American Airlines  

Cordoba, Argentina Press Tour     
June 24-27, 2019 

 

Twitter / Instagram @MiamiandBeaches; Facebook @VisitMiami 

 You Tube  / Pinterest  / Flickr  / Google @MiamiandtheBeaches;  

Linkedin @GreaterMiamiConvention&VisitorsBureau  

#FoundInMiami   

 

Melina Martinez – Director, Media Relations, Latin America/the Caribbean – Office (305)539-3093,  

Cell (305)968.1736 (whatsapp – same phone #), Email: Melina@gmcvb.com  

One Alliance Limo is your transportation company - (888) 652-0087 

 
Monday, June 24 

 

9:52 am  Depart Cordoba to Miami on AA#224; 6:00 pm arrival to Miami International Airport. Group arrives 

together.  

 

Arrival to Miami from Argentina. After picking up luggage, your driver will be waiting for you outside baggage 

claim with a sign showing GMCVB / AA press fam.  

 

8:00 pm Check into the National Hotel. Drop off luggage in room and head down to the hotel’s signature 

restaurant for a welcome dinner.  

 

8:30 pm Welcome dinner at the National Hotel – Meet with staff for a lively and entertaining welcome 

meal.  On site contact is Nicole Whitaker, Director of Marketing and Sales. 

 

Address: 1677 Collins Ave, Miami Beach, FL 33139; Phone: (305) 532-2311; www.NationalHotel.com; Contact: 

Nicole Whitaker, Director of Marketing and sales.  

 

Confirmation #’s  

 

AYELEN MACARENA ACTIS June 24, 2019 June 26, 2019 25207649 

FEDERICO HIPOLITO ARIAS June 24, 2019 June 26, 2019 25207650 

ANA CAROLINA BRENNER June 24, 2019 June 26, 2019 25207647 

JUAN JOSE ERRAMOUSPE June 24, 2019 June 26, 2019 25207648 

AGUSTINA LOPEZ June 24, 2019 June 26, 2019 25207646 

SOLEDAD OLIVA MAYOR June 24, 2019 June 26, 2019 25207651 

 

 

https://twitter.com/MiamiandBeaches
https://www.instagram.com/MiamiandBeaches/
https://www.facebook.com/visitmiami
https://www.youtube.com/user/Miamiandthebeaches
https://www.pinterest.com/miamiandbeaches
https://www.flickr.com/photos/miamiandbeaches
https://plus.google.com/+Miamiandbeaches
https://www.linkedin.com/company/greatermiamiconvention&visitorsbureau
mailto:Melina@gmcvb.com
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=national+hotel+address&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LWT9c3LMlNKq8oj9eSzU620s_JT04syczPgzOsElNSilKLixexiuWBBRJzFDLyS1JzFKASAJLsudZHAAAA&ludocid=15551023384008104436&sa=X&ved=2ahUKEwj99-uc3_DiAhVHuVkKHRb_AwEQ6BMwEXoECA4QAw
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=national+hotel+phone&ludocid=15551023384008104436&sa=X&ved=2ahUKEwj99-uc3_DiAhVHuVkKHRb_AwEQ6BMwE3oECBwQAg
https://www.google.com/search?q=national+hotel+miami+beach&rlz=1C1CHBF_enUS731US732&oq=national+hotel+&aqs=chrome.1.69i57j0l5.3595j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8
http://www.nationalhotel.com/


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

Nestled in South Beach’s celebrated Art Deco neighborhood, our Miami Beach oceanfront hotel evokes 

cinematic elegance, boasting 116 newly designed city and direct ocean view guest rooms in our Historic Tower 

and 36 luxurious cabanas and suites, skirted alongside native tropical palm trees and Miami Beaches longest 

infinity-edge pool.  

 

**Please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need to bring a 

credit card to check into the hotel, to cover any phone calls, room service, or other incidental services you 

may incur.  If you do not use any of these services, there will be no charge to your bill.   

 

Tuesday, June 25 

 

Complimentary breakfast at your leisure at the hotel’s restaurant.  

  

9:00 am  Meet van driver to depart hotel to Bayside Marketplace for a fun outdoor boat ride on the Thriller 

Miami Speedboat. Federico has boarding paper. Booking #38176286. 

 

Address: 401 Biscayne Blvd. Miami, FL 33132; Contact: Ana Breuer, Sales & Marketing Manager 

Phone: (786) 477- 4988; www.ThrillerMiami.com  

 

The 45-minute tour provides the ultimate sightseeing experience in true "Miami Vice Style". See celebrity mansions 

on Star Island, Fisher Island, Miami Beach and see the Art Deco district of South Beach from Thriller's unique 

perspective in the Atlantic Ocean. We are the only tour boat that can give you an off-shore experience, covering 

three times the Miami area as compared to other tour vessels. 

Thriller Miami Speedboat departs from Bayside Marketplace in Downtown Miami. 

 

9:45 am  Must be at the Thriller Miami Speedboat dock to register.   

 

12:00 pm Meet van driver in the same place he dropped you off to depart to Frost Science Museum.  

Federico has the museum tickets.   

 

Philipp and Patricia Frost Museum of Science (Frost Science).  Hours of Operation 9:30-7:30 pm - Only still 

photography. No drones or tripods or large equipment allowed.  

 

Address: 1101 Biscayne Boulevard, Miami, FL 33132, Tel; 305-434-9600, Contacts: Joseph A. Quiñones - 

Marketing Manager, Tel: 305.646.4248, Cell: 305.978.6695, E: jquinones@frostscience.org and Sierra Sarkis - 

Marketing & PR Coordinator, Tel; 305-434-9565, Cell: 651-226-6413, E: ssarkis@frostscience.org, PR Contact:  

Ashley Jimenez-Gonzalez/VP Carma Connected, Tel; 305.438.9200, Cell; 305.588.9181, E: 

ashley@carmaconnected.com,  www.miamisci.org     

 

The Phillip and Patricia Frost Museum of Science is a leading science museum dedicated to sharing the 

power of science, sparking wonder and investigation, and fueling innovation for the future. Located in 

Downtown Miami’s waterfront Museum Park, Frost Science is divided into four buildings: the Frost 

Planetarium, Aquarium, and North and West Wings. Here, guests can learn about the core science 

behind living systems, the solar system and known universe, the physics of flight, light and lasers, the 

http://www.thrillermiami.com/
mailto:jquinones@frostscience.org
mailto:ssarkis@frostscience.org
mailto:ashley@carmaconnected.com
http://www.miamisci.org/


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

biology of the human body and mind, and much more. Guests can explore the world of science, 

technology, engineering and math (STEM) in an experiential setting with interactive exhibitions and 

unique shows. Frost Science is also dedicated to education, earning national awards for its summer 

camps and after-school programs. Frost Science inspires and connects people of all ages and 

backgrounds to enjoy science and technology, and to better understand ourselves and our world. 

 

1:30 pm Meet van driver to depart to Wynwood for lunch at Veza Sur Brewery and free time to explore 

Wynwood Walls. Ask for manager upon arrival.  

 

Address: 55 NW 25th St, Miami, FL 33127 | (786) 362-6300 | https://vezasur.com/: contact: Javier.  

 

Veza Sur Brewing Co: Located in the heart of Miami's trendy Wynwood Arts District, Veza Sur Brewing Co. is a 

Miami-born craft brewery that represents South Florida's diverse Latin community. Offering flavorful, sessionable 

brews ranging from Craft Lagers to Sours, Veza Sur stays true to their mission of creating cerveza artesanal. 

Embodying flavors and utilizing brewing techniques found throughout Latin and South Americas, the brewery's 

products encompass the dynamic mix of cultures found throughout Miami. Behind the bar, guests will find a 

whole wall of bookshelves filled with trinkets, books, and memorabilia from just about every country in Latin and 

South Americas - making this brewery the ultimate Miami spot. Veza Sur’s on-site food truck, Chi-Fa, serves 

Peruvian fusion fare including Anticuchos, Mazorca, and Udon Noodles.  

 

3:30 pm  After lunch head to Wynwood Walls to explore on your own. Explore Wynwood area at Wynwood 

Walls - “An outdoor street art museum” 

 

Entrance at N.W. 2nd Avenue and N.W. 25th Street, Wynwood,  http://thewynwoodwalls.com/  

 

Wynwood Walls, which took root as a partnership between the late Tony Goldman, of Goldman 

Properties, and Jeffrey Deitch of Deitch Projects, is an exciting outdoor Street Art Museum featuring 12 

murals by 15 internationally respected artists.  Launched during Art Basel 2009, it has remained open to 

the public, free of charge, and has served as a focal point of Wynwood’s cultural campus.  Wynwood 

Walls showcases the vibrant medium of street art and was curated to enhance the cultural experience in 

Miami.  The group of artists, who create museum-quality art, used as their canvases primed walls of 

buildings on the site, owned by Goldman Properties. The Wynwood Walls project builds on the tradition of 

street art already established in the neighborhood creating a more tightly curated outdoor exhibition. The 

stunning murals are dramatically illuminated during the evening hours.    

 

Wynwood Arts District - The Wynwood Arts District is considered to be the epicenter of the arts and 

creative businesses in Greater Miami.  It is a section of the Wynwood neighborhood in Miami that contains 

over 70 galleries, museums and collection and is roughly bounded by NW 36th Street (north), NW 20th 

Street (south), I-95 (west) and NE 1st Avenue (east). Every 2nd Saturday of each month a community wide 

Art Walk is held. Galleries, art studios, alternative spaces, and showrooms open their doors to the public 

for art, music, and refreshments. 

 

5:00 pm  Meet van driver to depart back to the hotel to freshen up for the evening.  

 

https://vezasur.com/
https://vezasur.com/
https://vezasur.com/menu/
http://thewynwoodwalls.com/
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7:45 pm Meet van driver to depart to dinner at Villa Azur - Reservations at 8:00pm under Federico Arias. 

Set menu with various options and 2 glasses of wine per person.  

 

Address: 309 23rd Street, Miami Beach 33139; Phone: 305.763.8688; www.VillaAzurMiami.com; Contact: Catalina 

Carracedo, PR dept.  

 

Villa Azur brings a new experience to the South Beach dining scene combining excellent cuisine with a vibrant 

atmosphere. This elegant gourmet restaurant offers tantalizing French Mediterranean dishes prepared with an 

Italian twist. The food can be paired with a choice of the finest wines from the restaurants in-house wine cellar 

called La Cave d'Azur, or with a signature cocktail from the extensive drink list. 

The romantic decor features an interesting contrast of vintage and modern motifs by mixing antique woods and 

chandeliers with contemporary furniture. The restaurant exudes chic elegance welcoming citizens from around 

the globe to have a memorable experience. In the later hours, Villa Azur will feature international DJs creating 

an energetic after-dinner ambiance. Villa Azur is a culmination of a unique partnership of friend backgrounds 

and experience, which provide a winning formula for a nightspot with exquisite food, a celebrated beverage 

program, attentive service and an inviting and tantalizing atmosphere. Michael Martin, a staple in the Miami 

nightlife scene infuse his expertise and knowledge of the Miami market, while Jean Philippe Bernard brings over 

20 years of experience in the restaurant, bar and nightclub business. 

 

10:00 pm     Meet van driver to depart back to the hotel or stay on Miami Beach after dinner and enjoy South 

Beach and return to the hotel on your own.  

 

Wednesday, June 26 

 

Complimentary breakfast at your leisure at the hotel’s restaurant.  

  

9:00 am      Breakfast and hotel check out at the National hotel with luggage in hand.  

 

10:15 am      Meet van driver to depart to the newly reimagined Miami Beach Convention Center. Meet with 

staff for a 45 minute tour of the renovated Convention Center. Meet at the Grand Lobby, on the west side of the 

building, just off of Convention Center Drive. There is an event taking place that day so driver may have to loop 

around. Tour begins at 10:30am.  

 

Miami Beach Convention Center – Address: 1901 Convention Center Dr, Miami Beach, FL 33139; 

www.MiamiBeachConvention.com; Contact: Sabrina Anico, Marketing Manager – Cell: 305.390.3568 or 

786.390.3568.   

  

The Miami Beach Convention Center (MBCC) is the centerpiece to Miami Beach’s meetings and conventions 

industry. Re-imagined following a $620-million-dollar renovation, the expanded MBCC includes a new 60,000 

square-foot Grand Ballroom, almost 500,000 sq. ft. of exhibition space, an expanded Grand Lobby, pre-function 

areas that are bathed in natural light, up to 84 breakout rooms, almost 2,100 miles of cabling to support all IT 

communications, $7.1 million dollars’ worth of art curated by the City of Miami Beach Art in Public Places 

program, a new six-acre public green space that can serve as incremental event space, and much, much 

more.  

http://www.villaazurmiami.com/
http://www.miamibeachconvention.com/


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

 

For general information, visit www.miamibeachconventioncenter.com or call 786-276-2600. Follow the MBCC 

online at https://www.instagram.com/themiamibeachcc  on Instagram, 

https://www.facebook.com/MiamiBeachConventionCenter/ on Facebook, or 

https://www.linkedin.com/company/miami-beach-convention-center/ on Linked In.  

 

11:30 am       Depart Miami Beach Convention Center to The Bass Museum – A Spanish tour will br provided. 

Meet with Julia Rudo - Tour will begin at 12pm.  

Address: 2100 Collins Avenue, Miami Beach, FL 33139, (305) 673-7530, www.thebass.org. PR contact:  Julia 

Rudo, Communications Manager, Direct 786 477 6009, jrudo@thebass.org.  

 

Located in Miami Beach, the Bass Museum of Art offers a dynamic year-round calendar of contemporary 

exhibitions. Founded in 1963 when the City of Miami Beach accepted a collection of Renaissance and 

Baroque works of art from collectors John and Johanna Bass, it opened its doors one year later as the Bass 

Museum of Art located in the original Miami Beach Library designed in 1930 by Russell Pancoast. In 

response to a growing audience and expanded educational programs, an addition to the museum, 

designed by architect Arata Isozak in 2002, doubled the museum's size from 15,000 to 35,000 square feet. 

The museum opened the Lindemann Family Creativity Center in January 2012, which is home to the 

IDEA@thebass program of art classes and workshops. As part of the education department, the museum 

showcases a selection of works from the permanent collection in the Art History Lab. In June 2015, the 

museum began an internal expansion working again with iconic architect Arata Isozaki as design 

consultant and Architect David Gauld. The new design increased the museum's programmable space by 

almost 50 percent within the museum's existing footprint as well as strengthened the museum's 

commitment to exhibition and educational programming in a responsible and sustainable manner. 

 

12:45 pm Meet van driver to depart to Time Out Market for lunch – Meet with PR reps for a brief tour 

and lunch.  

 

Address: 1601 Drexel Avenue, Miami Beach, FL 33139; (786) 753-5388; Contact: Mabel Debuenza, PR,  

www.timeout.com  

 

Have you ever flipped through a copy of Time Out Miami magazine and wanted to just take a bite out of it? 

Yeah, we kind of feel the same way when we’re writing about all that delicious stuff and sorting through those 

food photos. We have, on more than one occasion, nearly drooled onto our keyboard. That’s sort of the 

thought process behind Time Out Market: take all these amazing chefs, restaurants and dishes that we rave 

about and get them all together in one place, the perfect culinary sample of a city. Simply put, the only chefs, 

bars, restaurants we consider for Time Out Market have already been celebrated by Time Out editors. So 

before the first drink is poured or the first dish is served, we know it’s a five-star destination. 

  

3:00 pm After lunch take a brief tour of the New World Symphony and then enjoy some free time 

shopping on Lincoln Road.  

 

 

 

https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=http-3A__www.miamibeachconventioncenter.com&d=DwQGaQ&c=euGZstcaTDllvimEN8b7jXrwqOf-v5A_CdpgnVfiiMM&r=-WX-Z_Lys0LKH5WjqZYtwQ&m=0ZWD5NAck1VRGVi4MAcZMZZvxwhG1rAFA8X4TeJiAWs&s=WUI90vTJwmRoXrRl7A_YgZSDpiXb8UJRsbCy1VkWquI&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.instagram.com_themiamibeachcc&d=DwQGaQ&c=euGZstcaTDllvimEN8b7jXrwqOf-v5A_CdpgnVfiiMM&r=-WX-Z_Lys0LKH5WjqZYtwQ&m=0ZWD5NAck1VRGVi4MAcZMZZvxwhG1rAFA8X4TeJiAWs&s=J3LmqyV_kgC-s8UipzHfIrStUIDlBNeTKmq3dwAlnj8&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.facebook.com_MiamiBeachConventionCenter_&d=DwQGaQ&c=euGZstcaTDllvimEN8b7jXrwqOf-v5A_CdpgnVfiiMM&r=-WX-Z_Lys0LKH5WjqZYtwQ&m=0ZWD5NAck1VRGVi4MAcZMZZvxwhG1rAFA8X4TeJiAWs&s=0_hVEBNZCCLtFuCFVho40Evzb3E4SS_vOWOzz-62Fhs&e=
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=https-3A__www.linkedin.com_company_miami-2Dbeach-2Dconvention-2Dcenter_&d=DwQGaQ&c=euGZstcaTDllvimEN8b7jXrwqOf-v5A_CdpgnVfiiMM&r=-WX-Z_Lys0LKH5WjqZYtwQ&m=0ZWD5NAck1VRGVi4MAcZMZZvxwhG1rAFA8X4TeJiAWs&s=dSUx805YHVl7bO2PsLmzDuUwB6J9B5WvcropYYMaoOI&e=
http://www.thebass.org/
mailto:jrudo@thebass.org


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

4:00 pm Meet with van driver to depart Lincoln Road to JW Marriott Hotel Brickell.  Upon arrival 

check-in to the hotel.  

 

Address: 1109 Brickell Avenue, Miami, FL 33131; Phone: 305.329.3500;  

https://www.marriott.com/hotels/travel/miajw-jw-marriott-miami/; Contact: Dayanna Camere, director of 

group accounts / Dayanna.Camere@mdmusa.com Mobile 786.457.3699 

 

Confirmation #s below.  

 

AYELEN MACARENA ACTIS June 26, 2019 June 27 2019 76164221 

FEDERICO HIPOLITO ARIAS June 26, 2019 June 27, 2019 76169322 

ANA CAROLINA BRENNER June 26, 2019 June 27, 2019 76162984 

JUAN JOSE ERRAMOUSPE June 26, 2019 June 27, 2019 76163785 

AGUSTINA LOPEZ June 26, 2019 June 27, 2019 76159774 

SOLEDAD OLIVA MAYOR June 26, 2019 June 27, 2019 76168411 

 

The JW Marriott Miami is located in the heart of Brickell – Miami’s hot destination for dining, shopping, and 

nightlife and is located a short walk away from the city’s newest shopping and entertainment destination, 

Brickell City Centre. The sophisticated business hotel boasts 296 guest rooms, the latest technology, and over 

25,000 sq ft of flexible and recently redesigned meeting space.  

 

**Please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need to bring a 

credit card to check into the hotel, to cover any phone calls, room service, or other incidental services you 

may incur.  If you do not use any of these services, there will be no charge to your bill.   

 

6:30 pm       Meet at La Terraza Café and Bar for a welcome dinner at the hotel.  After dinner free time to enjoy 

the hotel and neighborhood. Dayanna Camere, Director of Group Accounts will join for dinner.  

 

Thursday, June 27 

 

8:30 am         Complimentary breakfast at Isabela’s restaurant located in the hotel.   

 

9:30 am      Meet van driver to depart hotel to Jungle Island for a behind the scenes tour and animal interaction. 

Upon arrival go to Guest Relations office.  

 

Address: 1111 Parrot Jungle Trail, Miami, FL. 33132. For more information, www.jungleisland.com; Phone: 305-

400-7000; Contact: Suanny Garcia. 

 

Jungle Island's Animal Encounters and VIP Tours - At Jungle Island, exclusive animal encounters and VIP tours 

offer guests once-in-a-lifetime experiences to interact with exotic animals. Help feed lemurs and a sloth. Get 

up-close and personal to reptiles, kangaroos and Aldabra tortoises. Sit at arm's length with "Mama Cass," the 

https://www.marriott.com/hotels/travel/miajw-jw-marriott-miami/
mailto:Dayanna.Camere@mdmusa.com
https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=http-3A__www.jungleisland.com&d=DwQFaQ&c=euGZstcaTDllvimEN8b7jXrwqOf-v5A_CdpgnVfiiMM&r=-WX-Z_Lys0LKH5WjqZYtwQ&m=mkry9qQYjrfl18F3NZm36hbZHCkRWDuP-AUj_AR8kqo&s=E9NIlTt5kOU4vyu3DDV3v6Sbo8vlt5slG_fAI46PJwE&e=


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

only tame cassowary on the planet, or touch the white collar of an Andean condor and much more. These are 

just some of the many experiences available at Jungle Island.   

 
12:30 pm     Meet van driver to depart to lunch at Ball and Chain in Little Havana. 

 

Address: 1513 SW 8th St, Miami, FL 33135; www.BallandChainMiami.com; (305) 643-7820 

  

Ball & Chain bar and lounge and the building it occupies offers a history as colorful and as fascinating as any 

structure on this portion of Calle Ocho, an area increasingly considered to be the center of Little Havana. 

Iconic nightclub from the 1930s-1950s reemerges as a live-music venue with Cuban-style food & drink. 

 

3:00 pm      After lunch tour through Little Havana including a stop at Azucar icecream shop! 

 

4:00 pm      Meet van driver to depart back to hotel to freshen up and pack your bags. Prepare for evening 

check out.  

 

5:00 pm      Meet van driver to depart to Miami International Airport (MIA). 

 

5:45 pm      Arrive to MIA and meet with staff for an airport tour and AA behind the scenes look (3 hour tour). 

 

10:45 pm   Depart on AA flight 223 back to Cordoba, Argentina. Arrival next day at 8:22 am.  

https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=ball+and+chain+miami+address&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LRT9c3LCipzDIvSKnQks1OttLPyU9OLMnMz4MzrBJTUopSi4sXscokJebkKCTmpSgkZyRm5inkZibmZipApQEj2-f1TgAAAA&ludocid=7144650005722182054&sa=X&ved=2ahUKEwjfxJWX8vDiAhVImlkKHcajBnYQ6BMwJXoECAwQBQ
http://www.ballandchainmiami.com/
https://www.google.com/search?q=ball+and+chain&rlz=1C1CHBF_enUS731US732&oq=ball+and+chain&aqs=chrome..69i57j0l5.2751j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8


Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the 

coverage secured by the Communications team for the month of June 2019. Following the clip 

report spreadsheet, you will find the clippings associated with the clip report, if you have any 

questions please feel free to reach out to us. 

 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the coverage secured by the Communications team for the month of June 2019. Following the clip report spreadsheet 

you will find the clippings associated with the clip report, if you have any questions please feel free to reach out to us.

PUBLICATION DATE AUTHOR'S NAME KEY MESSAGES
CIRCULATION/ 

VISITS PER DAY

AD EQUIV RESULT OF PUBLICATION TYPE

VACAY NETWORK 6/1/2019 RYAN MASSEL LGBT PRESS TRIP 10,455 $252.00 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

WASHINGTON POST 6/6/2019 ANDREA SACHS MIAMI HOTEL MONTHS 89,000,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

LE DEVOIR 6/8/2019 GABRIEL ANCTIL DESTINATION MIAMI 668,383 $1,256.56 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

QUUENS CHRONICLE 6/10/2019 LLOYD CARROL DESTINATION MIAMI 18,448 $34.68 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

QUAL VIAGEM 6/11/2019 PATRICIA CHEMIN MIAMI HOTEL MONTHS 183,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MEDIUM 6/17/2019 JUDITH DAVIS ABFF 59,229,925 $111,400.00 GMCVB EFFORTS DIGITAL

SOUTH FLORIDA BUSINESS JOURNAL 6/18/2019 N/A DEBRA LEE ANNOUNCEMENT 4,158,089 N/A PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

ON MOGUL 6/18/2019 JUDITH DAVIS ABFF 86,792 $163.00 GMCVB EFFORTS DIGITAL

BISCYANE BAY COMMUNITY NEWSPAPERS 6/19/2019 LEE STEPHENS MIAMI SPA MONTHS 100,000 150 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

BISCYANE BAY COMMUNITY NEWSPAPERS 6/19/2019 LEE STEPHENS MIAMI HOTEL MONTHS 100,000 150 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

PUREWOW 6/19/2019 CLARISSA BUCH MIAMI HOTEL MONTHS 3,827,604 2,240 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

THE COLLECTION CONNECTION 6/19/2019 KEN GORIN MIAMI SPA MONTHS N/A N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

PASILLO TURISTICO 6/20/2019 N/A MIAMI HOTEL MONTHS 7,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

CULTURE CRUSADERS NEWSLETTER 6/24/2019 N/A MIAMI SPA MONTHS 50,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

CULTURE CRUSADERS 6/24/2019 CYNTHIA HADID MIAMI SPA MONTHS 45,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI BEACH COMMUNITY NEWSPAPERS 6/24/2019 MIAMI BEACH CHAMBER MIAMI SPA MONTHS 8,000 725 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

MIAMI BEACH COMMUNITY NEWSPAPERS 6/24/2019 MIAMI BEACH CHAMBER MIAMI SPA MONTHS 100,000 150 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI NEW TIMES 6/24/2019 CELIA ALMEIDA MIAMI SPA MONTHS 2,124,659 500 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI.COM FACEBOOK 6/24/2019 N/A MIAMI SPA MONTHS 89,144 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI.COM 6/24/2019 CONNIE OGLE MIAMI SPA MONTHS 269,000 2,490 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

THE NEW TROPIC NEWSLETTER 6/24/2019 N/A MIAMI HOTEL MONTHS 38,000 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI ON THE CHEAP NEWSLETTER 6/26/2019 N/A MIAMI SPA MONTHS N/A N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI ON THE CHEAP 6/26/2019 JOSIE GULLIKSEN MIAMI SPA MONTHS 90,910 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI HERALD PRINT 6/27/2019 CONNIE OGLE MIAMI SPA MONTHS 100,574 1050 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

365 ATLANTA TRAVELER 6/28/2019 SUE RODMAN DESTINATION MIAMI 123,720 $4,330.00 GMCVB EFFORTS DIGITAL

ROAD TRIPS FOR FAMILIES 6/28/2019 CHERYL RODEWIG DESTINATION MIAMI 675,335 $1,300 GMCVB EFFORTS DIGITAL

MIAMI.COM INSTAGRAM STORY 6/28/2019 N/A MIAMI SPA MONTHS 17,500 N/A DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MICE Coverage
CONNECT MAGAZINE 6/1/2019 AUBRIE WARD DESTINATION MIAMI 123,000 $24,000.00 GMCVB EFFORTS PRINT

Florida Sun June 1, 2019 Dirk Rheker Virgin Trains brings you to Miami, Fort Lauderdale, and to West Palm Beach N/A Third Party Communications PRINT

Florida Sun June 1, 2019 Alexandra H. Rheker Yoga on the beach of The Palms Hotel & Spa N/A Third Party Communications PRINT

Florida Sun June 1, 2019 Sabina Schmid Formation of Sobe Miami Tours N/A Third Party Communications PRINT

Florida Sun June 1, 2019 Daniela Boettcher Daniela Boettcher gives tips for Miami: Faena, Freehand Hotel, Standard Spa N/A Third Party Communications PRINT

Florida Sun June 1, 2019 Hans Enderneit Water activities in Miami N/A Third Party Communications PRINT

AHGZ June 1, 2019 Markus Roman Opening Time Out Market Miami 13,841 4,615 USD May Newsletter PRINT

Lufthansa magazin June 1, 2019 N/A Many interesting sights in Miami including the Art Deco district. Lufthansa flies daily from Frankfurt to Miami in June. 534,533 39,952 USD Story Pitching/Steady Contact PRINT

MADAME June 5, 2019 N/A New York born artist Tschabalala Self is exhibiting her pieces at Perez Art Museum Miami. 92,697 12,323 USD Third Party Communications PRINT

jolie June 7, 2019 Karolina Hering So much to discover and to see in the Sunshine City 110,351 55,527 USD Story Pitching/Steady Contact PRINT

360° USA June 13, 2019 N/A Miami off to the beach: exploring the region from above 4,500 846 USD Story Pitching/Steady Contact PRINT

lonely planet Deutschland June 14, 2019 N/A Places in the sun; photagrapher David Behar has captured shelters on the white beach of South Beach, Miami 45,000 33,519 USD Third Party Communications PRINT

Schweriner Volkszeitung, Schwerin June 15, 2019 N/A Miami to invest $5 billion in international airport in the next 5-15 years, focusing on growth. 20,835 375 USD Third Party Communications PRINT

Westfälische Rundschau, Unna, Fröndenberg, Holzwichede June 15, 2019 Stefan Robert Weissenbor A trip to five famous crime scenes around the world: from Miami to Berlin and Brazil 4,543 3,690 USD Individual Trip PRINT

Gour-med June 20, 2019 N/A Culinary journey through The Biltmore Miami in Coral Gables 120,000 4,401 USD Third Party Communications PRINT

RIZZI & CO. June 21, 2019 N/A Miami has become the secret star of the gourmet scene 13,500 11,367 USD Third Party Communications PRINT

Bergedorfer Zeitung June 22, 2019 Mathias Heidrich Miami Beach: Colors, Flair, Florida 7,900 5,662 USD Individual Trip PRINT

blu / hinnerk / gab / leo / rik June 28, 2019 Christian Fischer Miami Beach Gay Pride 100,000 14,145 USD
Individual Trip in April 

supported by GCE/GMCVB
PRINT

connoisseur circle June 28, 2019 N/A Opening Mr. C Coconut Grove 48,600 3,865 USD
Monthly GMCVB 

Newsletter/Direct Contact
PRINT

Magdeburger Volksstimme June 29, 2019 N/A Miami to invest $5 billion in international airport in the next 5-15 years, focusing on growth. 36,794 245 USD Third Party Communications PRINT

www.gourmet-report.de May 22, 2019 N/A Tips for traveling in South Miami-Dade 10,521 N/A
Press release sent by GCE in 

April 2019
DIGITAL

www.ahgz.de May 31, 2019 Markus Roman Opening Time Out Market Miami 300,000 254 USD May Newsletter DIGITAL

www.aerotelegraph.com June 11, 2019 Timo Nowack Miami to invest $5 billion in international airport in the next 5-15 years, focusing on growth. 1,286,116 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.nau.ch June 12, 2019 N/A Basel receives delegation from Miami Beach 3,842,287 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.glamour.de June 14, 2019 Alexandra Schöb SLS South Beach Hotel in Miami lends luxury handbags to its own guests 1,044,380 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.tageskarte.io June 16, 2019 N/A SLS South Beach Hotel in Miami lends luxury handbags to its own guests 263,971 64 USD Third Party Communications DIGITAL

www.frankfurt-live.com June 17, 2019 Ilse Romahn Impressive architecture around the world: Perez Art Museum Miami 15,930 800 USD GCE Monthly Listicle DIGITAL

www.reisevor9.de June 18, 2019 N/A Miami to invest $5 billion in international airport in the next 5-15 years, focusing on growth. 15,000 112 USD Third Party Communications DIGITAL

www.djmag.de June 21, 2019 N/A The city of Miami wants to hold the Ultra Music Festival 50,612 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.blick.ch June 26, 2019 N/A Tropical places like Miami have lower temperatures than in Zurich, Basel or Geneva. 70,892,989 2,800 USD Story Pitching/Steady Contact DIGITAL

www.abendblatt.de June 28, 2019 N/A Miami to invest $5 billion in international airport in the next 5-15 years, focusing on growth. 8,190,056 600 USD Story Pitching/Steady Contact DIGITAL

www.one-million-places.com April 28, 2019 Sandra and Michael Schmidt Street Art in Wynwood Art District in Miami 70,000 N/A
Individual Trip in April 

supported by GCE/GMCVB BLOG

www.one-million-places.com April 28, 2019 Sandra and Michael Schmidt The Villa Vizcaya Museum & Garden in Miami (USA) 70,000 N/A
Individual Trip in April 

supported by GCE/GMCVB BLOG

Assisted Clips: US/CANADA

50,000

MEDIA RELATIONS CLIPPING REPORT FOR THE MONTH OF JUNE 2019

Assisted Clips: GERMANY

http://www.gourmet-report.de/
http://www.ahgz.de/
http://www.aerotelegraph.com/
http://www.nau.ch/
http://www.glamour.de/
http://www.tageskarte.io/
http://www.frankfurt-live.com/
http://www.reisevor9.de/
http://www.djmag.de/
http://www.blick.ch/
http://www.abendblatt.de/
http://www.one-million-places.com/
http://www.one-million-places.com/


www.one-million-places.com April 30, 2019 Sandra and Michael Schmidt Jungle Island Miami- Up close VIP tour (USA); a zoological park located in the heart of Miami. 70,000 N/A
Individual Trip in April 

supported by GCE/GMCVB BLOG

www.one-million-places.com May 1, 2019 Sandra and Michael Schmidt Everglades Alligator Farm - Airboat Tour in South Florida (USA) 70,000 N/A
Individual Trip in April 

supported by GCE/GMCVB BLOG

Sunday Times Travel Magazine June 1, 2019 Nick Redman Miami itinerary with a focus on multiculturalism, cuisine and street art / music 57,856 $8,685 Individual media visit PRINT

Grazia June 17, 2019 Suzanne King Miami travel ideas, predominantly arts / culture / design 102,585 $17,189 Media Liaison PRINT

The Independent June 27, 2019 Philip Sweeney Miami as an alternative destination to Cuba 77,000,000 $20,859 Media Liaison DIGITAL
The Sun June 29, 2019 Kara Godfrey Miami as promoted through its multicultural music influences 24,438,000 $69,386 Media Liaison DIGITAL
National Geographic Traveller July 1, 2019 Pat Riddell Miami city guide focusing on each district of the city and associated activities 39,939 $45,194 Individual media visit PRINT

Atmosphere 6/1/2019 Lara Congiu The hipster soul of the City of the Sun 120,000.00 $15,000.00 PR Support PRINT

Class 6/1/2019 Now the boarding is biometric 85,000.00 $10,000.00 Newsletter PRINT

vipjetbonelli.com 6/1/2019 Antonio Bonelli 

Miami Hotel Months with 4 months of offers in Miami and the Beaches hotels and resorts 

800.00 $50.00 Press Release DIGITAL

travelquotidiano.com 6/4/2019 Miami & Beaches: strong hotel demand and important growth 86,400.00 $1,260.00 Press Release DIGITAL

advtraining.it 6/4/2019 Marco Finelli Virgin Trains USA to phase 2 in Florida 14,430.00 $300.00 PR Support DIGITAL

primapaginanews.it 6/4/2019 Tourism, Setai Miami Beach inspires relax 14,670.00 $320.00 PR Support DIGITAL

cosmopolitan.com 6/11/2019 Giovanna Gallo The best 2019 destinations, 10 wonderful and unusual places you need to discover this year 980,800.00 $40,000.00 PR Support DIGITAL

travelquotidiano.com 6/11/2019 Miami Hotel Months, the program with discounts in 80 properties 86,400.00 $1,260.00 Press Release DIGITAL

advtraining.it 6/11/2019 Miami Hotel Months is back again 14,430.00 $300.00 Press Release DIGITAL

lulop.com 6/11/2019 Miami Hotel Months is back again with 4 months of offers in Miami and the Beaches hotels and resorts 135,450.00 $2,010.00 Press Release DIGITAL

blogfamily.it 6/13/2019 Miami Guide: what to see, where to go and useful suggestions 11,760.00 $170.00 PR Support DIGITAL

gazzettadiparma.it 6/24/2019 Luca Pelegatti Travel suggestions: magic beaches and wonderful cities 649,800.00 $9,000.00 PR Support DIGITAL

Hellocoton.fr 6/4/2019 Laure Juilliard Bar : Un long week-end de Miami à Key West : itinéraire en 13 adresses par Une parisienne à Montréal 1,520,039 $5,988
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

Hellocoton.fr 6/5/2019 Laure Juilliard Bar : Un long week-end de Miami à Key West : itinéraire en 13 adresses par Une parisienne à Montréal 1,520,039 $5,988
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

Hellocoton.fr 6/14/2019 Gaïa Plage : Miami en famille: que visiter avec des enfants en 23 idées par enfant-en-voyage-com 1,520,039 $6,084
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

Le Bien Public 6/16/2019 Bernard Moulin Au soleil de Miami 37,745 $19,316
Meeting/Public Relations & 

Pitching PRINT

Le Journal de Saône et Loire 6/16/2019 Bernard Moulin Au soleil de Miami 48,000 $23,179
Meeting/Public Relations & 

Pitching PRINT

Business Traveller.fr 6/17/2019 NA L'aéroport de Miami va investir 5 milliards de dollars 35,442 $1,690
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

Voyages d'affaires 6/17/2019 Florian Guillemin L’aéroport de Miami s’offre un relooking de 5 milliards de dollars 17,557 $1,268
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

CNEWS Matin 7/19/2019 NA Une ambiance chic et décontractée avec une Touche Tropicale. Miami Surfe sur les interieurs 38,897 $90,139
Meeting/Public Relations & 

Pitching PRINT

TourMag Newsletter 6/25/2019 Dominique Gobert Paris-Miami : Corsair veut redevenir une compagnie « TO Friendly » 305,272 $11,770
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

TourMag 6/25/2019 Dominique Gobert Paris-Miami : Corsair veut redevenir une compagnie « TO Friendly » 305,272 $50,703
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

dna.fr 6/28/2019 Bernard Moulin Floride Au Soleil de Miami 518,605 $20,523
Meeting/Public Relations & 

Pitching DIGITAL

Lolland-Falsters Folketidende 08.06.2019 Jørgen Lind Food joy in Miami 35,000 348.24$              PRINT

Femina 13.06.2019 Line Sekula Miami-Vibe 156,000 1,438.39$           PRINT

Femina 13.06.2019 Line Sekula Holiday shopping 156,000 11,507.13$         PRINT

Femina 13.06.2019 Louise Amstrup Fashionable Miami - the perfect photo location 156,000 7,116.25$           PRINT

Euroman 13.06.2019 Fredrik Lentz Andersen South beach 199,000 54,568.03$         PRINT

Maskviajes June 2, 2019 Editorial Staff Miami: Record Tourism Industry Performance in 2018 9,700 $564 PR Online

Viajestic June 3, 2019 Editorial Staff Miami for foodies 93,140 $4,972 PR Online

Viajar June 4, 2019 Macarena Escrivá 48h in Miami 694,000 $41,475 IR Online

El Periodista Digital June 4, 2019 Paul Monzón Miami: Coconut Grove 143,600 $3,063 n/a Online

Nuevo Estilo June 5, 2019 Concha Pizarro Gianni Versace house in Miami 54,150 $503 n/a Online

El País June 6, 2019 Inma Moscardó Wellness  in Miami 1,711,000 $2,770 PR Online

Destinos - Cinco Días June 7, 2019 Inma Moscardó Wellness  in Miami 29,266 $1,254 pr Print

Economía de hoy June 8, 2019 Editorial Staff Wellness  in Miami 2,150 $402 PR Online

Top Turisme June 8, 2019 Mª Adela García Little Havana in Miami 5,510 $690 n/a Online

Código Único June 10, 2019 Juan José Esteban Miami in Instagram: places most instagrammable 3,585 $412 n/a Online

AD June 11, 2019 Laura Cano Art Deco in Miami 3,975 $864 IR Online

La Vanguardia June 19, 2019 Andrés Guerra Cardozo Hotel reopening by Gloria Estefan 1,440,000 $7,795 n/a Online

Pasillo turístico June 20, 2019 Editorial Staff Hotel moths in Miami 14,300 $169 Newslettter Online

Cerodosbe June 21, 2019 Juan Pedro Chuet Street Art around the world: Wynwood 2,082 $330 IR Online

Grupo La Provincia 4-Jun-19 Staff Argentine tourism is second in the greater growth of United States 7,975 243$                   Press release ONLINE

Ámbito Financiero 4-Jun-19 Staff The Argentine tourist market is the second fastest growing in the US 176,097 4,125$                Press release ONLINE

La Nación 6-Jun-19 Staff Instamuseums: the most colorful samples and facilities to remove selfies 621,270 101,871$            Media request ONLINE

Instagram Posts and stories 24-Jun-19 Pasaje en Mano FAM TRIP 362,863 8,247$                 FAM trip SOCIAL MEDIA

Instagram posts and stories 24-Jun-19 Caro Brenner FAM TRIP 64,536 1,466$                 FAM trip SOCIAL MEDIA

Instagram stories 24-Jun-19 El Doce TV FAM TRIP - -  FAM trip SOCIAL MEDIA

Info Negocios 25-Jun-19 Staff Morning in Cordoba, afternoon in Ocean Drive (with American Airlines nonstop flight) 3,381 103$                    FAM trip ONLINE

Info Negocios 28-Jun-19 Staff Córdoba ranks among the 18 cities in South America that have a direct connection with MIA with American Airlines. 3,381 103$                    FAM trip ONLINE

Miami Tips June 3 N/A Coral Gables Restaurant Week - gastronomic festival celebrates the best of Coral Gables cuisine 1,000 $130,00 Newsletter DIGITAL

O Globo June 04 N/A First world guitar-shaped hotel to open this year near Miami, Florida 74,257,050 $904,458.00 Mention DIGITAL

Mercado & Eventos June 10 Lisia Minelli Miami is the most sought after international destination by Brazilians in 2019 27,870 $177,90 Mention DIGITAL

O Tempo June 09 Paulo Navarro Paradise of the Time 217,590 $1.388,40 Mention DIGITAL

Brasilturis June 10 Ana Azevedo Miami is the most sought after international destination in 2019 9,390 $160.00 Mention DIGITAL

Mercado & Eventos June 11 Camila Mazuquieri Eden Roc Miami Beach opens "Beco Kids Club" 27,870 $177,90 Mention DIGITAL

Catraca Livre June 11 N/A Hotels in Miami offer special discounts until September 3,499,410 $18,150.00 Newsletter DIGITAL

Agente de Valor June 11 N/A Program offers exclusive advantages for Miami lodging. It's a must see! 1,020 $139.00 Newsletter DIGITAL

Panrotas June 12 Renato Machado "Homework" is the way to diversify offers when selling Miami 330,000 $3,236.00 Newsletter DIGITAL

Criativa Online June 13 Yago Lázaro In 15 days, Sprint Race will be at Homestead and Sebring 6,818,193 $8,304.00 Mention DIGITAL

Diário do Turismo June 14 N/A Miami is the most sought after international destination by Brazilians in 2019 14,220 $190.00 Mention DIGITAL

Assisted Clips: SPAIN

Assisted Clips: ARGENTINA

Assisted Clips: SCANDINAVIA

Assisted Clips: BRAZIL

Assisted Clips: FRANCE

Assisted Clips: ITALY

Assisted Clips: UK

http://www.one-million-places.com/
http://www.one-million-places.com/


Aeroin June 15 Carlos Ferreira Bringer Air Cargo will have new weekly flight from Miami to Brazil with 767F 7,950 $150.70 Mention DIGITAL

Viajar Pelo Mundo June 17 Karina Cedeño Miami Hotels Offer Special Discounts for July Vacation 10,050 $116.00 Newsletter DIGITAL

Achei USA June 21 N/A ICE approaches are expected to begin this Sunday (23) in Miami and other metropolis 32,580 $272.00 Mention DIGITAL

Veja SP June 21 Arnaldo Lorençato From Miami, Japanese restaurant Makoto has a branch in shopping in São Paulo; read the review 40,178,580 $186,428.00 Mention DIGITAL

Gazeta News June 24 N/A Virgin begins second phase of construction that’ll connect Miami and Orlando by train 14,340 $190.00 Newsletter DIGITAL

Amazônia Brasil June 25 Livia Almeida Miami, Brazil's favorite destination 6,810 $143.00 Mention DIGITAL

Mercado & Eventos June 27 Camila Mazuquieri Research reveals that 14 of the 20 most wanted destinations are Brazilian 27,870 $177,90 Mention DIGITAL

Achei USA June 28 N/A Virgin Trains USA prepares special promotions for the 4th of July 32,580 $272.00 Newsletter DIGITAL

Jefferson Almeida June 28 N/A Gastronomy 1,020 $110.00 Newsletter DIGITAL

A un viaje de distancia

June 5, 2019 staff Coral gables gastronomy month

800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Mix news

June 5, 2019 staff Port Miami

1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Despejando dudas

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

A un viaje de distancia

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Mix news

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Corporate news LATAM

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

De viaje

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 1,500 1,000

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Technocio

June 6, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 900 900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Corporate news LATAM

June 7, 2019 staff

Travel to Miami with your pet 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

La W radio

June 7, 2019 staff

Miami Fashion week 598,100
$5,102 We assisted with the coverage 

by providing data RADIO

Mix news

June 7, 2019 staff

Travel to Miami with your pet 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

A un viaje de distancia

June 7, 2019 staff

Travel to Miami with your pet 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Notingenio June 10, 2019 staff

Travel to Miami with your pet 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Enfoque noticias June 10, 2019 staff

Miami Fashion week 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

A un viaje de distancia

June 10, 2019 staff Mandrake restaurant

800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Mix news

June 10, 2019 staff Mandrake restaurant

1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Despejando dudas June 12, 2019 staff

Tidal cove Waterpark 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Canal Caracol

June 13, 2019 staff Cardozo Hotel 3,974 $2,992 We assisted with the coverage 

by providing data BROADCAST

Radar económico

June 15, 2019 staff Miami- Orlando train

1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

A un viaje de distancia

June 19, 2019 staff

Miami hotel months 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Mix news

June 19, 2019 staff

Miami hotel months 1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

Despejando dudas

June 24, 2019 staff Mandrake restaurant

1,000 $900

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Corporate news LATAM

June 24, 2019 staff

Miami SPA months 800 $400

We assisted with the coverage 

by providing data BLOG

DEBY BEARD BLOG June 9, 2019 Deby Beard Time Out Market Miami 5,070 $177 Press release BLOG

Tele a la carta MX June 12, 2019 Staff Gloria and Emilio Estefan reopen the Cardozo Hotel 19,350 $677 Press release DIGITAL

Tlamachtiani June 7, 2019 Staff Months of deals in Miami! 646,440 $22,625 Press release DIGITAL

Pasillo Turistico June 20, 2019 Staff Miami presents Miami Hotels this June 7,650 $268 Press release DIGITAL

AD News June 21, 2019 Staff June is the ideal month to enjoy Miami 1,500 $53 Press release DIGITAL

Assisted Clips: COLOMBIA

Assisted Clips: MEXICO

http://debybeard.com/2019/06/03/time-out-market-miami/
http://www.telealacarta.mx/al-rojo-vivo/gloria-y-emilio-estefan-reabren-el-hotel-cardozo-133761
https://tlamachtiani.webnode.mx/news/%C2%A1meses-de-ofertas-en-miami%21/
https://www.pasilloturistico.com/miami-presenta-durante-este-mes-de-junio-miami-hotels/
https://adnews.mx/junio-es-el-mes-ideal-para-disfrutar-de-miami/
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CLIPPING JUNE– ARGENTINA 

Grupo La Provincia 

 7975 visits per day 

 

 

 

 



Ámbito Financiero 

176097 visits per day 

 

 



La Nación 

621270 visits per day 

  



 

Info Negocios 

3381 visits per day 
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3381 visits per day 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

El Doce TV 

• Stories: 8 



  



 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Pasaje en Mano 

• Posts: 3 

• Stories: 48 

• Impression: 402514 

• Reach: 362863 

• Engagement: 15794 

  



 

  



  



  



  



  



  



  



  



 



Caro Brenner 

• Posts: 4 

• Stories: 50 

• Impression: 70100 

• Reach: 64536 

• Engagement: 1838 
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Bar: Un long week-end de Miami à Key West: itinéraire en 13
adresses par Une parisienne à Montréal

Pour une courte escapade de trois ou quatre jours depuis Montréal, Miami fait figure de favorite. Et quitte à
étirer le plaisir, pourquoi ne pas prendre l’Overseas Highway et rouler jusqu’à Key West. Carnet d’adresses
gourmand et stylé. L’hôtel Freehand Miami, le bar Broken Shaker et le 27 Restaurant Ce boutique-hostel situé
dans l’ancien Indian Creek Hôtel, l’un des bâtiments classiques Art déco des années 1930 de Miami Beach
possède un emplacement idéal à...

Cet article provient du blog Une parisienne à Montréal. Retrouvez également son article  Buller sur les sites
et marchés éphémères extérieurs montréalais  .
Lire la suite sur le blog ›

Tous droits réservés à l'éditeur MIAMI 329369857

Publication : Hellocoton.fr
Headline : Un long week-end de Miami à Key West : itinéraire en 13 adresses par Une parisienne à Montréal
Author : Laure Juilliard
Date of publication : 04/06/2019
Circulation / Visits per month : 1.520.039
Total Media Value: $5.988
Resulting From : Meeting/Public Relations & Pitching
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Un long week-end de Miami à Key
West : itinéraire en 13 adresses
Pour une courte escapade de trois ou quatre jours depuis Montréal,
Miami fait figure de favorite. Et quitte à étirer le plaisir, pourquoi ne pas
prendre lʼOverseas Highway et rouler jusquʼà Key West. Carnet
dʼadresses gourmand et stylé.

Publication : Hellocoton.fr
Headline : Bar : Un long week-end de Miami à Key West : itinéraire en 13 adresses par Une parisienne à Montréal
Author : Laure Juilliard
Date of publication : 05/06/2019
Circulation / Visits per month : 1.520.039
Total Media Value: $5.988
Resulting from :Meeting/Public Relations & Pitching
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L̓ hôtel Freehand Miami, le bar Broken Shaker et le 27 Restaurant

https://freehandhotels.com/miami/
https://freehandhotels.com/miami/broken-shaker/
https://freehandhotels.com/miami/27-restaurant/
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Ce boutique-hostel situé dans lʼancien Indian Creek Hôtel, lʼun des
bâtiments classiques Art déco des années 1930 de Miami Beach possède
un emplacement idéal à quelques mètres de la plage et de la célèbre rue
Ocean Drive. Laid back et abordable, on adore son bar-jungle coloré avec
piscine privée – ultra stylé à lʼheure de lʼapéro – et ses brunchs délicieux
en terrasse.
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Le Lido Bayside Grill de lʼhôtel Standard

http://www.standardhotels.com/miami/features/bayside-grill
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Peu avant le coucher du soleil, on file à lʼhôtel Standard, où des chaises
Acapulco immaculées nʼattendent que vous pour lʼun des meilleurs happy
hour en ville, les pieds (presque) dans l e̓au, avec les lumières du centre-
ville en toile de fond. 
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Wynwood et le Design Art District : parcours gourmand et graphique
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Bien sûr, cet ancien quartier populaire et industriel, devenu lʼun des spots
les plus courus de Miami, mérite que lʼon sʼy attarde. Totalement réinvesti
par des artistes, des studios de création, des restaurants et des cafés,
Wynwood est une véritable ruche créative comptant quelque 70 galeries,
musées et collections, dont des graffitis et des murales totalement fous.
Entre deux photos au paradis du street art, on sʼarrête bruncher au
restaurant Three : absolument délicieux. Autres adresses de choix :
lʼincontournable boulangerie juive colorée Zak The Baker, et les plateaux
dʼhuîtres ultra fraîches de Mignonette.

https://www.threewynwood.com/
https://zakthebaker.com/
https://www.mignonettemiami.com/
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Un peu plus au nord, changement de décor : le Miami Design District,
fief de lʼart contemporain sʼouvre à vous. Rues nec plus ultra, concept

https://www.miamidesigndistrict.net/
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store pointus, boutiques de luxe et beautiful people peuplent ce quartier
à lʼarchitecture démesurée et étudiée. Un petit creux? Attablez-vous sous
le patio ombragé du Mandolin Aegean Bistro, un très joli restaurant
méditerranéen où vous seront servies des spécialités maison grecques et
turques.

http://www.mandolinmiami.com/
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Cap sur Key West

Après l e̓ffervescence de Miami, place à la langueur des Keys. Louez une
voiture et filez sur lʼOverseas Highway le long de cet archipel dʼîlots
étendu sur plus de 150 kilomètres. Sable blanc, soleil brûlant, jardins
luxuriants et maisons victoriennes immaculées ou pastel composent ce
long filament de terre : comme une sensation de bout du monde.

The Paradise Inn

Bien située dans la vieille ville de Key West, on pose nos bagages dans
cette belle maison toute blanche à lʼarchitecture typique du sud des
Etats-Unis. Grands volets, sublime jardin tropical et petite piscine
turquoise où se rafraichir après une journée de marche offrent une réelle
parenthèse de tranquillité et de détente. Cet hôtel confidentiel, choisit
par notre partenaire Voyageurs du monde, qui nous a accompagné pour

https://theparadiseinn.com/
https://www.voyageursdumonde.ca/voyage-sur-mesure/recherche-voyage/voyage-etats-unis
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cette partie du voyage, n e̓st quʼun simple aperçu de l e̓xpérience
d é̓vasion quʼils ont lʼhabitude d o̓ffrir. Méticuleuse et attentionnée,
lʼagence nous a envoyé quelques semaines avant le départ une pochette
contenant un guide personnalisé dʼadresses et dʼactivités vraiment top
ainsi que des carnets de note très jolis pour inscrire nos pensées. Un
service aux petits soins que l o̓n vous conseille sans hésitation.
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Louieʼs backyard

https://www.louiesbackyard.com/
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Pour un déjeuner tranquille en terrasse, on vous recommande ce
restaurant très agréable qui surplombe le détroit de Floride. On y déguste
toutes sortes de fruits de mer, dont les traditionnelles conques,
spécialités floridiennes, et des poissons grillés. Frais et très sympa. 

Pepeʼs

C e̓st dans ce café ouvert depuis près de 100 ans que lʼon se régale de
lʼune des meilleures Key Lime Pie de Key West, un dessert traditionnel à
base de jus de limes, dʼœufs et de lait concentré déposé sur une pâte à
tarte. High de sucre en vue!

http://pepeskeywest.com/
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Blue Heaven

https://www.blueheavenkw.com/
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Envie de crevettes à la caribéenne ou dʼun Yellowtail Snapper Blackened,
poisson que l o̓n retrouve partout dans les Keys, grillé avec toutes sortes
d é̓pices? Filez au Blue Heaven, restaurant extérieur mythique de Key
West où une ambiance de plage en plein centre-ville vous attend. 

Beach Cafe Morada Bay

En remontant vers Miami, faites escale à Islamorada, la partie la plus chic
des Keys, connue entre autres pour avoir accueilli le tournage de la série
Netflix Bloodline. Arrêtez-vous absolument au café-restaurant Morada
Bay, à lʼambiance bohème-chic, et dégustez les pieds dans le sable des
fruits de mer frais devant une jolie vue sur mer.

https://moradabay.com/
https://moradabay.com/
https://moradabay.com/
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Bon road trip!
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Plage: Miami en famille: que visiter avec des enfants en 23 idées
par enfant-en-voyage-com

| Visiter Miami en famille : Miami Beach, South Beach, Little Havana… Que visiter en famille à Miami et dans
les environs? A voir:Le quartier hyper touristique et chic à Miami, c’est bien sûr Miami Beach. C’est d’ailleurs
une commune plantée sur une île. On y accède par des ponts. Visitez Miami Beach en famille, c’est comme
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Lire la suite sur le blog ›
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Au soleil de Miami

La blondeur du sable, la douceur de l’océan, le bleu du ciel ; la plus méridionale des grandes villes américaines offre une carte postale chatoyante de la Floride. Photo Bernard MOULIN

Des milliers d’exilés cu¬
bains se sont fixés en

Floride, état ensoleillé
dont rêvent aussi d’in¬
nombrables retraités amé¬

ricains. Miami, sa plus
grande ville, est l’une des
plus vivantes et des plus

branchées des Etats-Unis.

P our des centaines de mil¬

liers de Cubains qui, juste

en face, subissent depuis
60 ans la pesante claustration

imposée par le régime castris-

te, la Floride représente une

sorte de terre promise. Cer¬
tains ont fui les barbudos avant

que la chape de plomb tombe

sur leur île, d’autres ont réussi

à traverser, au péril de leur vie
les 90 miles qui les séparaient

de Key West, ergot pointé par

le continent nord-américain

dans la mer des Caraïbes. À

Miami et dans ses environs, les

Cubains sont plus de 300 000.
Autant dire qu’ils forment plus

qu’une simple communauté.
S’y ajoute le stéréotype de capi¬
tale du troisième âge : tandis

que les Latinos sont venus y

chercher leur Eldorado, beau¬
coup d’Américains aux che¬
veux blancs viennent puiser

dans son climat bienfaisant un

hypothétique élixir de vie.
La plus grande ville de Flori¬

de offre cependant au visiteur

un visage assez éloigné de ce

cliché de havre pour “senior

citizens”. C’est d’abord et sur¬

tout une ville branchée qui dé¬
borde d’une énergie aiguisée

par l’omniprésence du beau

temps et par la chaleur d’une

population naturellement por¬

tée à l’exubérance.

Creuset créatif pour les artis¬

tes, Miami abrite une vie cultu¬

relle intense avec d’innombra¬

bles festivals et spectacles,,

musées et galeries... C’est aussi

une porte grande ouverte sur le

rêve d’horizons maritimes cou¬

leur émeraude : son port et ce¬
lui de Fort Lauderdale tout

proche sont les deux plus

grands embarcadères du mon¬
de pour les navires de croisière

à destination des Bahamas, des

Caraïbes, du Mexique et des

rivages de l’Amérique du Sud.

I Retraites dorées
et peaux halées

Joyeuse, animée, située au
carrefour de plusieurs cultu¬

res, Miami constitue un luxu¬
riant melting-pot où se télesco¬

pent charme et glamour, fric et

frime, palaces et night-clubs,

business et talent. Son pouls
bat sur Lincoln Road et plus

encore à South Beach, au pied
des façades Art déco d’Ocean

Drive, le front de mer frangé

de palmiers. Devant ses faça¬

des pastel entièrement réhabi¬

litées glissent les limousines et

chaloupent les jolies filles en

rollers.

À Miami, si les retraites sont

dorées, les peaux le sont aussi.
Joliment halées par un soleil

qui semble plus généreux que

partout ailleurs aux États-Unis,
elles témoignent de l’attrait

que cette ville fascinante exer¬

ce sur tout le monde, À com¬
mencer par les milliardaires et

les célébrités qui, comme Ma¬

donna, Jennifer Lopez, Julio

Iglesias, Sylvester Stallone et

tant d’autres, y ont investi dans

de somptueux pied-à-terre,
souvent avec de puissants

yachts amarrés au bout des

pontons.

Ils n’ont pas choisi leur villé¬
giature par hasard : vivre à

Miami, c’est le rêve d’une ma¬
jorité d’Américains* Et pas seu¬
lement les plus friqués ni les

plus âgés...
Bernard MOULIN

Vol direct

Corsair International, qui
avait déjà exploité une ligne

Paris-Miami, vient de re¬

prendre cette desserte. Les
liaisons depuis Orly sont as¬

surées toute l’année sur Air¬

bus A330 (trois classes : eco¬

nomy, premium et business).
Pour la deuxième compa¬

gnie aérienne française, ce
retour en Floride (destina¬

tion américaine la plus visi¬
tée par nos compatriotes

après New York et la Cali¬

fornie) s’imposait. Corsair

International, qui opère éga¬

lement sur la Réunion, l’île

Maurice, les Antilles, l’Afri¬

que de l’Ouest et le Canada,
souligne que Miami répond

aux attentes d’une clientèle

à la recherche de nouveaux

horizons.
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Miami n’est pas de ces villes où l’on cherche à passer inaperçu. Photo Bernard MOULIN

  Y aller

Corsair International, deuxiè¬
me compagnie régulière fran¬

çaise, a repris la semaine der¬
nière la desserte de Miami au

départ de Paris-Orly (lire par

ailleurs). Les vols sont assurés

quatre fois par semaine, le

lundi, mercredi, vendredi et

samedi. À partir de 278 € l’al¬

ler-retour. www.corsair.fr

  Y séjourner

Plusieurs tour-opérateurs
français proposent des séjours

à Miami et des circuits en Flo¬

ride. Chez Nouvelles Frontiè¬

res, circuit de 8 jours/7 nuits
“Découverte de la Floride et

Key West” à partir de 1 849 €

avec les vols et la pension

complète. Tél. 0825.000.825.

www.tui.fr

Voir aussi Hugh !, qui propose

notamment un combiné Flori¬

de-Bahamas sur 9 jours à par¬

tir de 2 040 €.

www.hugh.voyage/

  À voir

Même si la ville de Miami mé¬

rite à elle seule le voyage, pro¬
fiter du séjour pour visiter les

Keys, le parc des Everglades,
Cap Canaveral et les parcs

d’attractions d’Orlando (Dis-

neyWorld, Universal Stu¬

dios...).

  Les guides

Guides Floride : chez Hachet¬

te, chez Lonely Planet, chez

Ulysse, au Petit Futé et au

Guide Vert Michelin. Guide

Miami et les Keys dans la col¬
lection Traveler de National

Geographic.

  Le climat
État le plus méridional des

USA, la Floride permet de
profiter de ses plages toute

l’année. Il y fait quasiment
toujours beau (21 °C en

moyenne en hiver, 31 en été).
La période de juin à septem¬
bre est cependant très chaude

et humide.
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Au soleil de Miami

La blondeur du sable, la douceur de l’océan, le bleu du ciel ; la plus méridionale des grandes villes américaines offre une carte postale chatoyante de la Floride. Photo Bernard MOULIN

Des milliers d’exilés cu¬
bains se sont fixés en

Floride, état ensoleillé
dont rêvent aussi d’in¬
nombrables retraités amé¬

ricains. Miami, sa plus
grande ville, est l’une des
plus vivantes et des plus

branchées des Etats-Unis.

P our des centaines de mil¬

liers de Cubains qui, juste

en face, subissent depuis
60 ans la pesante claustration

imposée par le régime castris-

te, la Floride représente une

sorte de terre promise. Cer¬
tains ont fui les barbudos avant

que la chape de plomb tombe

sur leur île, d’autres ont réussi

à traverser, au péril de leur vie
les 90 miles qui les séparaient

de Key West, ergot pointé par
le continent nord-américain

dans la mer des Caraïbes. À

Miami et dans ses environs, les

Cubains sont plus de 300 000.
Autant dire qu’ils forment plus

qu’une simple communauté.
S’y ajoute le stéréotype de capi¬
tale du troisième âge : tandis

que les Latinos sont venus y

chercher leur Eldorado, beau¬

coup d’Américains aux che¬
veux blancs viennent puiser

dans son climat bienfaisant un

hypothétique élixir de vie.
La plus grande ville de Flori¬

de offre cependant au visiteur

un visage assez éloigné de ce

cliché de havre pour “senior

citizens”. C’est d’abord et sur¬

tout une ville branchée qui dé¬
borde d’une énergie aiguisée

par l’omniprésence du beau

temps et par la chaleur d’une

population naturellement por¬

tée à l’exubérance.
Creuset créatif pour les artis¬

tes, Miami abrite une vie cultu¬
relle intense avec d’innombra¬

bles festivals et spectacles,,

musées et galeries... C’est aussi

une porte grande ouverte sur le

rêve d’horizons maritimes cou¬

leur émeraude : son port et ce¬
lui de Fort Lauderdale tout

proche sont les deux plus

grands embarcadères du mon¬
de pour les navires de croisière

à destination des Bahamas, des

Caraïbes, du Mexique et des

rivages de l’Amérique du Sud.

I Retraites dorées
et peaux halées

Joyeuse, animée, située au
carrefour de plusieurs cultu¬

res, Miami constitue un luxu¬
riant melting-pot où se télesco¬

pent charme et glamour, fric et

frime, palaces et night-clubs,

business et talent. Son pouls
bat sur Lincoln Road et plus

encore à South Beach, au pied
des façades Art déco d’Ocean

Drive, le front de mer frangé

de palmiers. Devant ses faça¬
des pastel entièrement réhabi¬

litées glissent les limousines et

chaloupent les jolies filles en

rollers.

À Miami, si les retraites sont

dorées, les peaux le sont aussi.
Joliment halées par un soleil

qui semble plus généreux que

partout ailleurs aux États-Unis,
elles témoignent de l’attrait

que cette ville fascinante exer¬

ce sur tout le monde, À com¬
mencer par les milliardaires et

les célébrités qui, comme Ma¬

donna, Jennifer Lopez, Julio

Iglesias, Sylvester Stallone et

tant d’autres, y ont investi dans

de somptueux pied-à-terre,
souvent avec de puissants

yachts amarrés au bout des

pontons.

Ils n’ont pas choisi leur villé¬
giature par hasard : vivre à

Miami, c’est le rêve d’une ma¬

jorité d’Américains* Et pas seu¬
lement les plus friqués ni les

plus âgés...
Bernard MOULIN

Vol direct

Corsair International, qui
avait déjà exploité une ligne

Paris-Miami, vient de re¬

prendre cette desserte. Les

liaisons depuis Orly sont as¬

surées toute l’année sur Air¬

bus A330 (trois classes : eco¬

nomy, premium et business).
Pour la deuxième compa¬

gnie aérienne française, ce
retour en Floride (destina¬

tion américaine la plus visi¬
tée par nos compatriotes

après New York et la Cali¬

fornie) s’imposait. Corsair

International, qui opère éga¬

lement sur la Réunion, l’île

Maurice, les Antilles, l’Afri¬

que de l’Ouest et le Canada,
souligne que Miami répond

aux attentes d’une clientèle

à la recherche de nouveaux

horizons.
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Miami n’est pas de ces villes où l’on cherche à passer inaperçu. Photo Bernard MOULIN

  Y aller

Corsair International, deuxiè¬

me compagnie régulière fran¬

çaise, a repris la semaine der¬
nière la desserte de Miami au

départ de Paris-Orly (lire par

ailleurs). Les vols sont assurés

quatre fois par semaine, le

lundi, mercredi, vendredi et

samedi. À partir de 278 € l’al¬

ler-retour. www.corsair.fr

  Y séjourner

Plusieurs tour-opérateurs
français proposent des séjours

à Miami et des circuits en Flo¬

ride. Chez Nouvelles Frontiè¬

res, circuit de 8 jours/7 nuits
“Découverte de la Floride et

Key West” à partir de 1 849 €

avec les vols et la pension

complète. Tél. 0825.000.825.

www.tui.fr

Voir aussi Hugh !, qui propose
notamment un combiné Flori¬

de-Bahamas sur 9 jours à par¬

tir de 2 040 €.

www.hugh.voyage/

  À voir

Même si la ville de Miami mé¬

rite à elle seule le voyage, pro¬
fiter du séjour pour visiter les

Keys, le parc des Everglades,
Cap Canaveral et les parcs

d’attractions d’Orlando (Dis-

neyWorld, Universal Stu¬

dios...).

  Les guides

Guides Floride : chez Hachet¬

te, chez Lonely Planet, chez

Ulysse, au Petit Futé et au

Guide Vert Michelin. Guide
Miami et les Keys dans la col¬
lection Traveler de National

Geographic.

  Le climat
État le plus méridional des

USA, la Floride permet de
profiter de ses plages toute

l’année. Il y fait quasiment
toujours beau (21 °C en

moyenne en hiver, 31 en été).
La période de juin à septem¬
bre est cependant très chaude

et humide.
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Publication : Voyages d'affaires
Headline : L’aéroport de Miami s’offre un relooking de 5 milliards de dollars
Author : Florian Guillemin
Date of Publication : 17/06/2019
Circulation / Visits per month : 17.557
Total Media Value : $1.268
Resulting from : Meeting/Public Relations & Pitching
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UNE AMBIANCE CHIC ET DECONTRACTEE AVEC UNE TOUCHE TROPICALE

MIAMI SURFE SUR LES INTERIEURS

Elle rime avec luxe et farniente. La

plage de Miami et ses célèbres façades

inspirent plus que jamais la déco

contemporaine. Parée d'éléments géo¬

métriques et graphiques sobres d'inspi¬

ration Art Déco, ainsi que de couleurs

pastel (rose doux, vert menthe, corail ou

encore turquoise), la tendance Miami

embarque sur les côtes de Floride... Le

style mise sur une ambiance de bord de

mer et fait la part belle aux matières na¬

turelles avec des meubles en rotin aux

formes arrondies et aux lignes épurées,

ainsi qu'aux matières nobles telles que

le laiton et la soie (4Murs). La Miami

Vibes célèbre la rencontre de la nature

avec la ville et crée une atmosphère à la

fois chic et décontractée, moderne et

vintage avec une touche de tropical, la

nature sauvage étant parfois rappelée

par des motifs de palmier, cactus, ana¬

nas, pastèques, flamants. Si l'on s'auto¬

rise une pointe de doré pour le luxe,

voire un néon fluo pour l'exubérance, on

prendra garde de ne pas en faire trop.

Publication : CNEWS Matin 
Headline : Une ambiance chic et décontractée avec une Touche Tropicale. Miami Surfe sur les interieurs
Author : NA
Date of publication : 19/07/2019
Circulation / Visits per month : 38.897
Total Media Value : $90.139
Resulting from : Meeting/Public Relations & Pitching
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Pour le dernier mois du Challenge "I love Resaneo", augmentez votre cagnotte ! 
Jusqu'au 30 juin, doublez vos gains en réservant un vol Vueling en tarif SMART sur Resaneo 

J-2 avec le Workshop tapas et soleil du 27 juin à Toulouse !
Inscrivez-vous vite pour rencontrer les partenaires de la soirée

 contenu sponsorisé

Suivez l'actualité sur l'application mobile

À  L A  U N E
Paris-Miami : Corsair veut redevenir une
compagnie « TO Friendly »...

Pour Corsair, c'est sûrement une nouvelle vie qui commence. Après
avoir subi durant des années le joug de TUI, la petite compagnie
française a été reprise par un investisseur, Intro Aviation...

La Station spatiale
internationale (ISS) bientôt
pour tous… les
milliardaires ?

Airbus A320 : Aigle Azur
planté par un loueur qui
n'est pas trop louable...

Salon du Bourget : Safran
présente son siège
Skylounge core et sa
cabine Ecos

ÉTONNANT, NON ?

Y'aura-t-il bientôt "0" pilote
dans l'avion ?

T R A N S P O R T

Air China : nouvelle ligne entre Pékin et Nice Côte
d’Azur
C'est officiel. Air China proposera un vol direct entre Nice et Pékin dès
le mois d'août 2019. Une annonce...

• Oman Air propose un surclassement de dernière minute... aux enchères

R É C E P T I F

Visit California édite un guide avec 50 idées de
road trips
Visit California vient d'éditer un guide de 100 pages qui retrace 50
itinéraires détaillés sur plus de 24 000 kilomètres...

• Pérou : le Quai d'Orsay alerte sur le syndrome de Guillain Barré

• Costa Rica : un 29e Parc National va être créé

P R O D U C T I O N

Solea enrichit son offre sur l'Afrique
Solea réalise une belle saison 2018-2019, notamment grâce aux
ventes sur l'Afrique. Le groupe...

B R A N D  N E W S  CONTENU SPONSORISÉ

AIR EUROPA continue son expansion vers l'Afrique
du Nord et l'Amérique Latine

L A  T R A V E L  T E C H
SPONSORISÉE PAR IBANFIRST

Korean Air s'associe avec Airbus pour améliorer
l’aérodynamisme des avions
Korean Air a décidé de s'associer au constructeur européen Airbus
dans le cadre du programme "Wing of Tomorrow"...

D I S T R I B U T I O N

Angers : l'agence Grands Voyages de l’Ouest
passe sous le giron de Salaün
Le groupe Salaün poursuit sur sa lancée en rachetant une nouvelle
agence (la 140e) à Angers...

TOURMAG TV 
DÉCOUVREZ LES BIJOUX CACHÉS DE LA CÔTE EST THAÏLANDAISE

Explorez cette destination balnéaire et immergez-vous dans sa culture locale

H O T E L & L O D G E  P R O

Danone et Day by day inventent le premier yaourt
fermier en vrac
L'enseigne d'épiceries en vrac Day by day distribue désormais du
yaourt en vrac, de la marque bio Faire Bien ...

• Idocaps, des capsules de café éthiques : what else ?

M I C E  N E W S

Dubaï va accueillir la prochaine Meeting Design
Week (MICE)
Dubaï a fait du tourisme l'un de ses principaux axes de développement
économique. Dans sa stratégie...

T R A V E L  I N  F R A N C E

Grève à La Méridionale : le trafic fortement
perturbé
nquiets pour leur avenir, les syndicats de marins et d'officiers de La
Méridionale...

E M P L O I  E T  F O R M A T I O N

Une nouvelle application pour découvrir "1001
métiers de l'aérien"
Pour découvrir les spécificités, les codes et les finalités du secteur de
l'aérien, Opcalia...

H É B E R G E M E N T

Sure Hotel by Best Western s'implante à Port
Jérôme (76)
Best Western vient d'inaugurer le Sure Hotel by...

T E L E X

• Kuoni organise un concours photos pour fêter ses 10 ans à Saint-Ouen

LES ANNONCES EN LIVE SUR FACEBOOK

R E C R U T E U R S  À  L A  U N E

MARIETTON DEVELOPPEMENT 
Rejoignez des équipes talentueuses dans un groupe solide

COMPTOIR DES VOYAGES 
Rejoignez un des leaders du voyage sur mesure, spécialiste de l'immersion. Nous venons de
fêter nos 30 ans et continuons de grandir et d'innover. Faites de votre passion un métier en
devenant conseiller chez nous !

TERRES LOINTAINES 
Rejoindre notre équipe de passionnés, c'est l'opportunité de développer vos talents en
accédant à une profonde culture du produit et un service clients de qualité.

VISITEURS 
Tour opérateur spécialiste du voyage itinérant depuis 1986

O F F R E S  D ’ E M P L O I

QUIMBAYA LATIN AMERICA 
Commercial expérimenté - (Ile
de France)

JTB FRANCE 
Agent de réservation - (Paris)

INTERMEDES 
Gestionnaire Transport - (Paris
8e)

REFLETS D'AILLEURS 
Commercial Groupes - (Région
Nord/Pas de Calais)

REFLETS D'AILLEURS 
Commercial Groupes - (Ile de
France)

VOYAMAR 
Agent de réservation Back-
office - (Lyon - 69)

ALLIBERT TREKKING 
Conseiller en voyages sur
mesure - Forfaitiste -
(Chapareillan - 38)

KUONI 
Forfaitiste Groupes - (Saint-
Ouen - 93)

MSC CROISIERES 
Délégué Commercial - (Régions
Ile de France et Nord de la
France)

LES MAISONS DU VOYAGE 
Technico-commercial(e)
groupes Inde - (Paris 6e)

TERRES LOINTAINES 
Conseillers Voyages -
(Marseille, Lille et Paris)

MARCO VASCO 
Des Conseillers Commerciaux
Voyages - (Paris)

PLUS BELLE L'EUROPE 
Agent de réservation /
Carnettiste - (Levallois-Perret -
92)

ODALYS PLEIN AIR 
Commercial(e) Vente de Mobil
Home - (Grau du Roi (30) et La
Trinité-sur-mer (56))

VERDIE VOYAGES 
Créateur Voyages à la Carte -
(Rodez - 12)

VERDIE VOYAGES 
Conseiller Voyage Expérimenté
- (Pau - 64)

BIPEL 
Forfaitiste Réceptif - (Paris 13e)

LE GROUPE SOGETOURS 
Conseillers Voyages
expérimentés et Commerciaux
groupes - (Poissy - 78)

CRYSTAL TO 
Assistant Chef de Produit -
(Charenton-le-Pont (94))

E-LECLERC VOYAGES
CHAMBERY (73) 
Conseiller Voyages

COMPTOIR DES VOYAGES 
Conseiller Vendeur Amérique
du Nord - (Nice - 06)

VISAGES DU MONDE 
Technicien Groupes confirmé -
(Le Mans - 72)

HAVANATOUR 
Agent de Réservation confirmé
- (Paris 9e)

SATGURU TRAVEL 
Commerciaux BtoB, Affaires,
Groupes Loisirs et Forfaitiste
Loisirs Groupes et individuel -
(Levallois-Perret - 92)

KUONI TUMLARE 
Assistant(e) Technique – Ventes
France - (Paris/Ile de France)

PARFUMS DU MONDE 
Chef de produit Groupes
spécialisé(e) Amérique Centrale
et Latine - (Lagny-sur-Marne -
77)

C o n s u l t e z  l e s  a n n o n c e s  d u  j o u r

A N N U A I R E  F O R M A T I O N
EMD MARSEILLE : #TIM TOURISME INNOVATION MANAGEMENT 
Un cursus Tourisme Bac+4 et Bac+5 Part-Time exigeant créé par des professionnels

Scheherazade KACIMI - commercial@tourmag.com - +33 4 91 58 58 27

SUIVEZ-NOUS

TourMaG.com est adhérent au SPIIL (Syndicat de la presse en ligne) titulaire du n° 1211 W 90 116 de la CPPAP (Commission paritaire des publications et agences de
presse en ligne) en tant que service de presse en ligne selon l'article 1er de la Loi n°86-187 du 1er août 1986.

Newslist déclarée à la CNIL (Commission informatique et libertés) sous°761286
Vous disposez d'un droit d'accès, de modification, de rectification et de suppression des données qui vous concernent (en application de l'article 38 de la loi n° 78-17 du
06 janvier 1978, dite Informatique et Libertés). Pour l'exercer, adressez vous à TourMaG.com, Les Baronnies, Bat. B, 15 rue Marc Donadille, ZAC de Château Gombert
13013 - Marseille, en précisant vos Identifiants.

Faites un geste pour la forêt et n'imprimez cet email qu'en cas d'absolue nécessité. Les arbres vous diront merci

Newsletter envoyée via la plateforme Edatis

Se désinscrire | Contact | FAQ | RGPD | Mettre à jour sa fiche abonné

Publication : TourMag Newsletter
Headline : Paris-Miami : Corsair veut redevenir une compagnie « TO Friendly »
Author : Dominique Gobert
Date of publication : 25/06/2019
Circulation / Visits per month : 305.272
Total Media Value : $11.770
Resulting from : Meeting/Public Relations & Pitching
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Paris-Miami : Corsair veut redevenir 
une compagnie « TO Friendly »
L'interview de Pascal de Izaguirre, président de
Corsair
Dominique Gobert

Rédigé par le Lundi 24 Juin 2019

Pascal de Izaguirre : "Nous allons donc poursuivre cette notion de
compagnie aérienne internationale. Il est vrai que nous quittons en
ce sens les marchés purement francophones… Nous changeons
donc de profil, nous changeons la typologie de réseau" - Photo DR

TourMaG.com - Après avoir abandonné la route Paris-Miami en 2011,
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Corsair y revient. Pourquoi ? 

Pascal de Izaguirre : Pour une

raison simple. Mais avant, il faut

savoir pourquoi Corsair s é̓tait

retirée. 

A l é̓poque, American Airlines, qui

était à l é̓poque en quasi-faillite,

s é̓tait placée sous la protection

américaine de la loi sur les faillites, le Chapitre 11, très avantageux pour

les compagnies qui se trouvent dans cette situation. 

Du coup, American, gros concurrent sur la ligne, ne paie plus les

créanciers, licencie à tout va et, pour avoir du cash, se met à pratiquer

sur ce marché des tarifs aberrants, cassant totalement le marché ! Elle

avait réussi à chasser tous les concurrents… dont Corsair. 

Maintenant, quelques années après, nous avons mûri. Corsair se sent de

plus en plus solide, nous avons parachevé notre mutation, nous avons

une belle Classe Affaires, nous offrons un produit de qualité et nous

avons surtout une visée stratégique en matière de réseau : nous avons

décidé de nous concentrer uniquement sur des destinations à fort

volume de trafic sur lesquelles nous avons un réel potentiel. 

Ce qui nous permet de viser le modèle du vol quotidien, qui est le modèle

idéal du transport aérien, tant pour la productivité des avions que pour

celle des équipages. 

Par ailleurs, nous voulons aussi changer le profil de Corsair : un petit peu

moins « îles et cocotiers » pour devenir un peu plus « international » ! 
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Desservir des destinations en Amérique du Nord montre que nous

changeons la typologie : ce n e̓st pas la même chose entre desservir lʼÎle

Maurice et une destination en Amérique du Nord. 

Nous allons donc poursuivre cette notion de compagnie aérienne

internationale. Il est vrai que nous quittons en ce sens les marchés

purement francophones… Nous changeons donc de profil, nous

changeons la typologie de réseau. 

Alors, pourquoi avoir choisi Miami ? Nous avons mené des études de

lignes extrêmement approfondies, parce que nous ne pouvons pas nous

« rater ». 

Dʼautre part, nous n o̓uvrons pas non plus pléthore de lignes, en nous

disant que si lʼune ne marche pas, lʼautre pourra compenser les pertes !

Pour Miami, après avoir mené ces études, nous avions aussi lʼavantage

de déjà « connaitre », de ne pas être non plus totalement inconnus vis-à-

vis du marché. 

De plus, la ligne nous apparaissait très bien sur le plan de la typologie de

la clientèle que nous visions. C e̓st pourquoi notre choix s e̓st arrêté sur

Miami, ligne difficile certes, parce que, à partir du moment où nous

sommes aux Etats-Unis, c e̓st très compliqué… mais moins que dʼautres

lignes.

"Nous arrivons à être moins chers que
Norwegian"

TourMaG.com - Vous avez dénoncé les tarifs pratiqués en dʼautres
temps par American. Pourtant, vous arrivez aujourdʼhui avec des
tarifs très agressifs. Vous nʼavez pas peur de reproduire les mêmes
erreurs ? 
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PDI : Non, parce que, dans ce cas, nous sommes dans la position du

nouvel entrant. Et le nouvel entrant part de rien, de zéro. 

Beaucoup de gens ne nous connaissent pas, Corsair n é̓voque pas

grand-chose. Nous devons faire nos preuves, démontrer que nous

existons. Et pour accélérer cette prise de conscience, il faut faire le «

buzz »… 

En fait, vous savez, on sait très bien qu e̓n ouvrant une nouvelle ligne, on

va perdre de lʼargent, on sait que cela va être difficile. Et la seule

interrogation est de savoir combien de temps cela va durer et quelle est

la période quʼil va falloir subir avant que lʼon décolle et que lʼon obtienne

de bons résultats. 

Nous, nous voulons raccourcir cette période, c e̓st pour cela que nous

allons pratiquer des tarifs compétitifs. Nʼoubliez pas non plus que nous

nous lançons en période estivale, période de pointe et donc plus facile en

termes dʼalimentation des avions. 

De plus, à partir du moment où nous avons un déficit de notoriété, à

partir du moment où nous ne sommes pas connus de la distribution à

Miami, qu e̓st-ce qui va nous faire connaitre ? Les tarifs ! 

Et il est clair que nous offrons à ce jour des tarifs «canons », les meilleurs

du marché. Nous arrivons à être moins chers que Norwegian, c e̓st tout

dire. 

En revanche, si la question est « vous allez faire ça longtemps ?, », la

réponse est clairement non ! Je sais pertinemment quʼavec ce genre de

tarifs, l e̓xploitation n e̓st pas longtemps viable. 

Mais au début, pour amorcer la pompe, il faut que nous appliquions ce
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genre de tarifs et nous sommes particulièrement compétitifs. L̓objectif

étant aussi de provoquer vis-à-vis des passagers, l e̓nvie d e̓ssayer

Corsair en découvrant la qualité de notre produit. Nous voulons créer un

cercle vertueux !

"Je ne crois pas à la consolidation entre
compagnies aériennes..."

TourMaG.com - Vous aviez élaboré cette stratégie avant votre rachat
par Intro Aviation ? 

PDI : Honnêtement oui. Nous avions déjà décidé dʼarrêter Madagascar,

Mayotte, nous nous interrogions déjà beaucoup sur Cuba, que nous
arrêtons dʼailleurs. 

Miami, c e̓st nous qui lʼavons identifié avant le rachat et notre nouvel

actionnaire a confirmé que nous faisions le bon choix. 

Maintenant, avec notre nouvel actionnaire, nous ne sommes plus dans le

carcan de TUI. Nous pouvons accélérer tout le processus de décision sur

la flotte, le réseau, etc. 

TourMaG.com - Intro Aviation vous fait confiance. Selon vous, vont-
ils poursuivre cet appui ou envisager, à terme, une sorte de
consolidation avec dʼautres partenaires aériens ? 

PDI : Honnêtement, moi, la consolidation je nʼy crois pas. Je suis depuis

trop longtemps dans le secteur pour y croire. C e̓st un mythe, un vaste

serpent de mer dont on parle de moins en moins. 

En fait dans le transport aérien, la consolidation c e̓st tellement difficile,

de faire des fusions, c e̓st beaucoup trop compliqué… 
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Je dirais plutôt que, si consolidation il y a, ce sera par le darwinisme du

système, c e̓st-à-dire par la disparition de compagnies. 

Mais les alliances, on sʼaperçoit que c e̓st trop consommateur de temps,

c e̓st trop compliqué et si je peux faire cette petite réflexion, ce n e̓st pas

mon expérience dans le tour-operating qui peut mʼamener à penser

différemment. 

Et comme dans le transport aérien, c e̓st encore plus compliqué que dans

le tour-operating, notamment avec les personnels navigants, je crois que

cela ne se fera pas comme ça ! Il y a des compagnies qui risquent de

disparaître et il faudra être dans celles qui survivront et qui bénéficieront

« de facto » de la consolidation du marché.

"Nos objectifs sont ambitieux"

TourMaG.com - Vous avez introduit une très belle Classe Business.
Quels sont vos objectifs vis-à-vis de ce produit ? 

PDI : Nos objectifs sont ambitieux. Il faut déjà savoir que cette Business

est installée sur nos avions depuis peu de temps, à la fin de lʼannée 2017,

soit à peine 18 mois. Nous en sommes très satisfaits, néanmoins nous

pensons quʼil nous reste beaucoup de progrès à accomplir. 

Cela étant, nous en sommes tellement satisfaits que nous avons décidé

que sur nos futurs avions, nous allons augmenter le nombre de sièges en

Business : de 12 actuellement, nous allons passer à 20, (soit 2/3

dʼaugmentation) de même que sur la Premium Economy que nous

plaçons dans la typologie « haute contribution ». Nous en avons 12 sur

les A330 et 18 sur les 747, nous passons à 21. 

Si nous nʼavions pas confiance tant dans nos produits que sur ces bons

résultats, nous ne prendrions pas ce risque. 
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Notre équation c e̓st le rapport qualité/prix, c e̓st-à-dire que nous avons

des tarifs bien plus compétitifs que les grosses compagnies installées,

telles American Airlines ou Air France. Et nous avons un créneau «

positionnement tarifaire » qui nous donne un certain potentiel de

développement à la condition que nous disposions dʼun bon produit. 

Ce produit, nous lʼavons, jʼai la prétention de le dire. Et lʼalliance des deux,

produits et tarifs, va démontrer que nous avons une carte à jouer. 

Après, ce qui va être difficile, c e̓st dʼavoir un programme de vols

performant. C e̓st là où avoir un vol quotidien c e̓st mieux. Il faut aussi

avoir accès à toutes ces entreprises, soit en direct, soit par les réseaux

de distribution, ça prend du temps… mais le potentiel est là. 

C e̓st dʼailleurs ce qui nous permet, de temps en temps, de financer des

tarifs agressifs sur la classe Economy, parce que nous savons que nous

avons un segment, un socle de clientèle haute contribution qui nous

permet dʼaméliorer le yield moyen.

Un hiver pas extraordinaire...

TourMaG.com - Justement, vous parlez de yield. Comment sʼest
passé lʼhiver ? Il semble que beaucoup de compagnies aériennes
françaises lʼaient trouvé « terrible » ? 

PDI : L̓ hiver nʼa pas été extraordinaire, je ne dirais pas quʼil a été terrible !

En revanche, chez Corsair, nous avons deux éléments impactants. L̓un,

qui a concerné tout le monde, les Gilets Jaunes, particulièrement sur la

Réunion qui nous a bien affectés. 

L̓autre c e̓st la perte de la ligne vers Dakar ! Je dirais que le principal

impact c é̓tait ça. 
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TourMaG.com - Mais pourtant, vous le saviez ? 

PDI : Mais non. Nous avons été contactés durant le courant de lʼété
2018 par les Sénégalais qui ont pris la décision de créer une compagnie

nationale. Mais ça, ce n é̓tait pas prévisible. 

Après nous avons discuté, nous avons proposé des coopérations… Cela a

pris beaucoup de temps et finalement… 

Mais nous ne pouvions pas l'anticiper, dʼautant que nous étions à Dakar à

la satisfaction de tout le monde, y compris des autorités sénégalaises ! 

TourMaG.com - Pour en revenir à cette ligne vers Miami, ouverte
depuis le 10 juin dernier, comment se passent les ventes ? 

PDI : Les ventes sont ouvertes depuis quelques mois. Néanmoins, il faut

bien savoir que tant que les opérations n o̓nt pas commencées, les

passagers restent méfiants. 

Vont-ils vraiment venir, vont-ils vraiment se décider ? Vous pensez bien

que c e̓st un peu difficile… Nous avons décidé dʼy aller et je dirais que les

ventes se présentent plutôt pas mal. Et cela sʼaccélère. Reste, bien

entendu, que les résultats sont inférieurs à ceux des autres lignes. 

Mais il faut considérer que sur les autres lignes, nous sommes installés

depuis longtemps. Tandis que sur Miami, nous nous attendons à

récupérer un profit très progressif. 

C e̓st pour cette raison que nous avons organisé cette présentation, que

nous rencontrons durant ces deux jours les partenaires de la distribution

américains. 



25/6/19 10)23Paris-Miami : Corsair veut redevenir une compagnie « TO Friendly »

Página 9 de 12https://www.tourmag.com/Paris-Miami-Corsair-veut-redevenir-un…&utm_medium=newsletter_une&utm_campaign=2019_06_25_newsletter

On sait bien que l o̓n ouvre Miami, mais il ne faut pas se leurrer : Corsair

arrive, certes. Mais il y a beaucoup de gens qui ne savent pas que Corsair

arrive sur la ligne ! 

Nous sommes conscients quʼil faut de gros moyens de
communication, de marketing… que nous nʼavons pas forcément. 

Il faut trouver des moyens plus intelligents, de marketing digital, des

réseaux sociaux, des opérations relations publiques, le soutien des

partenaires, c e̓st ainsi que nous avons rencontré lʼOffice de Tourisme de

Miami, etc. 

En fait, comme tout est progressif, nous ferons un bilan objectif à la fin du

mois de décembre prochain. Le mois durant lequel nous avons prévu de

passer à 5 vols hebdomadaires, date à laquelle nous aurons une meilleure

vision des mois écoulés et une prévision fiable de l é̓té 2020. 

Pour le moment, les ventes sʼaccélèrent.

"La distribution indirecte ? C'est vital !"

TourMaG.com - Vous parlez beaucoup de distribution. Entre la vente
directe et la distribution classique, où en êtes-vous ? 

PDI : Pour Corsair, nous nʼavons pas changé : nous comptons beaucoup

sur la distribution indirecte. Corsair est une petite compagnie,

dépendante tant en France quʼà l é̓tranger encore plus même, de la

distribution. C e̓st pour cela que je tiens à ce que nous ayons

d e̓xcellentes relations avec les réseaux de distribution, avec les tour-

opérateurs. 

Je souhaite que Corsair devienne la compagnie « TO Friendly », parce
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que maintenant que TUI est très minoritaire dans le capital et finalement

nʼintervient plus du tout, ça facilite nos relations avec les TO. 

Ils ne voient plus Corsair comme une sorte de cheval de Troie de TUI. Et

donc, connaissant bien maintenant le monde du tour-operating français,

je veux absolument que nous restions à l é̓coute des tour-opérateurs, que

nous soyons plus agiles, plus flexibles. Et je crois que nous y parvenons

bien. 

De plus, quand on est sur un marché comme les Etats-Unis, il faut être

clair : on est totalement dépendants de la distribution tierce. Ce n e̓st pas

notre site Web aux USA qui va faire les ventes. Et si nous ne sommes pas

sur des « on-line », comme Expedia, les comparateurs ou les sites de

distribution, on est mort. 

Ici nous avons vitalement besoin des distributeurs quand on est une

petite compagnie comme nous. La marque est forte, mais ce n e̓st pas Air

France non plus. 

Ici, le point vital, c e̓st d ê̓tre distribué. Autant en France, nous sommes

connus, tout le monde le sait. Aux Etats-Unis, c e̓st différent… et nous

avons beaucoup de chemin à faire. 

TourMaG.com - La distribution aux USA, ça se passe comment ? Ils
sont curieux, ils ont envie… 

PDI : Pour faire une comparaison audacieuse, c e̓st un peu comme le

piano et le tabouret. Et nous, nous sommes plus dans le rôle du tabouret. 

Donc, il faut montrer que l o̓n apporte quelque chose. Ils ne connaissent

pas le produit, donc il faut leur présenter. 
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Ensuite, nous arrivons avec des tarifs et j e̓n reviens à ces fameux tarifs :

c e̓st le moyen dʼaméliorer notre notoriété et enfin, c e̓st dans les liens

que nous avons avec eux quʼil nous faut faire preuve de réactivité,

montrer que nous sommes à l é̓coute, que quand ils ont une question

nous répondons immédiatement, quʼun problème se règle très

rapidement, etc. 

Nous sommes le challenger et nous le savons.

"Nos challenges ? Miami et Montréal !"

TourMaG.com - Pour terminer, en 2023, Corsair aura une flotte
homogène de 13 avions… 

PDI : C e̓st l o̓bjectif. 

TourMaG.com - Cʼest lʼobjectif ? 

PDI : Oui, mais je ne lis pas dans une boule de cristal. C e̓st l o̓bjectif,

c e̓st la stratégie, c e̓st la vision. Et c e̓st nécessaire : nous nʼavons pas la

taille critique actuellement. Et une compagnie qui nʼa pas la taille critique

possède un avenir extrêmement limité ! 

Il est certain quʼavoir plus dʼavions c e̓st le fait dʼavoir plus de synergies,

plus de flexibilité, des économies d é̓chelle, un réseau plus diversifié et de

répartir ainsi les risques… C e̓st indispensable ! 

TourMaG.com - Donc, 2023, ces avions, vous allez les faire voler où ?

PDI : Pour lʼinstant, rien n e̓st encore tranché. 

Deux possibilités : augmenter les fréquences vers des destinations que

nous desservons, les Antilles et la Réunion notamment. Il va également
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falloir ouvrir de nouvelles destinations et nous avons commencé à y

travailler. Ce seront des destinations internationales et nous allons quitter

le confort des marchés francophones… 

C e̓st là où, si nous réussissons lʼouverture de Miami, cela va nous donner

une certaine confiance et nous permettre dʼouvrir dʼautres lignes en

Amérique du Nord. Si nous réussissons ce pari, nous serons enfin connus

des réseaux de distribution, nos produits reconnus et les choses en

seront grandement facilitées. 

Mais pour le moment, nos deux grands challenges se situent à Miami… et

Montréal !
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Floride Au soleil de Miami
Des milliers d’exilés cubains se sont fixés en Floride, État ensoleillé dont rêvent aussi d’innombrables retraités
américains. Miami, sa plus grande ville, est l’une des plus vivantes et des plus branchées des États-Unis.

Le soleil, la mer, le ciel bleu… les fameuses plages de Miami, c’est la version carte postale de l’Amérique.
Photos DNA /DR

Pour des centaines de milliers de Cubains qui, juste en face, subissent depuis soixante ans la pesante
claustration imposée par le régime castriste, la Floride représente une sorte de Terre promise. Certains ont
fui les barbudos avant que la chape de plomb ne tombe sur leur île, d’autres ont réussi à traverser au péril
de leur vie les 90 miles qui les séparaient de Key West, ergot pointé par le continent nord-américain dans
la mer des Caraïbes.

À Miami et dans ses environs, on recense plus de 300 000 membres de cette diaspora cubaine, certains
installés dans le fameux quartier de Little Havana où ont poussé des manufactures artisanales. Des cigarières
parties de l’île avec leur savoir-faire y perpétuent la tradition de la fabrication des havanes. À ceci près que les
feuilles de tabac qui y sont roulées viennent de Saint-Domingue ou d’ailleurs, mais sûrement pas de Cuba.

A ce caractère latino de Miami s’ajoute le stéréotype de capitale du troisième âge : tandis que les uns sont
venus chercher la liberté, beaucoup d’Américains aux cheveux blancs viennent y vivre une retraite huppée
avec l’espoir de puiser dans son climat bienfaisant un hypothétique élixir de vie.
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Dans la réalité, la plus grande ville de Floride présente cependant un visage assez éloigné de ce cliché de
havre pour exilés et pour « senior citizens ». C’est d’abord et surtout une ville branchée qui déborde d’une
énergie aiguisée par l’omniprésence du beau temps et par la chaleur d’une population naturellement portée
à l’exubérance.

Retraites dorées et peaux hâlées

Creuset créatif pour les artistes, Miami abrite une vie culturelle intense avec d’innombrables festivals et
spectacles, musées et galeries… C’est aussi une porte grande ouverte sur des horizons maritimes couleur
émeraude : son port et celui de Fort Lauderdale tout proche sont les deux plus grands embarcadères du
monde pour les navires de croisière à destination des Bahamas, des Caraïbes, du Mexique, de l’Amérique
du Sud et de toutes les mers du monde.

Sur le front de mer de Miami, les mêmes images toniques que de l’autre côté, à Santa Monica, sur la côte
pacifique. Photo DNA /DR

Diaporama: 7 photos, https://www.dna.fr/loisirs/2019/07/07/au-soleil-de-miami

Joyeuse, animée, située au carrefour de plusieurs cultures, Miami constitue un luxuriant melting-pot où se
télescopent charme et glamour, fric et frime, palaces et night-clubs, business et talent. Son pouls bat sur
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Lincoln Road et plus encore à South Beach, au pied des façades art déco d’Ocean Drive, le front de mer
frangé de palmiers. Devant ses façades pastel entièrement réhabilitées glissent les limousines et chaloupent
les jolies filles en rollers.

À Miami, si les retraites sont dorées, les peaux le sont aussi. Joliment hâlées par un soleil qui semble
plus généreux qu’ailleurs, elles témoignent de l’attrait que cette ville fascinante exerce sur tout le monde. À
commencer par les milliardaires et les célébrités qui, comme Madonna, Stallone, Jennifer Lopez, Julio Iglesias
et tant d’autres, y ont investi dans de somptueux pied-à-terre, souvent avec de puissants yachts amarrés au
bout des pontons.

Ils n’ont pas choisi leur villégiature par hasard : vivre à Miami, c’est le fantasme d’un grand nombre
d’Américains, pas seulement les plus friqués ni les plus âgés. Le spectacle y est partout ; il est dans les rues,
dans les parcs, sur les plages et même dans le ciel lorsque le soleil couchant étend ses nuances rougeoyantes
au-dessus d’une gerbe de palmes ondulant dans la brise du soir.

En Floride, tous les rêves sont permis, y compris les plus fous : n’est-ce pas en s’envolant de cap Canaveral,
sur sa côte, que des hommes ont réussi à décrocher la Lune ?
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llegada de visitantes a Miami en 2018 aumenta hasta los 23,3
millones.
original
Noticias - Últimas noticias

breakwater hotel facade.

El turismo emisor español se ha situado, por primera vez, en el puesto número 12 del ranking
internacional de visitantes

Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB), el organismo oficial de Turismo de
Miami, ha anunciado un nuevo record de turistas en 2018 con un total de 16,5 millones lo que
significa un aumento del 3,5% con respecto a 2017. Junto con los 6,8 millones de
excursionistas (no pernoctaron en la ciudad) el número total de visitantes fue de 23,3 millones.
Esto ha supuesto un impacto económico de casi 18 mil millones de dólares, impulsado
principalmente por visitantes internacionales que contribuyeron con un, aproximadamente, 54%
del impacto económico total.

Greater Miami & Beaches ha batido otro récord en 2018 y es que se han contabilizado un total
de 15.6 millones de pernoctaciones en hoteles lo que representa un aumento del 1,5%
respecto al año anterior. Estas cifras hablan de la fuerte demanda del destino.

Las llegadas de turistas internacionales ha sido la que ha tenido una mayor tasa de
crecimiento, un 4,1% más en 2018. Los turistas internacionales representaron el 35% de las
pernoctaciones contribuyendo de manera muy positiva al aumento del gasto total de los
visitantes debido a que sus estancias han sido más largas.

América Latina continúa siendo el mercado emisor internacional clave en 2018 siendo los tres
mercados principales: Brasil, Colombia y Argentina. La buena noticia es que España ha
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pasado del puesto 24 en el ranking de mercados emisores al 12 con un total de 172.000
turistas.

Los mercados internacionales siguen siendo una prioridad para Miami mientras se observa una
evolución positiva como destino preferido para los residentes en Florida y EE.UU.” afirma
William D.Talbert III, CDME, Presidente y CEO de GMCVB. “Estamos orgullosos de ofrecer a
nuestros socios locales los últimos estándares en cuanto a metodología e información en la
industria del turismo. Esta metodología ampliada nos brinda la oportunidad, a nosotros, y
nuestros colaboradores, de tener una información más completa para crear estrategias de
marketing y ventas más específicas”.

south pointe beach from the jetty rocks

Los cruceros es otra de las razones por las que los turistas internacionales siguen creciendo
en Miami. La cifra más llamativa es el incremento del 12,5% de los pasajeros a través de Port
Miami, siendo unos 6 millones de pasajeros de cruceros en 2018. GMCVB ha realizado
esfuerzos junto con Port Miami para crear programas que promocionen Miami como “Cruise
Capital of the World” así como incentivar las excursiones en la ciudad.

GMCVB también continúo sus sólidas alianzas con el Aeropuerto Internacional de Miami (MIA)
para abrir rutas nuevas y afianzar las ya existentes. Más de 22 millones de pasajeros llegaron
a MIA en 2018, un 2% más con respecto a 2017.

En 2018, GMCVB continúo con su iniciativa “Hotels First”, posicionando a los hoteles en un
lugar destacado dentro en la estrategia global de marketing. El destino finalizó el año con una
tasa de ocupación hotelera promedio del 76,7%, un 0,3% más que en 2017. Los ingresos por
habitación disponible o RevPar fueron de 152,81 dólares, lo que supone un aumento general
de 6,3%.

El éxito de la industria hotelera y turismo está directamente vinculado a los programas de
destino que ayudan a impulsar la demanda y a aumentar visitantes en la ciudad. En 2018,
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GMCVB continúo con su estrategia de marketing y marca “Found in Miami”, una campaña
tanto nacional como internacional centrada en las experiencias más auténticas en Miami. Esta
campaña invita a los turistas a profundizar en el destino y descubrir las riquezas culturales que
ofrecen sus diferentes barrios.

Mirando al futuro, la reciente apertura del renovado Miami Beach Convention Center (MBCC)
con una inversión de 625 millones de dólares y la aprobación para la construcción de un
nuevo hotel con sede en el Centro de Congresos generará un fuerte impacto económico en la
ciudad. GMCVB continuará con las campañas de marketing estratégicas dirigidas a la industria
MICE.
Acerca de Greater Miami Convention & Visitors Bureau
Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) es una organización de marketing y
ventas sin ánimo de lucro cuya misión es atraer a visitantes de todo el mundo para que
disfruten Miami ya sea por viaje de placer o negocios. Si desea más información sobre lo qué
hacer en Miami visita www.MiamiandBeaches.com. También nos puedes encontrar en:
Facebook.com/visitmiami, Twitter.com/miamiandbeaches, Instagram.com/miamiandbeaches y
Pinterest.com/miamiandbeaches.
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Miami	es	un	rico	destino	gastronómico	que	no	te	puedes	perder

Miami	es,	probablemente,	la	mejor	ciudad	americana	para	comer	por	la	riqueza
de	su	oferta	gastronómica,	una	propuesta	que	debe,	en	gran	media,	a	la
aportación	de	la	inmigración	latinoamericana	también	en	este	ámbito.
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Los	americanos,	como	dignos	hijos	de	Inglaterra	que	son,	no	son	famosos	por	su
gastronomía,	de	hecho	si	algo	han	popularizado	entre	las	cosas	de	comer	es	la	comida
rápida,	las	cadenas	de	fast	food	más	famosas	del	mundo	son	americanas	pero	si
hablamos	del	buen	comer,	aunque	siempre	hay	algún	chef	que	ejerce	de	excepción	a	la
regla,	no	pensaremos	en	Estados	Unidos…	a	no	ser	que	sea	Miami	la	ciudad	que	nos
viene	a	la	cabeza	porque,	tal	vez	por	la	importancia	de	la	inmigración	en	este	rincón
cálido	de	América,	resulta	que	Miami	sí	es	una	ciudad	para	foodies	y	por	eso	ha	sido
proclamada	Capital	Gastronómica	Iberoamericana.

A	continuación	te	proponemos	5	restaurantes	que	puedes	incluir	en	tu	ruta
gastronómica	por	Miami,	por	supuesto	hay	más	¡muchos	más!	que	merecen	tu	atención
y	tu	reserva	pero,	puestos	a	elegir,	nosotros	nos	quedamos	en	estos	cinco	¿por	qué?	a
continuación	de	lo	contamos.

Time	Out	market	Miami

Time	Out	Market	|	Time	Out	Market

Es	un	nuevo	mercado	gastronómico	en	South	Beach	en	el	que	se	encuentran	chefs	de
primer	nivel	y	tan	populares	en	los	círculos	gastronómicos	como	Norman	Van	Aken,
Jeremy	Ford	o	Giorgio	Rapicavoli	y	así	asque	18	restaurantes,	3	bares	y	una	cocina
abierta.

Seaspice

VER	OFERTAS	›

GAMA	JAGUAR

SI	NUNCA	SE	TE	HA	PUESTO

LA	PIEL	DE	GALLINA	AL	VOLANTE

VER	OFERTAS	›
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Seaspice	|	Seaspice

Inaugurado	por	Beyncé	y	Jay	Z	este	restaurante	es	una	brasserie	con	un	toque
so�sticado	y	es,	además,	uno	de	los	mejores	lugares	de	Miami	para	disfrutar	de	un
cóctel	viendo	el	bello	atardecer	de	la	ciudad.

Kosushi

Kosushi	|	Kosushi

Este	restaurante,	un	Estrella	Michelin	recién	llegado	de	Sao	Paulo,	ofrece	una	propuesta
de	cocina	fusión	basada	en	la	con�uencia	de	las	gastronomías	brasileña	y	japonesa.

La	Mar

GAMA	JAGUAR

ES	HORA	DE	QUE	CONDUZCAS

UN	JAGUAR.
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La	Mar	|	La	Mar	-	Hotel	Mandarin	Oriental

El	nombre	de	Gastón	Acurio	es	La	Mar	de	conocido	porque	es	el	de	uno	de	los	chefs
peruanos	más	importantes	del	mundo	sino	el	que	más;	este	restaurante,	ubicado	en	el
hotel	Mandarin	Oriental,	es	puro	lujo	en	lo	gastronómico	y	también	en	lo	decorativo	e
incluso	en	las	vistas	de	Biscayne.

Fontana	en	el	Hotel	Biltmore

Fontana	|	Fontana	-	Hotel	Biltmore

En	este	restaurante	podrás	disfrutar	de	uno	de	los	mejores	brunch	de	Miami:	champán,
caviar,	salmón	ahumado,	mariscos,	sushi…	y	una	espectacular	carta	de	postres	que
rematan	una	magní�ca	propuesta	gastronómica	de	cualquier	domingo	en	Miami.
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48 horas en Miami
original

Luz, sol, playa, cultura, gastronomía... Cruzamos en charco para
pasar unos días en una de las ciudades más divertidas del globo,Miami.
Miami puede sonar a tópico. ¿Qué se me ha perdido allí? ¿No es una ciudad muy superficial?
Absolutamente no. Es una de las ciudades más divertidas de las que hemos conocido. Aúna
la cultura yankee, con ese puntito de alegría perpetua que le da los miles de latinos que viven
en la ciudad. Y ¿no es genial tener lo mejor de ambos? Es una ciudad grande, tanto que
puede llegar a abrumar, pero si es tu primera vez en la ciudad, estos son los planes que no
puedes dejar de hacer para tener una visión general del destino. ¡Volverás enamorado de
Miami!

Art Wager / ISTOCK

Miami Beach, el epicentro vital de la ciudad

FotoMak / ISTOCK

La habrás visto cientos de veces en series de televisión y películas. Gente guapa, culto al
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cuerpo, sol, buena onda... Miami Beach es el epicentro vital de Miami, un lugar donde siempre
es verano y luce el sol. Y esa será nuestra primera parada. Para llegar hasta allí hay que
cruzar a través de unos puentes que conectan la zona continental con la playa más famosa.
Puedes elegir pasear por la orilla del mar y visitando las icónicas casetas de los socorristas o
recorrer el paseo que va desde Ocean's Drive, donde visitar y fotografiar el mítico hotel Colony,
la mansión de Gianni Versace, donde, en 1977 el modista fue asesinado o dejarte embaucar
los más de 800 edificios Art Decó  de esta zona.

stellalevi / ISTOCK

Además, si quieres aprovechar para ir de shopping, a la avenida paralela a South Beach, se
la conoce como la Quinta Avenida del Sur. Hablamos de Lincoln Road, donde encontrarás
tiendas de marcas internacionales, así como pequeños puestos de artesanía.
Little Havana, un pedacito de Cuba en Miami

Juanmonino / ISTOCK

Este barrio es un testimonio vivo de cómo la inmigración cubana, -que se dio a partir de que
Fidel Castro llegara al poder-, ha consolidado uno de los barrios latinos más interesantes y
populares de Miami. Desde la famosa Calle 8, se puede recorrer un barrio donde reina la
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esencia de la isla.

littleny / ISTOCK

En esta calle no faltan los icónicos gallos que adornan Little Havana, un paseo de las estrellas
dedicado a cubanos célebres como Celia Cruz o Gloria Stefan, el parque del dominó, donde
se reúnen cada día los ancianos jugando al dominó y al ajedrez, tiendas de puros habanos,
restaurantes donde tomar auténtico ron cubano y platos de la isla...
Pero si quieres probar el sándwich cubano más demandado, tienes que acercarte al
restaurante Versailles.

Restaurante Versailles

Siempre está hasta la bandera y eso es sinónimo de que, lo que allí se sirve, bien merece la
pena esperar. Su plato más icónico es el sándwich cubano con jamón dulce, pierna asada y
queso suizo dentro de un pan cubano con mostaza y pepinillos. Tampoco faltan en su menú
unas deliciosas croquetas de yuca rellenas con picadillo, macarrones a la cubana, ajiaco y
otros platos típicos de la gastronomía cubana.
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Wynwood, el distrito artístico

Torresigner / ISTOCK

En la década de los 70, Wynwood era un distrito de fábricas y almacenes, pero el magnate
Tony Goldman le vio potencial al barrio y, gracias al arte urbano, se fue transformando en lo
que es hoy en día: el distrito artístico de la ciudad. Sin duda, el centro neurálgico del barrio, es
el espacio conocido como Wynwood Walls, una galería de arte al aire libre, en la que multitud
de artistas urbanos de todas partes del mundo, han creado obras pensadas para este lugar.
Pero el arte no se reduce a Wynwood Walls, sino que toma cualquier muro del barrio,
habiéndose convertido en un lienzo en blanco para graffiteros.

Boogich / ISTOCK

Además de pasear por allí, puedes dejarte caer por lugares como Coyo Taco, uno de los
mejores restaurantes de tacos de todo Miami, la pizzería Mister O1, que acaba de llegar a
Madrid o tomar el postre en The Salty Donut, especialistas en donuts artesanales.
Brickell Key, el barrio de los rascacielos
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bauhaus1000 / ISTOCK

Hemos visitado la playa, barrios con encanto, distritos de arte... solo nos queda conocer la
zona más moderna, donde los rascacielos se alzan sobre el mar. Esa es Brickell Key, el
distrito financiero de Miami. Y que no te eche para atrás la palabra financiero, porque además
de serlo, el Downtown de la ciudad es uno de los epicentros de la vida social de Miami.

AliquisNJ / ISTOCK

Allí los rascacielos campan a sus anchas y no puedes perderte el paseo por Brickell Avenue,
rodeado por grandes edificios, visitar el Bayfront Park, un parque junto al mar, en el que
además puedes recargar fuerzas en cualquiera de sus foodtrucks, entre ellos Kuenko, el
espacio de bowls japoneses de Ricardo Sanz (Kabuki), visitar el Perez Art Museum,
especializado en arte contemporáneo o hacer un crucero por la bahía. Otro de los planes más
demandados en Miami, es acudir al American Airlines Arena para ver uno de los partidos de
baloncesto que acoge.
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felixmizioznikov / ISTOCK

¿Qué mas podemos hacer en Brickell? Alojarte en el imponente hotel Mandarin Oriental Miami.
Su situación privilegiada, en la otra orilla del Brickell Bridge, hace que cuente con unas vistas
de infarto hacia el skyline del Dowtown y Key Biscane. Las habitaciones respiran ese aire
asiático de lujo, propio de Mandarin Oriental.

Art Wager / ISTOCK

Pero sin duda, una de las grandes claves de este hotel, son sus espacios comunes. ¿Alguna
vez has nadado con vistas a rascacielos? Aquí podrás hacerlo en su magnífica piscina infinity
con vistas a Key Biscane. Podrás regalarte un masaje o tratamiento en su spa de tres plantas,
que cuenta con 11 salas, seis suites de spa con vistas, tratamientos avanzados
antienvejecimiento... Todo lo necesario para salir de allí renovado.
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Hotel Mandarin Oriental Miami

La joya de la corona gastronómica, la pone el afamado restaurante La Mar by Gastón Acurio.
Ya sea en su terraza con vistas o en el interior del restaurante, este es uno de esos en los
que vale la pena reservar. Aquí el chef ha fusionado la cocina tradicional peruana, junto a
alguna reminiscencia asiática. Sus ceviches son excelentes, así como los anticuchos, causas o
el brunch que sirven cada domingo inspirado en la cocina peruana.
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Qué ver y hacer en Miami: Coconut Grove - Bohemia en la Bahía
original

Coconut Grove

Es posible que necesites más de un día para explorar Coconut Grove. Se podría decir que
éste es el verdadero centro de Miami.
Contacto Travellers  @monzonpaul
Este bohemio vecindario, donde está el Ayuntamiento de Miami, es el más antiguo de la
ciudad. Pero lo que realmente lo distingue de la mayoría de otros vecindarios de Miami es lo
transitable que es.
Te sientes como si estuvieras constantemente bajo un dosel de árboles, y la proximidad al
océano hace que la brisa sea deliciosamente fresca, incluso en los días más calurosos del
verano.
Temprano en la mañana
Si te quedas en Coconut Grove, trata de levantarte temprano un día para ver salir el sol sobre
los veleros en Dinner Key Marina y los manglares de Peacock Park. Después, camina hacia el
Peacock Garden Café en McFarlane Road para desayunar. El Peacock Garden Café sirve
desayuno y almuerzo todos los días con los más frescos ingredientes, junto con un excelente
menú de brunch los fines de semana. Está justo debajo del Sonesta Resort, que tiene unas
vistas espectaculares de la bahía.
¿Buscas levantarte y sudar un poco? Coconut Grove tiene excelentes senderos para correr,
caminar y andar en bicicleta, que se extienden desde el sur de Coconut Grove en Ingraham
Highway a través del Kennedy Park, un gran parque público frente al agua que cuenta con
máquinas de ejercicios, espacios cubiertos de hierba y un parque para perros. Continúa un
poco más al norte y encontrarás el magnífico museo Vizcaya Museum and Gardens abierto
todos los días, excepto los martes, de 9:30 a.m. a 4:30 p.m. Continúa con una visita a otro
parque público frente al mar, el Alice Wainwright Park . Si no eres amante de la tierra y
quieres salir al agua, el Coconut Grove Sailing Club ofrece excursiones diarias y clases.
Al mediodía
¿No eres un madrugador? No te preocupes, el brunch en Greenstreet Café es un favorito local.
Este bistro tiene muchos asientos al aire libre para que puedas ver a la gente mientras
disfrutas los huevos Benedict y tu cóctel Mimosa. Entre otros lugares excelentes para el brunch
del fin de semana están el mencionado Peacock Garden Café y Berries.
¿Quieres profundizar un poco más en la historia de este vecindario bohemio de Miami? Echa
un vistazo a The Kampong, la antigua casa de invierno del Dr. David Fairchild, que tiene un
extenso jardín tropical en la bahía accesible solo con cita previa. También echa un vistazo a
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The Barnacle, otro parque histórico del Sur de Florida ubicado en el centro de The Grove en
Main Highway, abierto todos los días de 9 a.m. a 5 p.m., excepto los martes.
Si tienes en mente un almuerzo sencillo, camina hasta Lokal para degustar hamburguesas
locales y cerveza artesanal. Para una comida estilo tapas con un grupo, detente en Lulu in
The Grove (3105 Commodore Plaza). Para algo rápido y saludable, echa un vistazo a The
Last Carrot (3131 Grand Avenue), que sirve en el mostrador sándwiches y jugos frescos de
frutas. En Monty's Raw Bar and Grill podrás deleitarte con hermosas vistas de la marina y
música en vivo, y degustar pescado fresco y excelentes bebidas.
En la noche
El estilo de vida relajado de Coconut Grove no implica que no tengas diversión muy animada
en la noche. En este vecindario, no hay escasez de bares y salones, con ofertas especiales
del día y bebidas a buen precio. Tavern in The Grove, Sandbar y Barracudas son muy
populares entre los estudiantes universitarios, pero no te sorprendas al ver a algunos clientes
mayores mezclándose con los más jóvenes.
Si buscas una noche más relajada, pasea en CocoWalk o ve una película. El cine Cinèpolis in
the Grove te permite reservar tu asiento e, incluso, tiene un bar para que puedas disfrutar una
copa vino mientras ves el último éxito de taquilla o una película independiente. Una tranquila
cena romántica es siempre una posibilidad en el vecindario más antiguo de Miami. Para
auténtica comida francesa, echa un vistazo al encantador Le Bouchon Du Grove, justo en Main
Highway, o para una cena más animada, dirígete al Jaguar para el ceviche fresco y una
caipirinha.
¿No quieres rendirte todavía? Para comer a cualquier hora de la noche, pasa por el
Flannigan's, el establecimiento emblemático de Coconut Grove que ha estado sirviendo
costillas tiernas, pescado fresco y cerveza fría a los residentes y visitantes del vecindario por
más de 50 años y que sigue siendo una de las mejores ofertas de la zona. Además, está
abierto todos los días de 11 a.m. a 5 a.m., para que puedas pasar por algunas costillas casi
en cualquier momento.
¡No te puedes equivocar con Coconut Grove! Si eres un madrugador, un búho nocturno o
ambos, siempre encontrarás algo para ti.
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¿Te apetece pasar unos días en la antigua casa de una
celebridad?
original

Estanque de Gianni Versace

LA ESPECTACULAR CASA DE GIANNI VERSACE
Sumergirse en el universo del exceso barroco de Gianni Versace  es posible en The Villa Casa
Casuarina,  en Miami, al pie de cuyas escalinatas –nota para los amantes de la crónica negra–
fue asesinado en 1997. Esta mansión de estilo mediterráneo es el perfecto mix que resume el
lenguaje del modisto, con toques Art Déco, ecos renacentistas, trazos de vanguardia y colores
imposibles.
Aquí todo es fastuoso y tras convertirse en hotel, mantiene sus señas de identidad. Llama la
atención la piscina bañada en oro o la profusión de pórticos, columnas y esculturas de la
mitología clásica. Recibe en el interior un mosaico gigante con su icónica medusa, y en los
dormitorios  se disfruta de techos y paredes con frescos. A la hora de elegir alojamiento,
pueden surgir dudas entre la estancia de su hermana Donatella (The Venus Suite);  la de su
amiga Madonna (The Mosaic Suite),  construida especialmente para ella; o la del propio Gianni
(The Villa Suite),  la habitacion más codiciada del sur de Florida.
The Villa Casa Casuarina:  1116 Ocean Drive, South Miami Beach. Florida (Estados Unidos). 
Reserva aquí
HOTEL EUGENIA DE MONTIJO

Para entender lo que es  vivir como una emperatriz, conviene viajar a Toledo. El hotel boutique
Eugenia de Montijo ocupa el palacete renacentista del s.XVI  en el que pasaba largas
temporadas cuando venía a España. La decoración lleva la firma del estudio Leitmotiv Design,
que ha basado el interiorismo en reflejar la vida y carácter de la esposa de Napoleón III, y su
pasión por la moda, con detalles como lámparas que reinterpretan un collar de perlas,
referencias a las plumas de los vestidos de la época y apliques en la entrada en forma de
corsé. El azul turquesa es el tono que manda en los textiles y en muchas piezas de mobiliario.
Era el favorito de la emperatriz y el que inspiró a Charles L. Tiffany en la elección del famoso
color de su marca tras ver a la noble en un retrato luciendo un vestido de esa tonalidad. El
lobby del hotel, con suelos de mármol, columnas y un gran lucernario de vidrio emplomado,
representa la época dorada de Eugenia de Montijo en la corte de París.
Hotel Eugenia de Montijo:  Plaza del Juego de Pelota, 7. Toledo. 
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T.: 925 274 690.
Reserva aquí
LA CASA AZUL

Y, por último, un enclave bien distinto, el sueño de cualquier amante del impresionismo: dormir
en la vivienda de Claude Monet, en Giverny (Francia), la famosa Casa Azul de sus cuadros.
Tiene capacidad para ocho personas en sus tres habitaciones y está rodeada del jardín de
1.500 m2 que tantas veces inmortalizó el pintor. Decorada en un estilo rústico contemporáneo,
puede alquilarse entera o solo la planta de abajo.
La Casa Azul:  Giverny (Francia). A pocos minutos de los museos impresionistas.
Reserva aquí
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Experiencias

Vistas a la sierra de Tra-

muntana, jardín y piscina 

de 10 m2 , ambos privados, y 

una superficie de 75 m2,  así 

son las nuevas pool suites 

del mallorquín Castell son 

Claret. Este hotel, erigido 

sobre un histórico castillo 

del siglo XVIII restaurado, 

ocupa una finca de 126 hec-

táreas en las afueras de Es 

Capdell, a 25 minutos de 

Palma, dispone de otras 

41 habitaciones y acoge 

el restaurante Zaranda, el 

único de Baleares con dos 

estrellas Michelin.

Descansar y comer 
a cuerpo de rey 
en una ‘pool suite’
de un castillo 

Bienestar 

Miami es una de las ciu-

dades más famosas como 

destino de compras, sol y 

playa, gastronomía interna-

cional y ocio, y ahora quie-

re promocionar su oferta 

de bienestar. Uno de los 

centros más famosos es el 

spa del Four Seasons don-

de podrá disfrutar de una 

experiencia sublime. Tiene 

solo seis salas de tratamien-

to para que el proceso  sea 

lo más privado posible, ha-

mán de mármol y sala de 

relajación con increíbles  

vistas  al océano Atlántico. 

Miami: sol y playa, 
compras, ocio y 
‘wellness’ antes  
de volver a casa 

Lujo

Genios, alfombras voladoras, ladronzuelos, sultanes, 

princesas y escenarios exóticos se han puesto de moda 

tras el estreno de Aladdin. Para que no tenga que agotar 

ninguno de sus tres deseos con el duende de la lámpara, 

Booking.com ha seleccionado algunos escenarios mágicos 

para disfrutar de unas vacaciones de cine. Entre ellos, 

Agra (India). Allí está el más famoso templo del amor, el 

Taj Mahal, y muy cerca de él, el hotel The Oberoi Amar-

vilasa, donde podrá sentirse como un auténtico marajá 

o maharaní. Mascaté, la capital de Omán, presume de 

opulencia y belleza. La Gran Mezquita del Sultán Qaboos 

es un ejemplo y el hotel Shangri-La Al Husn, situado en 

el golfo de Omán, en la bahía de Barr Al Jissah, un lugar 

de ensueño para alojarse. La antigua ciudad imperial 

de Marrakech (Marruecos) lo tiene todo para cautivar a 

cualquier viajero, no querrá perderse la experiencia de 

dormir en un riad de lujo como Le Clos des Arts.

Estancias de cine 
para colmar 
todos sus deseos 
vacacionales

Hotel Fuerte Conil

Uno de los mayores atracti-

vos de la costa gaditana es 

contemplar sus fabulosos 

atardeceres sobre el mar, 

especialmente en destinos 

como Conil de la Frontera, 

cuya preciosa playa de la 

Fontanilla sirve de marco 

a un juego de luces mágico. 

Un lugar privilegiado para 

ver la puesta de sol es la 

terraza mirador del hotel 

Fuerte Conil-Costa Luz, 

mientras disfruta de una 

copa de cava y música. Des-

de 170 euros en habitación 

doble y desayuno.  

Atardeceres frente 
al mar sin temor 
a las alturas en  
la costa gaditana

449
euros para volar 
a Asia y Oceanía 
desde España 
con Emirates 

LA OFERTA

La compañía emiratí lan-

za una oferta especial para 

volar a destinos como Mal-

divas, Dubái, Singapur o 

Tailandia a partir del 1 de 

septiembre de 2019 y has-

ta el 31 de marzo de 2020, 

realizando la compra de 

billetes antes del 9 de ju-

nio. Más información en 

Emirates.com/es/spanish.
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Escapadas al sol
Inma Moscardó  •  original

Acurrucada entre dos mares, el Adriático y el Jónico, la región de Apulia  ofrece al viajero
fascinantes rutas a través de la historia, el arte, la naturaleza, la gastronomía y el vino.
Geográficamente descansa sobre el tacón del mapa de Italia y le encantarán sus bosques
centenarios o los escarpados acantilados que recortan la costa. Todo el paisaje salpicado de
enclaves arqueológicos. A Bari, su bella capital, le lleva Iberia Express  los lunes y viernes,
desde el 1 de julio y desde 49 euros trayecto comprando ida y vuelta.
Atardeceres frente al mar sin miedo a las alturas en la costa gaditana
Uno de los mayores atractivos de la costa gaditana es contemplar sus fabulosos atardeceres
sobre el mar, especialmente en destinos como Conil de la Frontera, cuya preciosa playa de la
Fontanilla sirve de marco a un juego de luces mágico. Un lugar privilegiado para ver la puesta
de sol es la terraza mirador del hotel Fuerte Conil-Costa Luz, mientras disfruta de una copa de
cava y música. Desde 170 euros en habitación doble y desayuno.
Miami: sol y playa, compras, ocio y ‘wellness’ antes de volver a casa
Miami es una de las ciudades más famosas como destino de compras, sol y playa,
gastronomía internacional y ocio, y ahora quiere promocionar su oferta de bienestar. Uno de
los centros más famosos es el spa del Four Seasons  donde podrá disfrutar de una experiencia
sublime. Tiene solo seis salas de tratamiento para que el proceso sea lo más privado posible,
hamán de mármol y sala de relajación con increíbles vistas al océano Atlántico.
Estancias de cine para colmar todos sus deseos vacacionales
Genios, alfombras voladoras, ladronzuelos, sultanes, princesas y escenarios exóticos se han
puesto de moda tras el estreno de Aladdin. Para que no tenga que agotar ninguno de sus tres
deseos con el duende de la lámpara, Booking.com ha seleccionado algunos escenarios
mágicos para disfrutar de unas vacaciones de cine. Entre ellos, Agra (India). Allí está el más
famoso templo del amor, el Taj Mahal, y muy cerca de él, el hotel The Oberoi Amarvilasa,
donde podrá sentirse como un auténtico marajá o maharaní. Mascaté, la capital de Omán,
presume de opulencia y belleza.

La Gran Mezquita del Sultán Qaboos es un ejemplo y el hotel Shangri-La Al Husn, situado en
el golfo de Omán, en la bahía de Barr Al Jissah, un lugar de ensueño para alojarse. La
antigua ciudad imperial de Marrakech (Marruecos) lo tiene todo para cautivar a cualquier
viajero, no querrá perderse la experiencia de dormir en un riad de lujo como Le Clos des Arts.
Descansar y comer a cuerpo de rey en una ‘pool suite’ de un castillo
Vistas a la sierra de Tramuntana, jardín y piscina de 10 m2 , ambos privados, y una superficie
de 75 m2, así son las nuevas pool suites del mallorquín Castell son Claret. Este hotel, erigido
sobre un histórico castillo del siglo XVIII restaurado, ocupa una finca de 126 hectáreas en las
afueras de Es Capdell, a 25 minutos de Palma, dispone de otras 41 habitaciones y acoge el
restaurante Zaranda, el único de Baleares con dos estrellas Michelin.
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La  Dolce Vitae, la icónica terraza barcelonesa del Majestic Hotel, reabre sus puertas tras una
reforma integral y estrena carta con guiños internacionales, elaborada por los chefs Nandu
Jubany y David Romero. Música en directo con djs internacionales (Sunset Sessions 2019) y
la nueva propuesta Rosée Sunset BBQ completan la oferta de ocio.

Las coctelerías madrileñas 1862 Dry Bar  (Pez, 27), Salmón Gurú  (Echegaray, 21) y Angelita
(Reina, 4) lanzan Martes Martini Madrid. Una iniciativa para promover uno de los tragos más
famosos del mundo en tres versiones de autor a partir del icónico dry martini (vermú, ginebra y
aceituna). Entre 7 y 10 euros –con aperitivo–. Los martes de junio.
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449 euros  para volar a Asia y Oceanía desde España con Emirates. La compañía emiratí lanza
una oferta especial para volar a destinos como Maldivas, Dubái, Singapur o Tailandia a partir
del 1 de septiembre de 2019 y hasta el 31 de marzo de 2020, realizando la compra de billetes
antes del 9 de junio. Más información en  Emirates.com/es/spanish.
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Miami: Oda al bienestar
original

SurfSide Four Seasons.

Like 0 Share
 

Parece inverosímil que Miami tenga una amplia oferta centrada en el bienestar. Pero
empecemos de nuevo: playas, sol, atardeceres. Si comenzamos por ahí, Miami es el destino
perfecto para relajarse y disfrutar de días de playa. Además de eso, por toda la ciudad hay
lugares de comida healthy  donde reponer fuerzas después de un largo día de turismo, planes
detox, yoga al aire libre…… Todo para que sientas que tu viaje a Miami es un balance entre
turistear  y descansar, y mantener tu rutina wellness, incluso en vacaciones.
Si relajarte en un spa es tu idea del paraíso, entonces Miami es el destino perfecto para una
experiencia holística de primer nivel. La ciudad está llena de lugares donde disfrutar de un día
de relax, restaurar la mente y revitalizar el cuerpo. Aquí te dejamos 4 de los mejores spas de
la ciudad para mimarte en vacaciones. Deja este plan para tus últimos días en la ciudad
¡Volverás con las pilas cargadas!:

1. Hotel Four Seasons – The Surf Club (ver foto portada)

El spa del FourSeasons es una experiencia de bienestar sublime. Diseñado, de forma
exquisita, por Joseph Dirand con mármol de calacattay azulejos turcos, el lugar es tan
elegante como relajante. Tiene solo seis salas de tratamiento para que la experiencia sea lo
más privada e íntima posible. Todo, desde el hammam de mármol, la sala de relajación con
vistas al océano y los tratamientos faciales de BiologiqueRecherche, está pensado para
dejarse mimar. Con terapias de inspiración oriental o masajes ayurvédicos de la India, no es
de extrañar que fuera lugar de retiro para Elizabeth Taylor o Frank Sinatra. Relajación como
una auténtica estrella de Hollywood.

2. Tierra Santa HealingHouse – Hotel Faena
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Este impresionante santuario del bienestar se ubica en la tercera planta del Faena Hotel.
Cuenta con uno de los hammams más grandes de la Costa Este y ofrece tratamientos
desarrollados por chamanes. El circuito perfecto: ducha vigorizante en la sala de hidroterapia
seguido de un ritual desintoxicante para concluir en el hammam antes de entrar en la sala de
masajes y tratamientos corporales/faciales. Tierra Santa es, sin duda, un oasis espiritual para
el cuerpo, mente y alma.

3. Acqualina Spa by ESPA

El único spa de Miami en estar en la lista Forbes de los spas más lujosos del mundo.
Ubicado frente al mar, es un retiro indulgente para la relajación y el rejuvenecimiento. A tu
llegada, te recibirán con una taza de té para después acompañarte al spa de casi 2.000 m2.
Rituales de curación de agua y calor, salas de relajación, pared de sal del Himalaya, para
completar el circuito con una selección exclusiva de tratamientos holísticos, meditativos y
ayurvédicos. La filosofía de Acqualina se basa en que cada visita es un viaje para conectar
cuerpo-mente. Y lo consiguen, ¡vaya si lo consiguen! Para completar la experiencia ofrecen
clases de yoga, meditación y un menú saludable.

4. Carillon Miami Wellness Resort
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Situado en la playa, este resort de bienestar es el más grande de Miami Beach. Se trata de un
complejo donde poder disfrutar de una amplia oferta dedicada al cuerpo (fitness y nutrición) y
a la mente, como cursos de mindfulness. Pero hablemos de su exclusivo spa, lujosamente
diseñado e inspirado en el mar, te transportará a un estado de bienestar profundo. La
experiencia incluye un jacuzzi en la azotea y una piscina, sauna filandesa, sala de vapor y un
largo etcétera. Los tratamientos faciales y corporales que ofrece aprovechan el poder de la
aromaterapia, tratamientos de ayurveda y medicina oriental, acupuntura, curación energética y
tratamientos exclusivos para problemas específicos de piel y rejuvenecimiento. ¡Una inyección
de vitalidad!
Si viajas a Miami durante los meses de julio y agosto, se celebra el Miami Spa Month  donde
los templos del bienestar participantes ofrecen descuentos importantes en sus tratamientos.
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Miami, la pequeña Habana
original

VIAJES: : 

| Mª Adela Díaz Párraga  |
Así se la conoce, por el gran número de cubanos que se refugiaron en ella en tiempos
pasados. Y hasta tiene su barrio con este nombre, que alberga su famosa Calle Ocho, llena
de tiendas tradicionales, artesanos de puros, restaurantes cubanos, que llenan la calle con su
música, compadreando con el aroma intenso del café. Miami, es algo más que esa imagen
que tienen algunos de ocio, glamour, y escape de celebridades. Miami tiene una historia, un
patrimonio cultural que muchos ignoran, y que, por ese desconocimiento, ni siquiera visitan
cuando viajan hasta esta ciudad cosmopolita e internacional. La fundaron el 7 de julio de
1896, alrededor del río Miami, y es una de las ciudades más importantes en finanzas, arte,
comercio y ocio…

Me gustaría enseñarles algo que les va a dejar muy sorprendidos, esa parte artística y monumental que es la gran
desconocida. Para empezar, el Ancient Spanish Monastery, el antiguo monasterio español dedicado a San
Bernardo de Claraval. Es románico y uno de los edificios más antiguos de América del Norte, un verdadero tesoro.
En realidad, el monasterio es segoviano, y su construcción se remonta al año 1141. Lo mandó construir Alfonso VII
de León, y era parte de la abadía cisterciense de Santa María la Real. Pero como ha pasado a lo largo de la
historia, en el 1924, William Randolh Hearst, compró el claustro, la Sala Capitular y el refectorio, y los trasladó
piedra a piedra hasta Miami. En el claustro están los escudos de armas tallados en piedra de la Casa de
Alburquerque, procedentes del monasterio de San Francisco de Cuellar, también de Segovia.
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Otra cosa muy interesante, es la Vizcaya Museum & Gardens, en la bahía de Byscaine, en lo
que es Coconut Grove. Fue la casa de invierno de un rico hacendado, James Deering. La
casa, que está inspirada en una villa italiana del XVIII, se aposenta en la costa y sobre el
agua, y aunque la casa principal es de 1914, la hicieron para que pareciera que era mucho
más antigua, que la familia la había habitado durante siglos. Su interior, está repleto de
antigüedades y valiosos objetos de arte europeos. Está rodeada por unos maravillosos
jardines, que imitan los franceses e italianos, llenos de fuentes, estatuas y una flora
extraordinaria. En 1952, la compró el condado de Miami, que la convirtió en un

museo. A poca distancia, otra casa histórica: El Parque Histórico Estatal Barnacle, que no es tan espectacular
como la Vizcaya, pero las vistas son impresionantes. La casa se remonta a 1891, y mandó construirla Ralph
Munroe, que fue pionero de Coconut.
Hay que ver el famoso distrito Art Déco, en South Beach, que alberga cientos de edificios
donde reina el fantástico estilo, que apareció en 1920. Fue en la Gran Depresión, y sirvió para
levantar los ánimos de las gentes con su curiosa arquitectura y recargada ornamentación.
Molduras en los techos, colores vivos y pastel, letreros con luces de neón… Es un poco el
espíritu de Miami. y agrupa los edificios más emblemáticos. Pero ya que les he mentado South
Beach, sepan que sus arenas blancas y sus aguas cristalinas, la hacen la playa más famosa y
concurrida de Miami. Allí se va para ver y ser visto. Tiene un hermoso Paseo Marítimo,
escenario de la serie “Corrupción en Miami”, y de famosas películas. Por la mañana, se
disfruta de la playa, y por la noche, alberga la movida nocturna. Otro sitio que no se deben
perder, es la Venetian Pool, la Piscina Veneciana, que en ocasiones se vacía para albergar
los conciertos de la Orquesta Sinfónica de Miami. Abrió sus puertas en 1924 en Coral Gable, y
es la única piscina pública en el Registro Nacional de Lugares Históricos, además de ser la
más grande de Estados Unidos de agua dulce. Rodeada por un vergel, está tallada en una
cantera de coral, y la forman cascadas, puentes de piedra, grutas...
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Bueno, y tampoco se pueden perder un viaje hasta Coral Castle Museum. Un museo que alberga obras esculpidas
en rocas de coral por un emigrante letón, Edward Leedskanin, en recuerdo de un amor imposible. El sitio es la mar
de misterioso, porque según se cuenta, el letón llevó hasta allí esas piedras megalíticas y las esculpió sin ayuda
de nadie, trabajaba de noche, y según los rumores, poseía poderes ocultos.
Tienen que ir a Bayside Marketplace, con más de 150 tiendas de ropa, artesanía,
restaurantes… A Ocean Drive, lleno de gente a cualquier hora del día, y los mejores
restaurantes. Y si les queda tiempo, pueden llegar en bicicleta hasta el faro de Bill Bags, o
coger un barquito y llegar hasta la isla Key, con una de las reservas marinas más importantes,
manglares, una vegetación paradisiaca… ¡Ah!, y si les gusta el alucinante mundo del vino,
tienen que visitar alguna de sus bodegas...
Y probar la Floribbean Cousine, la cocina floribeña que acoge platos de todos sus vecinos,
sobre todo cubanos. Arroz con pollo, frijoles con arroz, tostones, yuca cocida, lechón asado,
pollo o cordero con tomate y pimiento… y mil cosas más.
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Miami: sus 6 escenarios más populares en Instagram
original

Miami es puro lujo, algo latente a primera vista, por lo que no es de extrañar que albergue
algunas de las casas más caras del mundo. Pero también es una de las ciudades más
turísticas de Estados Unidos, por lo que se ha convertido en todo un icono vacacional de este
país tan ‘instagrameable’ en el planeta.
Y es que Miami atesora lugares únicos e irrepetibles en cualquier otro estado del país, aunque
algunos son casi secretos, conocidos por muy pocos. Sin embargo, los que más llaman la
atención son los lugares más populares, que con un doble toque de dedo en Instagram se
convierten en los más admirados por los seguidores. Estos son los 6 espacios de Miami
capaces de conseguir más ‘likes’:

 
Esta isla conectada al continente por puentes seduce por sus playas, su animada noche y sus edificios art déco. Fotografía:
@by_kristinlikova
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Una RUTA arquitectónica por el Art Déco de MIAMI
Por Laura Cano  •  original

Miami  es excesiva se mire por donde se mire. Máximo exponente del Art Déco, en ningún
lugar del mundo tuvo este movimiento la plena libertad que goza en esta ciudad del sureste
de Florida. Solo hay que navegar por encima de la hierba en los Everglades  bajo la atenta
mirada de un centenar de cocodrilos (cuentan las malas lenguas que muchas deudas de juego
de los Casinos de la zona han sido saldadas aquí), para darse cuenta de ello. Degustar un
café en el Parque Máximo Gómez  mientras los jubilados de la Pequeña Habana  juegan al
dominó, visitar Villa Vizcaya  o deambular sin rumbo por el Distrito del Diseño son algunas de
las experiencias más genuinas que se pueden experimentar en la ciudad.
La ruta del Art-Déco:
Más de una decena de edificios de este estilo se extienden a lo largo de Ocean Drive,
Washington Avenue y la calle Collins. No en vano, Miami tiene la mayor concentración de
edificios Art Déco del mundo, protegidos por la Miami Design Preservation League. Podemos
vislumbrar las primeras edificaciones Art Déco según vamos avanzando por la calle;
destacamos el Park Central Hotel  (630, Ocean Drive), uno de los trabajos más reconocidos del
arquitecto neoyorkino Henry Hohauser. Otro de los edificios más emblemáticos es el hotel
Carlyle, en la misma calle, con sus característicos pilares verticales, la profusión de líneas
horizontales y las llamativas cornisas redondeadas sobre las ventanas.
Exponentes Art Déco en su estado más primigenio son también el Colony Hotel  en el número
736, el Hotel Victor  en el 1144, Crescent Hotel  (1400), Waldorf Towers Hotel (860) o Leslie
Hotel  (1244) por citar algunos de los muchos. En Washington, Avenue Miami Beach Main Post
Office  (1300), Astor Hotel  (956) y en Collins Avenue; Essex House  en el 1001, The Haddon
(1500) y The Hotel  (801).
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Estos edificios han sido testigos mudos de multitud de rodajes que forman ya parte de la
historia del cine. Desde Tony Montana en El Precio del Poder  realizando sus primeros
trapicheos a Robin Williams y Nathan Lane intentando engañar a un republicano Gene
Hackman en Una jaula de grillos  mientras Hank Azaria pone a Gloria Estefan a todo volumen
y les sirve una sopa en una vajilla llena de “efebos desnudos jugando a la saltacabrilla”.
La arquitectura de este estilo se enaltece con la paleta de colores pastel ideada en los 80´s
por Leonard Horowitz. Las luces de neón y los motivos marineros confieren al Art Déco de
South Beach una identidad única.
Villa Vizcaya
Saliendo de Miami Beach la visita a Villa Vizcaya  debería ser una cita ineludible: una casa
museo de principios de siglo XX con estilo neorrenacentista y diseñada para recrear la típica
villa veneciana de impresionantes jardines. La villa fue la residencia invernal del millonario
James Deering y cuenta con tesoros traídos de todo el mundo, pero lo que realmente la hace
única es la perfecta simbiosis que logra combinando elementos clásicos con la obra de artistas
contemporáneos como Gaston Lachaise o Robert Winthrop Chanler, este último encargado del
magnífico estuco en el techo de la piscina, que evoca la flora y fauna de Florida.
La pequeña Habana (Little Havana):
El letargo estival de la Little Havana  se va transformando en un ronco bullicio según nos
aproximamos al Domino Park  de la Calle Ocho. Las alegres conversaciones de las mujeres
sentadas en los bancos de madera se entremezclan con el sonido de las fichas de madera al
chocar las unas contra las otras y algunas voces airadas que son acalladas casi al instante.
Porque los cubanos de Miami tienen sus propias normas de conducta entre las que se incluye
ir con camisa, no arrojar basura, portar armas o insultar al otro bajo pena de suspensión del
juego durante algunas semanas.
Roberto, disidente cubano, mira nervioso la puerta que conduce al recinto. Apila y desordena
distraído las fichas de dominó y se palpa la mella con la lengua en un gesto automático.
Espera ansioso a su oponente para la revancha tras su derrota en la partida de ayer. En un
viejo transistor de pilas suena una canción de Rocio Dúrcal... No hay mejor distrito para
degustar auténtica comida cubana que en la pequeña Habana. El Café Versalles  es el lugar
de reunión por antonomasia y donde puedes probar los pastelillos de guayaba, croquetas
cubanas, arroz moro con yuca y el potente y extraordinario café cubano: la colada.
El Distrito del arte: Wynwood  y Midtown
Arte urbano, galerías y bares de moda entre apartamentos tipo loft  del Midtown, de estilo
renacimiento español y de nuevo el Art Déco también presente en los bungalows de la zona.
Además, el segundo sábado de cada mes se celebra este distrito conocido como “El Barrio
puertorriqueño” el Wynwood Art Walk, uno de las eventos más icónicos de la ciudad, con
exhibiciones de arte, gastronomía y música.
Everglades: Un paseo por la hierba
A solo 50 min de Miami se encuentra uno de los humectales tropicales más grandes del
mundo, el parque de los Evergaldes, donde conviven cocodrilos y caimanes junto a otras
especies de fauna salvaje. La sensación de pasear con el hidrodeslizador pon un río de hierba
(literal) es algo emocionante. Sentirse como 'Sonny Crocket' y 'Ricardo Tubbs' mientras tu
embarcación alcanza una velocidad de vértigo, es algo que todo el mundo debería
experimentar al menos una vez en su vida. O dos.
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Gloria Estefan reinaugura el hotel donde se rodó Algo pasa con
Mary
Andrés Guerra,  •  original

La cantante y su marido están en el cuarto puesto de los cubanos más ricosde EEUU: su último negocio, un hotel con historia de cine
La pareja, en la inauguración de su hotel, el Cardozo, en Ocean Drive. (Gtres)

Si Miami tuviese reyes latinos, ellos serían Gloria y Emilio Estefan. En la ciudad más rica de
Florida y cuyo código postal es uno de los cinco más deseados de EEUU, la pareja destaca
con brillo propio. Los cien millones de discos vendidos por Gloria Estefan, sus siete Grammys
y una carrera de cinco décadas, la han elevado a una altura estratosférica, no ya por su valía
artística, sino porque desde allá arriba puede cerrara los más suculentos negocios.
La pareja acaba de reinaugurar el Cardozo Hotel, un establecimiento que ocupa un edificio
art decó en Ocean Drive, Miami Beach, la calle más cara de la zona más exclusiva del estado
de Florida. Según la propia Gloria Estefan, siendo muy niña se quedó prendada del edificio;
tanto como para decirle a su padre que cuando fuese mayor, se le compraría para él. En él
Frank Capra  dirigió A hole in the head,  Robin Williams rodó La jaula de las locas y todos
nos reímos con Ben Stiller y Cameron Díaz  en Algo pasa con Mary.
Gloria y Emilio compraron el edificio en 1992 y decidió darle un cambio, invirtiendo 15
millones de dólares durante los últimos cuatro años para remodelarlo

Emilio and Gloria Estefan pose for a photograph during a ribbon cutting at the Cardozo South Beach Hotel in Miami Beach,
Fla. The couple purchased the historic art deco hotel in 1992 and recently opened the hotel after a complete renovation.
(Lynne Sladky / AP)

Gloria y Emilio compraron el edificio en 1992 y decidió darle un cambio, invirtiendo 15
millones de dólares durante los últimos cuatro años para remodelarlo. El Cardozo, rediseñado
por Aldo Ducci, dispone de 41 habitaciones y suites y un ático de 140 m2 cuyo enlosado
ha sido traído desde Estambul. “Vivimos en un país increíble y queremos que todos sepan
que es posible hacer todo lo que uno sueña. Creo que Gloria y yo lo hemos logrado”, dijo
Emilio Estefan durante la ceremonia de inauguración. Y razón no le falta: con 500 millones de
dólares de fortuna estimada, son la pareja latina más influyente de EEUU.
Gloria nació en La Habana en 1957, año y medio antes de que Fidel Castro culminase la
revolución cubana. Su familia se exilió en EEUU y mientras su madre desarrolló una carrera
como maestra, su padre llegó a combatir en Vietnam para su país de acogida. Gloria se
licenció en Psicología con especialización en lengua francesa en la Universidad de Miami.
Llegó a trabajar como traductora en Aduanas, en el aeropuerto de la ciudad, y su perfil la hizo
interesante para la CIA, que contactó con ella para reclutarla. Que sepamos, la propuesta no
fue fructífera. Y es que Gloria estaba destinada a la música: comenzó su carrera en Miami
Sound Machine, en 1977, y continuó como solista. Tiene 24 álbumes publicados.
Como pareja son formidables: no solo por ser los más poderosos productores de
música de Florida sino porque también regentan varios restaurantes y, con el Cardozo,
dos hoteles. La existencia de la propia Star Island, en Biscayne Bay, no se explica sin la
mediación de Emilio Estefan como promotor inmobiliario

Gran afluencia para ver a los Estefan. (Lynne Sladky / AP)

Emilio nació en Santiago de Cuba en 1953 y se enamoró de su esposa cuando ambos
trabajaban en Miami Sound Machine. Mientras ella continuaba como solista, él se adentró en
la industria discográfica. Suya es la creación de los Latin Grammy’s y de los Hispanic Heritage
Awards y la versión latina del We are the World de Michael Jackson.
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Como pareja son formidables: no solo por ser los más poderosos productores de música de
Florida sino porque también regentan varios restaurantes y, con el Cardozo, dos hoteles. La
existencia de la propia Star Island, en Biscayne Bay, no se explica sin la mediación de Emilio
Estefan como promotor inmobiliario. Los Estefan son accionistas de los Miami Dolphins de la
NFL (los primeros hispanos en entrar en ese mercado), Emilio fue nombrado miembro del
Comité Presidencial de Artes y Humanidades por George Bush en 2002, Productor del Año
en los Grammy Latinos del 2000 y ambos recibieron la Medalla Presidencial de Libertad del
presidente  Barack Obama en 2015.
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Además de una amplia oferta culinaria Miami presenta durante
este mes de junio Miami Hotels
Redacción  •  original

Junio es el mes ideal para disfrutar de Miami con descuentos especiales en todos los hoteles
tanto en estadías, servicios o programas, gracias a Miami Hotel Months, programa que
presenta la Oficina de Visitantes y Convenciones de Miami (GMCVB, por sus siglas en inglés)
del 1 de junio al 30 de septiembre.
Durante Miami Hotel Months, los resorts de todo el Gran Miami y las Playas ofrecen
descuentos especiales en habitaciones, paquetes, servicios e inclusiones. Estas atractivas
ofertas incluyen estancias con descuento, créditos en centros turísticos, comidas gratuitas y
mucho más.
Junio también es el mes culinario en Coral Gables, a lo largo de éste habrá una variedad de
actividades de entretenimiento y cenas especiales en los restaurantes participantes. Este año
también se celebra el 12º aniversario de la Semana del Restaurante Coral Gables, que se
lleva a cabo del 3 al 23 de junio durante el Mes Culinario. Más de 30 restaurantes locales,
incluyendo Ad Lib, MesaMar Seafood Table, Ortanique on the Mile y otros, ofrecerán menús
fijos de tres platos a precios de descuento y ofertas especiales durante las tres semanas del
evento.
Mientras disfrutan de la cena, los clientes pueden recoger un “Pasaporte de la Semana del
Restaurante”, que muestra los restaurantes participantes con instrucciones sobre cómo ganar
una tarjeta de regalo para los destinos favoritos de Downtown Coral Gables.
Asimismo Gloria y Emilio Estefan están reinagurando su hotel Cardozo South Beach.
Oficialmente éste reabrió sus puertas el 15 de mayo, en Miami Beach’s South Beach, después
de una renovación de $15 millones de dólares. Con ello, el histórico hotel Art Deco, debutó
con 41 habitaciones y suites completamente renovadas, un área de vestíbulo interior renovada
y el nuevo restaurante BiCE Cucina Miami. Con raíces en la famosa franja de Miami Beach
desde 1939, el nuevo Cardozo se lanza como un icono reimaginado en el centro de uno de
los barrios más concurridos de la ciudad, y como un proyecto de naturaleza más personal para
sus famosos dueños.
Por último Time Out Market Miami abrió sus puertas al público en Miami Beach, consolidando
un nuevo y emocionante destino de visita obligada. En el mercado gastronómico y cultural, los
visitantes podrán disfrutar de la excelente comida de los mejores chefs y restaurantes de la
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ciudad, de los cócteles de los galardonados mixólogos de Miami y de las impresionantes
obras de arte de los talentos locales. Time Out Market Miami se extiende a lo largo de más de
1600 metros cuadrados y cuenta con 18 restaurantes, una cocina de demostración y tres
bares, reuniendo lo mejor de la ciudad bajo un mismo techo: sus mejores chefs, bebidas y
experiencias culturales, basadas en la curaduría editorial.
Comentarios
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Seis barrios para descubrir el arte urbano del mundo
Juan Pedro Chuet-Missé  •  original

En Buenos Aires aseguran que este es el mural de arte urbano más grande del mundo. Foto: Favio Lorenz-Gobierno Buenos
Aires

El arte urbano  se expande en un difuso cruce entre el talento, lo efímero y la legalidad. Las
iniciativas de muchos ayuntamientos de regularlo y ofrecer espacios, así como de empresas
que usan sus técnicas para sus campañas publicitarias, convierten a estas obras de aerosoles
en un imán turístico.
En el mundo hay numerosos barrios que se convierten en mecas del arte urbano, donde se
encuentran trabajos de artistas locales e internacionales, que como si fueran trashumantes del
arte, dejan su huella en gigantescos murales.
Mühlenstrabe-Berlín
El Muro de Berlín  fue, desde los inicios de la década de los ’80, un lienzo con reclamos de
libertad. Claro, eso en el lado occidental, porque en el sector oriental los soldados de la RDA
disparaban primero y preguntaban después.
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kw45 4 east side gallery 16 643x397

Derribado el muro en 1989 sobrevivió el sector conocido como East Side Gallery, en el barrio
de Mühlenstrabe, que con una extensión de 1,3 kilómetros es una de las galerías de arte
urbano más grandes que se puedan encontrar.
[Para leer más: El arte urbano explota en Santiago de Chile]
Allí todavía se encuentran obras famosas como la reproducción del beso entre el premier ruso
Brezhnev  y el alemán del Este Honecker, o la del Trabant  que rompe el muro.
La forma más cómoda de visitar este sector es en bicicleta, y hay tours que organizan visitas
guiadas para tener más detalles de la mezcla entre arte urbano y política.
San Miguel-Santiago de Chile

Santiago  es una de las ciudades que más está dando alas al arte urbano, en una interesante
competencia que mantiene con la cercana Valparaíso.
Además de interesantes muestras en su centro (como la calle pintada de colores en el Paseo
Bandera), cabe acercarse al barrio San Miguel  para conocer el interesante Museo a Cielo
Abierto.

El artista local Alejandro González impulsó la creación del Museo a Cielo Abierto en un barrio
obrero de Santiago, que ahora expone 40 obras de arte urbano

La idea fue del artista Alejandro ‘Mono’ González,  quien en 2010 empezó a pintar en bloques
de edificios y paredes de este barrio obrero, idea que atrajo la atención de colegas chilenos y
de otros países.
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Ahora aquí se pueden ver unas 40 obras coloridas y de gran formato, que totalizan más de 6.000 metros cuadrados al aire
libre.

Barracas-Buenos Aires
Este barrio era uno de los epicentros industriales de Buenos Aires, con talleres metalúrgicos,
industrias gráficas y del cuero. En sus amplias paredes numerosos artistas imprimen su sello
con obras etéreas, como la mujer con cuernos de carnero de Milu Correch, u otras de
contenido social como Barrabravas, que  denuncian la violencia en el fútbol, así como la
Tortuga gigante del talentoso  Martín Ron alerta de la degradación de la naturaleza o Niño de
la calle aspirando pegamento  lo hace con la marginación social.

Buenos Aires presume de tener el mural más grande del mundo: 2.000 metros cuadrados
dedicados a un famoso pintor del barrio de La Boca

En el pasaje Lanín, en este barrio, el artista Marino Santa María  pintó su taller de motivos
abstractos y tonos intensos. La idea gustó tanto a los vecinos que pidieron que replique su
creación en sus fachadas, y así esta explosión de color se extendió por los canteros, las
luminarias y comercios cercanos.

grafiti980 mujer cuerno sur
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Cerca, ya en el barrio de La Boca, se encuentra el que los porteños presentan como el mural
más grande del mundo: 2.000 metros cuadrados dedicados al pintor Benito Quinquela Martín.
Wynwood-Miami
Este es otro ejemplo de un barrio denostado y que gracias a iniciativas de artistaso o mecenas
como Tony Goldman  cobra una nueva vida.
Las antiguas plantas industriales son centros de creatividad y de innovación empresarial,
conjunción que se volcó en el surgimiento de galerías artísticas, y de eventos de primera línea
como el festival Art Basel.

wynwood wall art foto turismo de miami 16 643x397

En el barrio destaca el espacio conocido como Wynwood Walls, una galería de arte al
descubierto en la que se pueden descubrir piezas de reconocidos grafitteros como Pixel
Pancho, Shepard Fairey  -autor del poster Obama's Hope-, el brasileño Kobra, Aiko, Daleast,
Neuzz... y muchos más.
En total en Wynwood es posible ver unos 200 murales, que se despliegan en 50 manzanas de
este barrio.
Fremantle-Perth
En Australia Melbourne tiene a Hosier Lane, Sídney a Bondi Beach Wall y Perth  a Fremantle.
Aquí no se pueden dar más de 10 pasos en que uno se encuentra con una gigantesca obra
de arte urbano, ya sea en paredes abandonadas o de centros comerciales, pero también en
los interiores de bares, cafés y tiendas.

Un pulpo gigante en una fábrica en la calle Queen Victoria es uno de los trabajos de arte
urbano más interesantes de Perth

Entre los trabajos más destacados están las marinas y playas en las paredes del centro East
West Design, los murales del océano en el South Beach Café, el hermoso flamenco de la
hamburguesería Moos Gourmet, la cebra del bar Ootong & Lincolon y el gigantesco pulpo en
una esquina de la calle Queen Victoria.
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Y si quedó con gusto a poco, en las paredes del antiguo edificio Woolstore periódicamente los grafiteros regalan sus
creaciones.

Islington-Toronto
Islington  antes era un pueblo de la periferia de Toronto  y ahora es un circuito imprescindible
para los amantes del arte urbano.

the manse committee 2010 foto bo saldan a 15 970x597

La oficina de Mejoras de Negocios de Islington (BIA) logró que la calle Dundas se convierta
en un paseo de pinturas hiper realistas, y que ningún graffitero las tape o arruine con un
absurdo tag personal.
[Para leer más: Village de Islington: el barrio de los murales vivos de Toronto]
En total hay 28 trabajos de arte urbano, que totalizan 7.600 metros cuadrados, y que retratan
costumbres y personajes típicos de este barrio, así como a escenas costumbristas de otras
épocas.
Cada mural lleva una inversión de tiempo entre 300 y 400 horas de trabajo, y también se
encuentran repartidos en unas cinco calles pequeñas a lo largo de la famosa avenida Dundas.
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