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Dear Reader,  
 
It is our pleasure to present to you the GMCVB’s Communications clipping report for the month 
of July 2019. Within these pages you will be given a firsthand look at the results garnered by 
the efforts of the Communications Team at The Greater Miami Convention & Visitors Bureau.  
 
The Communications Activity report is constructed of four sections:   
 

 Key Performance Indicators: Illustrates the circulation, media impressions, 
advertising equivalency, and social media mentions for Greater Miami and The 
Beaches. These results are presented both as year-to-date and monthly figures.  
 

 Activity Summary Report:  This section provides you an in-depth view at the 
activities for the month, from promotions to media visits, familiarization tours (FAM’s), 
and press missions.   
 

 Press Tour Itineraries:   We bring destination pitches to life by hosting international 
and domestic press on FAM tours.  Here you can see the media activities that were 
developed by the press team and suited specifically for themed FAMs.  
 

 Clippings: The results of the media team’s efforts are captured in this section where 
you will find the all the press clippings resulting worldwide for the given month.  
Clippings are listed in order by the following markets:  USA and Canada, Germany, 
United Kingdom, Italy, France, Scandinavia, Spain, Argentina, Brazil, and Colombia. 

 
It is an absolute privilege promoting Greater Miami and The Beaches to the world through our 
domestic and international public relations efforts.  If you have any questions about this report 
please feel free to reach the Communications Team directly at 305.539.3084. 
 
Sincerely, 

              
 William D. Talbert, III, CDME    Jennifer Diaz     
 President & CEO     Vice President of Communications  

 



Note: The Key Performance Indicators (KPI) section provides you with a snapshot view of the results 

garnered by the efforts of the communications department during the month of July 2019.  

 

 

 

 

Key Performance Indicators 

 

                                                     July 2019     Year to Date 

Overall Total Circulation:  1,348,333,130    4,092,435,626 

Overall Total Media Impressions: 3,370,832,825                   10,231,089,065                   

Overall Total Ad Equivalency:              $10,380,384    $39,985,506 

General Circulation:   1,348,298,141    4,090,511,970 

General Media Impressions:  3,370,745,353    10,226,279,925 

General Ad Equivalency:  $10,371,154    $39,679,704 

MICE Circulation:   34,989     1,923,656 

MICE Media Impressions:  87,473     4,809,140 

MICE Ad Equivalency:   $9,230     $305,802 

Number of FAMS:   1     26                     

Number of Media Visits:  16     231      

Number of Media Missions:  0     11 

Number of Promotions:  2     11 

YTD ROI:    $60 

 

 



 
NOTE: This section contains descriptions of all activities involving the media relations & promotions team throughout the month.  

  

 
MEDIA RELATIONS DIVISION 

Activity Summary Report 
July 2019 

 
SPECIAL PROJECTS:   
 
US/Canada 
 

 LIFESTYLE AND FASHION JOURNALISTS AND SOCIAL MEDIA INFLUENCERS IN 

SUPPORT OF NU WAVE AND SWIM WEEK EVENTS 

 (U.S.) July 11-15, 2019:  GMCVB Communications Team, in support of Nu Wave and the Swim Week 

events happening throughout the destination, hosted (5) journalists and influencers through a media 

sponsorship.  Influencers that participated included Dominici Bulkova - @domicibulkova - a former a 

Slovakian professional tennis player and one of the Top 5 influencers (1 million followers across social 

media platforms ), Paige Spiranac - @paige.renee - an American social media influencer and professional 

golf player who is currently the #1 golf influencer (surpassing all top pro golfers) and provides a hybrid 

of golf and fashion content, having previously been a model for Sports Illustrated Swimsuit (Instagram: 

1.8 million followers), Shaun Ross - @shaundross - an American model, actor and dancer best known 

for being the first male African-American model with albinism (1 million followers across social media 

handles), Kristen Noel Crawley, founder of KNC Beauty - @kristennoelcrawley & @kncbeauty - (100K 

followers), and Danielle Bernstein, founder and face behind world-renowned fashion blog and brand 

@WeWoreWhat (2.1 Instagram followers).  In addition to the influencers, journalists from the following 

publications/websites will be attending the events; cosmopolitan.com, the biggest young women’s media 

brand in the world, Forbes.com and Refinery 29, a global media and entertainment company, connecting 

the next generation of women with the world's most influential brands and OFFICE Magazine – a 

global media network designed to subvert convention with an unorthodox approach to fashion and 

creative culture at large. 
 

 JAMES BEARD HOUSE TASTE AMERICA KICKOFF EVENT AND MEDIA CALLS 

WITH CHEF BRAD KILGORE IN NYC (U.S.) July 21-25, 2019:  GMCVB Communications 

Team traveled to New York City to promote Miami Spice and Miami’s Culinary scene and 

accompanied Chef Brad Kilgore of Kilgore Culinary, Miami, who was invited to participate as a 

featured Chef in The James Beard Foundation's Taste America culinary pop-up series on July 24 at 

Tribeca 360° in New York City.  The event offered experiences crafted by James Beard Award winners, 

nominees, and participants in the Foundation's mission-forward Impact programs. The NYC event 

was the first in the Foundation's newly expanded Taste America series, now in its seventh year, which 

will bring the Foundation's Good Food for Good™ programs to more than 20 U.S. cities. In 

conjunction with the event and to maximize the exposure of the honor, the GMCVB Communications 

Team organized a number of high profile media interviews with Chef Brad Kilgore. Chef Kilgore 

promoted Miami Spice and Miami’s explosive Culinary Scene during interview with such prestigious 

publications as CNBC, Nation's Restaurant News, Surface, Conde Nast Traveler and Travel + Leisure.  
 
 
 



Local Media/Community Relations Activity 
 

 BRAZILIAN TOURISM FEATURE FOR MIAMI TODAY (U.S./Local) July 3, 2019:   

GMCVB Communications Team coordinated an interview with GMCVB Chief Operating Officer, 

Rolando Aedo, and a reporter from Miami Today doing a story about the current status of Brazilian 

tourism and spending in Miami. 
 

 MIAMI SPA MONTHS INTERVIEW SEGMENT WITH WPLG – LOCAL 10 (U.S./Local) 

July 6, 2019:  GMCVB Communications Team coordinated an interview with GMCVB President & 

CEO William D. Talbert III, CDME and WPLG, the local ABC-affiliated television station in Miami 

for a segment that aired live to promote the GMCVB Temptations Program, Miami Spa Months. 
 

 MIAMI SPICE RESTAURANT MONTHS INTERVIEW WITH MIAMI NEW TIMES 

(U.S./Local) July 11, 2019: Communications Team coordinated an interview with GMCVB President 

& CEO William D. Talbert III, CDME and Laine Doss, the food and spirits editor for Miami New 

Times. The article will be published in the next edition of the Miami New Times to promote the start 

of the GMCVB Temptations Program, Miami Spice Restaurant Months.  
 

 MIAMI SPICE RADIO INTERVIEW WITH 880AM (U.S./Local) July 25, 2019:  GMCVB 

Communications Team coordinated a radio interview with GMCVB President & CEO William D. 

Talbert III, CDME and to promote the start of the GMCVB Temptations Program, Miami Spice 

Restaurant Months during a live broadcast for Food, News, and Views on 880AM, with Linda 

Gassenheimer, July 25. Food, News, and Views airs live every Thursday at 1 PM and features celebrity 

chefs, food personalities, delicious dishes, and the latest food news 

https://880thebiz.com/content/all/food-news-and-views  
 

 DOWNTOWN MIAMI WELCOME CENTER (U.S./Local) July 25, 2019: GMCVB 

Communications Team orchestrated the media efforts to support the opening of the GMCVB 

sponsored Downtown Miami Welcome Center that took place July 25.  The Team drafted and 

distributed a media alert, arranged photo and interview opportunities and followed up with post-event 

promotion through social media to mark the opening of the new Center. William D. Talbert, III, 

CDME, Greater Miami Convention and Visitors Bureau’s President & Chief Executive Officer was 

onsite to welcome GMCVB Stakeholders, the media, tourists and the public during an official ribbon-

cutting ceremony to celebrate the exciting expansion. The new welcome center is a resource for tourists 

and the local community to learn more about Downtown Miami including local activities, restaurants, 

accommodations and more. 
 

 MIAMI SPICE MONTHS INTERVIEW SEGMENT WITH WPLG – LOCAL 10 

(U.S./Local) July 27, 2019: GMCVB Communications Team coordinated an interview with GMCVB 

President & CEO William D. Talbert III, CDME and WPLG, the local ABC-affiliated television 

station in Miami for a segment that aired live to kick-off the start of the GMCVB Temptations 

Program, Miami Spice Restaurant Months. 
 
 
 
 
 

https://880thebiz.com/content/all/food-news-and-views


PRESS TOURS: 
 
Latin America  

 MILLENNIAL MIAMI PRESS TOUR (Latin America) July 30-August 3, 2019: GMCVB 

Communications team hosted a group of 5 social media influencers to cover the unique opportunities 

and attractions the destination offers this special target market. While in the destination the group 

experienced food halls, walking tours, and unique arts and culture offerings. Media participants 

included: Mexico’s Cultura Colectiva a popular IG account FB 1.6M followers, IG 101K followers, 

Brazil’s travel blog, Hypeness with over 5.8 million umv and 150k IG followers, 48K twitter followers 

and 1.2 million on Facebook, Argentina’s travel blog www.gianninacersosimo.com and Colombia’s 

Juliana Velasques, singer/actress and influencer with 381K IG followers.  

MEDIA VISITS:  

US/Canada 
 

 W BY WHITE WOLFE (U.S.) July 11-14, 2019:  GMCVB assisted lifestyle and entertainment 

influencer Tammy-Christina from the fashion, travel, lifestyle and entertainment page W by White Wolfe.   

Based between West Hollywood and Melbourne, Australia, Tammy launched her social media 

platforms in 2012 and has engaged in a range of creative collaborations with major brands as well as 

collaborating with E! Entertainment Australia as a roving reporter on social media, as well as hosting 

Instagram stories with Live Nation. Tammy-Christina was in Miami to cover the Swim Week events 

as well as the destination through a number of IG posts and a vlog showcasing the destination with 

key messaging that features Miami as an ideal location for couples, friends and luxury focused travelers 

- however affordable for all.  She also planned to feature upcoming deals and specials as well as areas 

to see in the surrounding suburbs.  
 

 LIFESTYLE INSTAGRAM INFLUENCERS @SHANNONBAKER, @SHAUNABAKER + 

@BAILEYTAYLOR (U.S.) July 18-21, 2019:  GMCVB Communications Team assisted Instagram 

influencers Bailey Taylor, Shannon Baker and Shauna Baker who visited Miami to do research on 

hotels, restaurants and activities which to feature on their Instagram handles and YouTube channel. 

They posted 10 static Instagram posts each throughout the trip as well as two YouTube videos 

recapping the experience @shannonbaker (Followers: 528K), @shaunabaker (Followers: 481K) and 

@baileyttaylor (Followers: 23.8K). 
 
Latin America  

 

 LA NACION NEWSPAPER (Argentina) July 26-27, 2019: GMCVB Communications team assisted 

one journalist from a major daily newspaper out of Buenos Aires, Argentina visiting pre/post cruise. 

While in Miami the journalist experienced local attractions, dining and shopping. La Nacion is one of 

the country’s most respected and largest major daily newspapers.  
 
Europe 

 

 REISEN EXCLUSIV (Germany) July 7-10, 2019: GMCVB Communications Team hosted Jennifer 

Latuperisa-Andresen, author of the German travel and lifestyle magazine reisen EXCLUSIV, 



researching how to experience Greater Miami & The Beaches with teenagers. Their destination 

coverage will be included within a five-page print article on their entire Florida tip (to be published in 

March 2020) and additional online coverage in Fall 2019. reisen EXCLUSIV is a premium magazine 

featuring reports and information on sophisticated traveling, culture, luxury hotels, fashion and beauty. 

The magazine has a circulation of 95,000 copies and reaches an audience of 420,000 readers. The 

average online reach is estimated at 5 million. 
 

 TENDANCENOMAD (France) July 8-10 & 16-17, 2019: GMCVB Communications Team hosted 

French journalist Karinne Delorme and her Marketing Director in Miami July 8-10 & 16-17 to conduct 

research for editorial inclusion in TendanceNomad, a magazine dedicated to business and MICE for 

publication in September 2019. Their destination coverage will consist of 6-8 pages in the publication 

which will be distributed during the IFTM Top Resa, the most important annual professional French 

travel trade fair with an expected 30,000 attendees. Established in 2015, TendanceNomad has become a 

resource in the travel trade industry, and it’s now a daily tool used by the top strategists and marketers 

in MICE and business travel.  
 

 HUG MAGAZINE (France) July 11-18, 2019: GMCVB Communication Team hosted Pascal 

Falcone, Editor-in-Chief at HUG Magazine, and his photographer in Miami July 11-15, 2019 to 

research the MICE meeting industry for editorial inclusion in the magazine’s next edition. HUG 

Magazine was established in 2013 and is the first professional travel digital magazine dedicated to tour-

operators and travel agencies in France (UVPM: 31,000). 
 

 OUTREMER (France) July 11-16, 2019: GMCVB Communications Team hosted Audrey Barty, 

Editor-in-chief of Air France’s inflight magazine Outremer, and Coralie Custos, their head of Marketing 

in Miami July 11-16, 2019, to cover Miami Swim Week/Nu Wave Swim and what’s new in the 

destination for the next editions of the magazine. Outremer, is an inflight bilingual magazine (French & 

English) targeting lifestyle and luxury and is distributed on Air France’s Caribbean flights (Circulation: 

15,000). 
 

 PAESIONLINE.IT (Italy) July 15-18 and 23, 2019: GMCVB Communications hosted Italian 

journalist Francesca Barbarancia in Miami with her family on July 15-18 and 23, 2019 to write an article 

on Miami’s food & beverage scene. The article will include 2-3 Miami restaurants and will be published 

on Paesionline.it, an online travel guide that also has a strong presence on Facebook (Circulation:  

380,000). 
 

 RTL-TVI & Bel RTL (Belgium) July 13-22, 2019: GMCVB Communications Team hosted Mr. 

Emmanuel Mestag, Program Director for RTL-TVI and Bel RTL and a group of 3 journalists in Miami 

July 13-22, 2019. They were in Miami to capture the best attractions to air on a travel segment in 

September 2019. RTL-TVI is a private French-language television station in Belgium that is owned by 

the RTL Group. Within the French-speaking area of Belgium, it is the most popular channel with a 20 

percent viewing share. Bel RTL is a commercial radio network broadcasting in Brussels and Wallonia 

(French-speaking Belgium) and is currently the most widely listened-to radio station in the French 

Community of Belgium with more than 600,000 daily listeners. 
 

 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Note: The Cross Market Press Tour itineraries are crafted by the media directors/managers of the 
Communications department of the Greater Miami Convention & Visitors Bureau. These itineraries are 
created to fit a particular theme that was determined through a planning process at the beginning of the 
fiscal year. The inclusion of participating Partners is determined on several factors such as availability, 
specific journalist requests, partner participation, as well as a rotation of the destination. If you have any 
questions or would like to inquire on participation for a future FAM please feel free to reach out to our 
Media Relations department at 305.539.3084. 

 

 



 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

GMCVB Millennial Miami Press Tour     
July 30-August 3, 2019 

 

Twitter / Instagram @MiamiandBeaches; Facebook @VisitMiami 

 You Tube  / Pinterest  / Flickr  / Google @MiamiandtheBeaches;  

Linkedin @GreaterMiamiConvention&VisitorsBureau  

#FoundInMiami   

 

Melina Martinez – Director, Media Relations, Latin America/the Caribbean – Office (305)539-3093,  

Cell (305)968.1736 (whatsapp – same phone number), Email: Melina@gmcvb.com  

Miami Culinary tour: Grace Della Cell: 786.942.8856   

One Alliance Transportation: 305.704.3261 or 888.652.0087 

 

Tuesday, July 30 

 

Arrivals throughout the day into Miami International Airport. Van driver will have a sign outside of 

Baggage Claim with your name. If you do not see the driver, please call One Alliance Limo  

Transportation at 305.704.3261 or 888.652.0087. Some of you may be traveling together on the same 

van.  

 

Farah Payen – Arrival to MIA on AA 1498 from Mexico at 11:05 am 

Ana Guerrero –Arrival to MIA from Bogota at 11:00 am  

Juliana Velasquez - Arrival to MIA from Bogota at 11:00 am  

Rafael Alonso - Arrival to MIA from Sao Paulo at 6:50 am 

Giannina Cersosimo – Arrival to MIA from Buenos Aires at 6:50 am 

 

Check into The Confidante Hotel Miami Beach - Complimentary Breakfast buffet at Bird & Bone, the 

hotel restaurant at your leisure. Enjoy hotel amenities including a poolside bungalow for the media 

group – you can order lunch at the bungalow. Mention to the pool attendant GMCVB or your name 

so they can walk you to the proper area. Early check in is not guaranteed, but if your room is not 

available, you can leave your luggage with bellman and enjoy the pool or the Miami Beach 

neighborhood. Social media handle: @theconfidante hash tags #TheConfidante 

#MyConfidante 

 

Address: 4041 Collins Ave, Miami Beach, FL 33140; Phone: (305) 424-1234; 

www.theConfidanteiMiamiBeach.Hyatt.com/Miami; Contact: Becca Tash, Marketing Director  

  

Hotel Confirmation #s 

RAFAEL ALONSO 35885333 

GIANNINA CERSOSIMO 35885393 

https://twitter.com/MiamiandBeaches
https://www.instagram.com/MiamiandBeaches/
https://www.facebook.com/visitmiami
https://www.youtube.com/user/Miamiandthebeaches
https://www.pinterest.com/miamiandbeaches
https://www.flickr.com/photos/miamiandbeaches
https://plus.google.com/+Miamiandbeaches
https://www.linkedin.com/company/greatermiamiconvention&visitorsbureau
mailto:Melina@gmcvb.com
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=the+confidante+miami+beach+in+the+unbound+collection+by+hyatt+address&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEwyLc81NTbO1ZLNTrbSz8lPTizJzM-DM6wSU1KKUouLF7G6lmSkKiTn56VlpiTmlaQq5GYm5mYqJKUmJmcoZOYpgGRL85LyS_NSgKpyclKTQdoVkioVMioTS0oUoOYAAOvfcj94AAAA&ludocid=537195796689296380&sa=X&ved=2ahUKEwiI17_y67njAhUFmlkKHe0CAb0Q6BMwFXoECA4QAw
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=the+confidante+miami+beach+in+the+unbound+collection+by+hyatt+phone&ludocid=537195796689296380&sa=X&ved=2ahUKEwiI17_y67njAhUFmlkKHe0CAb0Q6BMwF3oECBoQAg
https://www.google.com/search?q=confidante+hotel&rlz=1C1CHBF_enUS731US732&oq=confidante+hotel+&aqs=chrome..69i57j0l5.2562j1j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8
http://www.theconfidanteimiamibeach.hyatt.com/Miami


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

FARAH PAYEN 35885277 
JULIANA VELASQUEZ 35885423 
ANA MARIA GUERRERO 35885216 

**Please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need 

to bring a credit card to check into the hotel, to cover any phone calls, room service, minibar or 

other incidental services you may incur.  If you do not use any of these services, there will be no 

charge to your bill.   

 

The Confidante is a nostalgic and playful celebration of its retro-glam roots, combining the vibrant 

glamour of Miami’s Golden Era with the sophistication and amenities of the modern day.  The 

Confidante’s vibe is nostalgic, welcoming, and unpretentious – which is akin to the meaning behind 

the name, The Confidante: a best friend, trusted insider. The mid-century modern hotel features 354 

guestrooms, including 14 suites, with a 1950s-inspired design that reflects Miami Beach’s hay day, 

showcasing the creative talents of revered British interior designer Martin Brudnizki, and Miami’s famed 

landscape architect Raymond Jungles. Guests enjoy quality dining experiences in unique settings, 

including the Southern-inspired Bird & Bone, led by renowned Miami Chef Richard Hales. The 

Confidante has nearly 15,000 square feet of newly renovated indoor meeting and event space and 

15,000 square feet of outdoor space. This includes The 1930s House, a private, outdoor Spanish-style 

bungalow, originally built as a single-family home, and the newly constructed oceanfront Carmen 

Miranda Ballroom. Additional amenities include two heated swimming pools (one for adults only), 

private cabanas and bungalows, a full-service beach area, and lush tropical gardens. The Spa at The 

Confidante features air-conditioned rooftop spa cabanas, an indoor/outdoor fitness center and fitness 

terrace boasting beach and ocean views. 
 

2:00 pm Meet at the bungalow for an informal welcome lunch and to review itinerary with Ana 

Maria Guerrero, in-market Jeffrey Group rep. 

 

6:00 pm          Meet in hotel lobby for site tour of The Confidante followed by welcome dinner with The 

Confidante Marketing Team. After dinner enjoy leisure time on Miami Beach or other hotel amenities. 

 

Wednesday, July 31   

 

9:00 am  Complimentary Breakfast buffet at Bird & Bone, the hotel restaurant at your leisure. You 

can charge breakfast to your room and it will be adjusted upon check out.  

 

10:00 am Enjoy a yoga class in the hotel’s rooftop followed by a fitness session. There is also a 24-

hour indoor/outdoor  fitness center, and a poolside bungalow for the media group to enjoy.   

 

11:45 am Meet van driver to depart to ARTECHOUSE for a tour of the unique museum.  

 



 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

Address: 736 Collins Ave, Miami Beach, FL 33139; artehouse.com; press@artechouse.com; Contact: 

Olee Fowler, Marketing Director 

 

Innovative digital art space dedicated to 21st century artists and audience. Curating interactive & 

immersive art exhibitions. ARTECHOUSE is an American digital gallery and the first of a kind innovative 

art space dedicated to showcasing and producing experiential and technology driven works by 

artists who are forerunners of the new age in the arts and technology. Our mission is to inspire, 

educate, and empower the creation of new, experiential and exploratory art form. With our 

innovative exhibitions and extensive programs, we connect audience to the arts, and 

stimulate interest in the limitless possibilities of technology, science and creativity.   

 

1:00 pm Meet van driver to depart to Española Way for a brief tour and afternoon cocktail.  

 

Española Way: Quaint and rustic, picturesque, yet terminally bohemian right down to its peach-

colored paint, Miami Beach’s Española Way is a slice of history served with a touch of culture.  Located 

between 14th and 16th street on Miami Beach, stretching from Washington Avenue to the western 

corners of Drexel Avenue, Española Way’s European-inspired buildings stand seemingly untouched by 

the modern ways of the new millennium.  In may 2017, the City of Miami Beach invested and 

completed $2.5 million revitalization project on the pedestrian-only street.  Today, Española Way is 

experiencing a renaissance and projecting the vision of those who built it nearly a century ago. A 

quaint and picturesque Spanish-inspired village designed in Mediterranean Revival style, Española 

Way is a festive street where locals and travelers congregate to commiserate, create and celebrate.  

 

1:45 pm  Meet van driver to depart to Time Out Marketplace for lunch. Meet with PR reps for 

a brief tour and lunch.  

 

Address: 1601 Drexel Avenue, Miami Beach, FL 33139; (786) 753-5388; Contact: Mabel Debuenza, PR,  

www.timeout.com  

 

Time Out Market Miami: Bringing a new culinary experience to South Beach, Time Out Market Miami 

opened its doors to the public May 9, 2019, offering a unique food and cultural market that 

showcases the city's most outstanding culinary talents, serving Miami on a plate.  Across 18,000 sq ft, 

Time Out Market Miami boasts 18 eateries, a demo kitchen and three bars. The world's first food and 

cultural market experience based wholly on editorial curation, Time Out Market Miami captures 

decades of local knowledge, independent reviews and expert opinions.  Much-acclaimed chefs 

and restaurateurs to join Time Out Market Miami include Norman Van Aken of K’West; Top Chef 

winner Jeremy Ford; recipient of ‘Best Pastry Chef Award,’ Antonio Bachour; Giorgio Rapicavoli of 

Eating House; Michael Beltran of Ariete; Alberto Cabrera of The Local Cuban, Matt Kuscher of KUSH 

and Stephen’s Deli; Scott Linquist of COYO TACO; Suzy Batlle AKA ‘The Queen of Cuban ice cream’ 

of Azucar; and Veronica Menin and Diego Tosoni of Love Life Cafe.  Other notable chefs include 

mailto:press@artechouse.com
https://visitespanolaway.com/
https://www.timeoutmarket.com/miami/
x-apple-data-detectors://3/
x-apple-data-detectors://4/
x-apple-data-detectors://5/
x-apple-data-detectors://6/


 

Emergency Contacts: 

GMCVB Rep, cell: Melina Martinez Cell: 305.968.1736. Whatsapp same # 

Sebastian Fernandez of 33 Kitchen; Andres Barrientos and James Bowers of Miami Smokers; 

Domenica Plotczyk of Salt & Brine; Cesar Zapata and Aniece Meinhold of Pho Mo; and Shuji 

Hiyakawa of Wabi Sabi by Shuji.   

 

3:00 pm  Walk to Lincoln Road for a brief tour and some shopping. Meet with Jessica Goswami, 

PR rep.  

 

Lincoln Road: Miami Beach’s Lincoln Road District, one of the country’s most beloved destinations for 

shopping, dining, and entertainment, is home to more than 350 restaurants, shops, galleries, bars, and 

cultural outlets. Once referred to as Miami’s living room, Lincoln Road is the centerpiece of Miami 

Beach serving as an al fresco shopping, dining, and entertainment mecca for locals and tourists 

alike. The pedestrian promenade is home to high end boutiques such as Intermix and Alchemist 

along with international and national retail heavyweights like Apple, Nike, Zara, H&M and Lululemon. 

A gastronomic go-to, Lincoln Road appeals to every palate and price point with fine dining 

destinations such as Juvia, Chotto Matte, Meat Market, trendy food halls including Time Out Market 

and the Lincoln Road Eatery, and chic sidewalk cafes like Rosinella and Spris – idyllic locations for 

people watching. Considered the entertainment district of Miami Beach, some of the city’s most 

popular performance venues are located on Lincoln Road, including the famed Colony Theater, 

Lincoln Theatre, and New World Symphony. Directly across from Lincoln Road is the beloved Fillmore 

Miami, which welcomes highly coveted musicians, comedians, and theatrical performers from 

around the globe. Also steps away is the newly remodeled Miami Beach Convention Center, home 

Art Basel Miami every December. 

 

5:00 pm  Meet van driver to depart Lincoln Road back to hotel to freshen up. Please wear 

comfortable shoes as you will be walking around the Wynwood neighborhood.  

 

6:30 pm Meet van driver to depart to the Unicorn Factory Wynwood for a fun and interactive 

photo opportunities at this fun factory.  

  

The brainchild of Michelle Kulikov and Julia Stein, this concept promises to be a sensory experience 

with only the most coveted backdrops for your next Instagram post.  

 

7:45 pm  Meet van driver to depart to Wynwood Walls for a delicious culinary dinner tour.  Miami 

Culinary tour contact: Grace - Cellular #: 786.942.8856. Tour will end at 10:30 pm.  

 

Entrance at N.W. 2nd Avenue and N.W. 25th Street, Wynwood,  http://thewynwoodwalls.com/  

Savor the cuisine of some of the most talented chefs in Wynwood. Hear the stories behind the 

creation of Wynwood, its history, and the people who helped create the largest outdoor museum in 

x-apple-data-detectors://7/
https://www.intermixonline.com/
https://shopalchemist.com/
https://www.apple.com/retail/lincolnroad/
https://www.nike.com/us/en_us/retail/en/nike-miami
https://www.zara.com/us/
https://www2.hm.com/en_us
https://shop.lululemon.com/
http://www.juviamiami.com/
https://www.chotto-matte.com/miami
https://meatmarket.net/
https://www.timeoutmarket.com/miami/
http://www.thelincolneatery.com/
http://www.rosinella.net/
http://sprispizza.com/lincoln-road-menu/
https://www.colonymb.org/
https://www.regmovies.com/theatres/regal-south-beach-screenx-imax-vip/0482#/buy-tickets-by-cinema?in-cinema=0482&at=2019-05-10&view-mode=list
https://www.nws.edu/
http://www.fillmoremb.com/
http://www.fillmoremb.com/
https://www.miamibeachconvention.com/
https://www.artbasel.com/miami-beach
http://thewynwoodwalls.com/
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the world. Discover massive and enchanting murals, visit galleries, and learn about the different styles 

of graffiti art. 

Explore Wynwood area at Wynwood Walls - “An outdoor street art museum” 

 

Wynwood Walls, which took root as a partnership between the late Tony Goldman, of Goldman 

Properties, and Jeffrey Deitch of Deitch Projects, is an exciting outdoor Street Art Museum 

featuring 12 murals by 15 internationally respected artists.  Launched during Art Basel 2009, it has 

remained open to the public, free of charge, and has served as a focal point of Wynwood’s 

cultural campus.  Wynwood Walls showcases the vibrant medium of street art and was curated 

to enhance the cultural experience in Miami.  The group of artists, who create museum-quality 

art, used as their canvases primed walls of buildings on the site, owned by Goldman Properties. 

The Wynwood Walls project builds on the tradition of street art already established in the 

neighborhood creating a more tightly curated outdoor exhibition. The stunning murals are 

dramatically illuminated during the evening hours.    

 

Wynwood Arts District - The Wynwood Arts District is considered to be the epicenter of the arts 

and creative businesses in Greater Miami.  It is a section of the Wynwood neighborhood in 

Miami that contains over 70 galleries, museums and collection and is roughly bounded by NW 

36th Street (north), NW 20th Street (south), I-95 (west) and NE 1st Avenue (east). Every 2nd 

Saturday of each month a community wide Art Walk is held. Galleries, art studios, alternative 

spaces, and showrooms open their doors to the public for art, music, and refreshments. 

 

10:30 pm Meet van driver at Wynwood Walls to depart back to the hotel.   

 

11:00 pm Arrival to Confidante Hotel.  

 

Thursday, August 1 

 

Complimentary Breakfast buffet at Bird & Bone, the hotel restaurant at your leisure. You can charge 

breakfast to your room and it will be adjusted upon check out.  

 

Check out of hotel with luggage in hand to be stored in the van.  

 

10:00 am Meet van driver to depart to the Philipp and Patricia Frost Museum of Science (Frost 

Science).  Only still photography. No drones or tripods or large equipment allowed.  

 

Address: 1101 Biscayne Boulevard, Miami, FL 33132, Tel; 305-434-9600, Contacts: Joseph A. 

Quiñones - Marketing Manager, Tel: 305.646.4248, Cell: 305.978.6695, E: 

jquinones@frostscience.org and Elizabeth Binding - Marketing & PR Coordinator, Tel; 305-434-

mailto:jquinones@frostscience.org
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9565, PR Contact:  Ashley Jimenez-Gonzalez/VP Carma Connected, Tel; 305.438.9200, Cell; 

305.588.9181, E: ashley@carmaconnected.com,  www.miamisci.org     

 

The Phillip and Patricia Frost Museum of Science is a leading science museum dedicated to 

sharing the power of science, sparking wonder and investigation, and fueling innovation for the 

future. Located in Downtown Miami’s waterfront Museum Park, Frost Science is divided into four 

buildings: the Frost Planetarium, Aquarium, and North and West Wings. Here, guests can learn 

about the core science behind living systems, the solar system and known universe, the physics 

of flight, light and lasers, the biology of the human body and mind, and much more. Guests can 

explore the world of science, technology, engineering and math (STEM) in an experiential 

setting with interactive exhibitions and unique shows. Frost Science is also dedicated to 

education, earning national awards for its summer camps and after-school programs. Frost 

Science inspires and connects people of all ages and backgrounds to enjoy science and 

technology, and to better understand ourselves and our world. 

 

11:45 am  Depart Science Museum and walk to the Perez Art Museum Miami for a guided tour.  

Tour will begin at 12pm/Spanish guide. Clary is the tour guide.  

 

Address: 1103 Biscayne Boulevard, Miami, FL 33132, Tel: 305-375-3000, Contact:  Alexa Ferra, 

Associate Director of Marketing and Communications, Cell: 786-345-5619, E: aferra@pamm.org or 

Daniela Poma – Marketing & Communications Assistant, E: dpoma@pamm.org, www.pamm.org   

  

Located in downtown Miami's Museum Park, the Pérez Art Museum Miami (PAMM) opened to the 

public in December 2013. Pérez Art Museum Miami is a modern and contemporary art museum 

dedicated to collecting and exhibiting international art of the 20th and 21st centuries. The new 

PAMM has transformed Museum Park into a central destination on Miami's cultural map, promote 

progressive arts education, build community cohesiveness, and contribute substantially to downtown 

revitalization.  The new Museum will be an anchor of the 29-acre Museum Park overlooking Biscayne 

Bay and will include public gardens and sculpture installations. Museum Park is Miami's urban 

redesign vision for the area now known as Bicentennial Park. This vital downtown park, a catalyst for 

the transformation of the district, is central to efforts to strengthen greater Miami's momentum as an 

emerging global capital. A vibrant mix of green space and cultural offerings, in addition to the 

landmark new facilities for MAM the Park will also be the future home of the Miami Science Museum. 

 

1:00 pm Enjoy lunch at Verde Restaurant at the Perez Art Museum. @verdemiami  

 

Address: 1103 Biscayne Blvd., Miami, FL 33132, Tel; 305-375-8282, Contact:  Emily Burster, E: 

emily.burster@constellationculinary.com, Sharla Evans - STARR Catering Coordinator, Tel; 

786.345.5645, E: sharla.evans@constellationculinary.com, verde@pamm.org 

 

mailto:ashley@carmaconnected.com
http://www.miamisci.org/
mailto:dpoma@pamm.org
http://www.pamm.org/
mailto:emily.burster@constellationculinary.com
mailto:sharla.evans@constellationculinary.com
mailto:verde@pamm.org
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Verde, located in Pérez Art Museum Miami with sweeping views of Biscayne Bay, is a modern, casual 

restaurant with both indoor and outdoor seating. The menu is locally inspired, featuring dishes 

prepared with fresh, seasonal ingredients. Handcrafted specialty cocktails and a select list of food 

friendly wines complement the creative cuisine. The latest edition to PAMM's dining program, 

Cucuyo, is a fusion of art and culinary expertise. 

 

3:00 pm  Meet van driver to depart Verde Restaurant to check-in to the Gabriel Hotel Downtown 

Miami.  

 

Address: 1100 Biscayne Blvd, Miami, FL 33132; Phone: (786) 577-9700; www.TheGabrielMiami.com ; 

Contact: Diana Ampuero, Marketing Manager, Email: Diana.Ampuero@thegabrielmiami.com; Cell: 

954-274-3280 

 

Hotel Confirmation #s 

Ana Maria Guerrero Vargas-#3128573360 

Juliana Velasquez-#3134284525 

Giannina Cersosimo-#3128786267 

Rafael Alonso-#3137324102 

Farah Payen-#3131872730 

 

A tribute to individuality, productivity, design, and fashion, The Gabriel Miami is a striking, modern 

hotel located in the heart of Downtown Miami. Experience breathtaking sunrises over the Biscayne 

Bay in one of our stylish rooms and suites decked out in chic décor and innovative tech. Flow with 

the beat of the city and enjoy custom curated art, creative workspaces, soothing spa services, 

and one-of-a-kind dining. Dive into cocktails. Revel by the pool. Savor the culture. At The Gabriel 

Miami, you can be part of the scene or create one. 

 

**Please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need 

to bring a credit card to check into the hotel, to cover any phone calls, room service, minibar or 

other incidental services you may incur.  If you do not use any of these services, there will be no 

charge to your bill.   

 

7:00 pm Meet in hotel lobby for cocktails and dinner at CVLTVRA restaurant with hotel executive 

staff. After dinner enjoy downtown Miami’s bar scene including Lost Boys, Baby Jane Cocktail House, 

and Black Market Miami (Optional). 

A vibrant fusion of Latin American and Mediterranean-inspired cuisine, CVLTVRA offers a carefully 

curated menu of small plates that are perfect for sharing. Our executive chef prides himself on 

sourcing local ingredients and utilizing artisanal producers resulting in a creative menu that features 

items from the land and sea. Experience a burst of flavors with signature items like our avocado 

https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=the+gabriel+miami,+curio+collection+by+hilton+phone&ludocid=18200412814511716424&sa=X&ved=2ahUKEwiWwau2-7njAhUBy1kKHaQNDhkQ6BMwE3oECBoQAg
https://www.google.com/search?q=gabriel+hotel+miami&rlz=1C1CHBF_enUS731US732&oq=gabriel+hotel+miami&aqs=chrome..69i57j0.2450j0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
mailto:Diana.Ampuero@thegabrielmiami.com
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hummus, fried yuccas croquettes, conch ceviche, tempura shrimp tacos, grilled octopus, and miso 

tangerine marinated Chilean sea bass.  

Friday, August 2 

 

Complimentary Breakfast buffet at the hotel restaurant at your leisure. Maximum $30 on breakfast.   

 

9:30 am Meet van driver to depart to Dolphin mall for some shopping and an exclusive 

opportunity to enjoy the Tommy Hilfiger VIP Lounge. Pick up VIP bags at the main entrance visitor’s 

center. Upon arrival someone from the Tommy Hilfiger store will escort you to the store and VIP 

lounge. Main entrance located by restaurants. Mall opens at 10am.  

 

Address: 11401 NW 12th Street, Miami, FL 33172; Tel: 305-591-5750; Contact: Adriana Collado, 

Marketing Tourism Specialist; Email: acollado@taubman.com 

 

1:15 pm Meet van driver to depart to Top Golf Miami for some fun golfing and lunch.  

 

Address:  11850 NW 22nd St , Doral, FL 33182; Phone: 786.533.2480 | Cellular: 813.468.5807; Contact: 

Evelyn Carillo and Kyle Copack, Director of Sales; www.TopGolf.com   

  

At Topgolf, we’ve made socializing a sport through a blend of technology and entertainment – and 

that’s just the game! If you journey through our venue on any given day, you’ll find a place buzzing 

with energy. Every Topgolf features dozens of climate-controlled hitting bays for year-round comfort 

with HDTVs in every bay and throughout our sports bar & restaurant. 

  

4:00 pm         Meet van driver to depart back to hotel to freshen up and have leisure time before 

dinner.  

 

6:30 pm         Meet van driver to depart to Pisco and Nazca Doral location. Reservation at 7pm.  

 

Address: The Shops At Downtown, 8551 NW 53rd St A101, Doral, FL 33166 

Phone: (786) 535-9154; www.PiscoyNazca.com  

 

Combining a high-energy vibe and the attention to detail they are known for, Pisco y Nazca offers a 

modern twist to traditional Peruvian cuisine. Having spent time in Peru immersing themselves in the 

culture, the team behind Pisco y Nazca has experienced the passion and pride of Peru, which is 

evident in the restaurant’s design, cuisine and atmosphere. The name stems from the Peruvian saying 

“Entre Pisco y Nazca,” meaning having fun and enjoying the company of friends and loved ones in a 

social atmosphere – exactly what the restaurant has come to create. Pisco y Nazca is a vibrant home 

away from home, enticing guests to come back.   

mailto:acollado@taubman.com
http://www.topgolf.com/
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=pisco+y+nazca+ceviche+gastrobar+address&stick=H4sIAAAAAAAAAOPgE-LVT9c3NEyqKjYySTOp0JLNTrbSz8lPTizJzM-DM6wSU1KKUouLF7GqF2QWJ-crVCrkJVYlJyokp5ZlJmekKqQnFpcU5SclFilAVQIANgXblFoAAAA&ludocid=3919373263946156565&sa=X&ved=2ahUKEwj4gsOr_7njAhXExFkKHdiQAwEQ6BMwEnoECA0QBQ
https://www.google.com/search?rlz=1C1CHBF_enUS731US732&q=pisco+y+nazca+ceviche+gastrobar+phone&ludocid=3919373263946156565&sa=X&ved=2ahUKEwj4gsOr_7njAhXExFkKHdiQAwEQ6BMwFXoECBUQAg
https://www.google.com/search?q=pisco+doral&rlz=1C1CHBF_enUS731US732&oq=pisco+doral&aqs=chrome..69i57j0l5.4311j0j4&sourceid=chrome&ie=UTF-8
http://www.piscoynazca.com/
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10:00 pm               Meet van driver to depart back to hotel to relax.  

11:00 pm               Arrival to the Gabriel Hotel.  

 

Saturday, August 3 

 

Complimentary Breakfast buffet at the hotel restaurant at your leisure. Maximum $30 on breakfast.   

 

 

Departures throughout the day. Meet van driver to depart to the airport. A few of you are traveling 

together on the same van back to the airport.  

 

Farah Payen – Depart hotel at 10:00 am on AA#505 @1:00 pm. Arrival to MEX at 3:20 pm 

 

Ana Guerrero – Depart hotel at 8:00 am on AA#913 @10:55 am. Arrival to BOG 1:35 pm 

Juliana Velasquez - Depart hotel at 8:00 am on AA#913 @10:55 am. Arrival to BOG 1:35 pm 

 

Rafael Alonso - Depart hotel at 4:30 pm on AA#929 @7:45 pm. Arrival to GRU next day 5:10 am 

Giannina Cersosimo – Depart hotel at 4:30 pm on AA#907 @8:00 pm. Arrival to EZE next day 6 am 

 

 

 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the 

coverage secured by the Communications team for the month of July 2019. Following the clip 

report spreadsheet, you will find the clippings associated with the clip report, if you have any 

questions please feel free to reach out to us. 

 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the coverage secured by the Communications team for the month of July 2019. Following the clip report spreadsheet 

you will find the clippings associated with the clip report, if you have any questions please feel free to reach out to us.

PUBLICATION DATE AUTHOR'S NAME KEY MESSAGES
CIRCULATION/ 

VISITS PER DAY

AD EQUIV RESULT OF PUBLICATION TYPE

INDORAL MAGAZINE 7/1/2019 FRANCESCA CRUZ MIAMI SPA MONTHS 100,000 $2,400 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

INWESTON MAGAZINE 7/1/2019 FRANCESCA CRUZ MIAMI SPA MONTHS 100,000 $2,400 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

MIAMI VIBES MAGAZINE 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS n/a n/a DEEPSLEEP STUDIO PRINT

BRICKELL MAGAZINE 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 30,000 $400 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

CBS4 7/1/2019 LISA PETRILLO MIAMI SPA MONTHS 56,227 $36,261 DEEPSLEEP STUDIO BROADCAST

CBS4 ONLINE 7/1/2019 LISA PETRILLO MIAMI SPA MONTHS 1,410,000 $139,590 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

CONDO BLACK BOOK 7/1/2019 SEBASTIEN GIRAULT MIAMI SPA MONTHS 5,000 $25 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI COMMUNITY NEWSPAPERS AVENTURA 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 73,000 $2,555 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI COMMUNITY NEWSPAPERS AVENTURA 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 73,000 $2,555 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

KEY BISCAYNE MAGAZINE 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 15,000 $200 DEEPSLEEP STUDIO PRINT

PUREWOW MIAMI 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 3,910,000 $2,000 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

SOUTH FLORIDA LUXURY GUIDE 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 10,000 $50 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MY SPIKE TRAVEL 7/1/2019 STEVE PIKE MIAMI SPA MONTHS 7,990 $40 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

SUNNY ISLES BEACH MIAMI 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 13,000 $65 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

THE NEW TROPIC NEWSLETTER 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 40,800 $816 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

CBS YOUTUBE 7/1/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 95 n/a DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI CURATED NEWSLETTER 7/2/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 10,000 $50 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI CURATED 7/2/2019 JENNIFER AGRESS MIAMI SPA MONTHS 10,000 $50 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

BETCHES 7/3/2019 KELLI ACCIARDO DESTINATION MIAMI 101,252 $190.35 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

TIME OUT MIAMI 7/3/2019 VIRGINIA GIL MIAMI SPA MONTHS 6,363,550 $630,000 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MIAMI.COM FACEBOOK 7/5/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 89,000 n/a DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

LOCAL 10 NEWS 7/6/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 44,906 23,945 DEEPSLEEP STUDIO BROADCAST

HAUTE LIVING 7/8/2019 PAIGE MASTRANDREA MIAMI SPA MONTHS 190,000 $6,650 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

NBC 6 7/8/2019 NICOLE VIA Y RADA MIAMI SPA MONTHS 908,000 $68,100 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

DORAL TRIBUNE 7/9/2019 RITA HOGAN MIAMI SPA MONTHS 73,000 $2,555 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

DORAL TRIBUNE 7/9/2019 CARLOS WILLIAMS MIAMI HOTEL MONTHS 73,000 $2,555 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

THE NEW TROPIC NEWSLETTER 7/9/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 38,000 $760 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

THE NEW TROPIC 7/9/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 45,000 $900 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

WHERE TRAVELER MIAMI 7/9/2019 ERICA CORSANO MIAMI SPA MONTHS 500,000 $37,500 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

INDORAL 7/10/2019 FRANCESCA CRUZ MIAMI SPA MONTHS 100,000 $3,500 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

INWESTON 7/10/2019 FRANCESCA CRUZ MIAMI SPA MONTHS 120,000 $4,200 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MY SPIKE TRAVEL 7/13/2019 STEVE PIKE MIAMI SPA MONTHS 7,990 $40 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

BEABRODA.COM 7/16/2019 BEA BRODA DESTINATION MIAMI 500 $1.00 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

TRAVEL + LEISURE 7/17/2019 ALISON FOX DESTINATION MIAMI 2,577,618 $4,845.92 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

MIAMI BEACH TIMES 7/17/2019 DANIEL ORTEGA MIAMI SPA MONTHS 215 $10 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

FTN NEWS 7/23/2019 ÖZGUR TORE MIAMI SPA MONTHS 26,000 $520 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

FORBES 7/24/2019 ADRIENNE JORDAN DESTINATION MIAMI 31,342,811 $58,924.48 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

SKIN INC 7/25/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 59,200 $2,072 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

WHERE TRAVELER MIAMI NEWSLETTER 7/31/2019 STAFF MIAMI SPA MONTHS 10,000 $50 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

EL NUEVO HERALD 7/31/2019 ISABEL OLMOS MIAMI SPA MONTHS 870,149 65, 261 DEEPSLEEP STUDIO DIGITAL

MICE Coverage
CONVENE 7/1/2019 JENNIFER DIENST MBCC 34,989 $9,230.00 PROACTIVE OUTREACH PRINT

B-EAT July 5, 2019 Serdar Kutucu The Standard Spa 90,000 17,840 USD Third Party Communications PRINT

Leipziger Volkszeitung July 6, 2019 dpa Expansion of Miami International Airport 103,512 610 USD Third Party Communications PRINT

Westfalen-Blatt, Bielefelder Zeitung July 6, 2019 dpa Expansion of Miami International Airport 6,512 370 USD Third Party Communications PRINT

Schwerin Volkszeitung July 13, 2019 srt Expansion of Miami International Airport 20,835 276 USD July Newsletter PRINT

Flensburger Tageblatt July 13, 2019 srt Expansion of Miami International Airport 25,558 400 USD July Newsletter PRINT

Nordsee-Zeitung July 13, 2019 dpa Expansion of Miami International Airport 24,658 331 USD Third Party Communications PRINT

B.Z. am Sonntag July 21,2019 Inna Hemme Miami Spice Months 50,043 558 USD July Press Release PRINT

Business Traveller July 26,2019 Kai Böcking Destination Miami 31,871 10,705 USD Third Party Communications PRINT

www.reisereporter.de Mai 23, 2019 Britta Matzen Destination Miami 755,000 5,599 USD Miami in Motions press trip DIGITAL

www.bleisuretraveller.de June 24,2019 Sarah Yussefi Moving in Miami 34,803 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.trvlcounter.de July 4, 2019 N/A Miami Spa Months N/A 879 USD July Press Release DIGITAL

www.trvlcounter.de July 5, 2019 N/A Miami Spa Months N/A 879 USD July Press Release DIGITAL

www.worldsoffood.de July 8, 2019 Derk Hoberg Miami Spice Months 600,000 N/A July Press Release DIGITAL

www.travel4news.at July 9, 2019 Wolfgang Tropf Miami Spice Months 62,820 337 USD July Press Release DIGITAL

www.vivanty.de July 9, 2019 N/A Miami Spice Months 50,000 N/A July Press Release DIGITAL

Fides Reisen Business Travel Newsletter July 25,2019 N/A How they stay fit in Miami on business travels 2,000 N/A Third Party Communications DIGITAL

www.tageskarte.io July 25, 2019 N/A Eden Roc Miami Beach Hotel joins WorldHotels 385,000 64 USD Third Party Communications DIGITAL

www.wienerzeitung.at July 26, 2019 N/A Streetart in Miami 927,202 909 USD Third Party Communications DIGITAL

www.spiegel.de July 29, 2019 Ines Kaffka Lifeguard Towers of Miami Beach 262,469,082 4,598 USD Third Party Communications DIGITAL

www.spiegel.de July 29, 2019 Ines Kaffka Lifeguard Towers of Miami Beach 262,469,082 4,598 USD Third Party Communications DIGITAL

Cara Magazine July 1, 2019 Shayna Sappington Art Deco Walking Tours 1,400,000 $6,291 Media Liaison PRINT

World Traveller July 1, 2019 Nick Redman Exploring Miami 100,000 $19,413 Individual media visit PRINT

inews.co.uk July 26,2019 Rob Hastings Review of Generator Hostel 7,300,000 $6,350 Individual media visit DIGITAL
The I July 27,2019 Rob Hastings Review of Generator Hostel 228,801 $10,095 Individual media visit PRINT

Sunday Times Travel Magazine August 1, 2019 Nick Redman Five reasons to visit Miami 57,856 $8,426 Individual media visit PRINT

viaggivacanze.info 7/5/2019 Rosanna Fudoli Holidays in Miami, for its cultural scene, the events and family friendly opportunities. 1,350.00 $50.00 Press Release DIGITAL

Assisted Clips: US/CANADA

MEDIA RELATIONS CLIPPING REPORT FOR THE MONTH OF JULY 2019

Assisted Clips: ITALY

Assisted Clips: UK

Assisted Clips: GERMANY

http://www.reisereporter.de/
http://www.bleisuretraveller.de/
http://www.trvlcounter.de/
http://www.trvlcounter.de/
http://www.worldsoffood.de/
http://www.travel4news.at/
http://www.vivanty.de/
http://www.tageskarte.io/
http://www.wienerzeitung.at/
http://www.spiegel.de/
http://www.spiegel.de/


famigliainfuga.com 7/8/2019

Miami with family: important suggestions before leaving

11,040.00 $160.00 PR Support DIGITAL

elledecor.com 7/9/2019 Elisa Zagaria

The coolest roof pools of Summer 2009

136,059.00 $30,000.00 PR Support DIGITAL

visitusaita.org 7/20/2019

Miami Spa Months is back with extraordinary treatments all over Miami

4,450.00 $130.00 Press Release DIGITAL

italiavola.com 7/24/2019 Marco Finelli

Miami Spa Months is back with extraordinary treatments all over Miami

32,820.00 $480.00 Press Release DIGITAL

travelquotidiano.com 7/24/2019 Discovering Miami Beach beaches with Aer Lingus 86,400.00 $1,260.00 PR Support DIGITAL

udite-udite.it 7/24/2019

Discovering Miami Beach beaches 

1,260.00 $40.00 PR Support DIGITAL

viaggiarenews.com 7/26/2019 Miami’s charm with Aer Lingus 9,270.00 $144.00 PR Support DIGITAL

Class TV - CNBC Italy 7/27/2019 Giulia Marcucci Art Deco stay: Loews Miami Beach, a special place 1,500,000.00 $10,000.00 Press Trip BROADCAST

hotelmypassion.com 7/29/2019 Monia Ronconi

Miami: the best spa at incredible prices

1,550.00 $55.00 Press Release DIGITAL

Ig - Leslouves 7/1/2019 Marine Defrennes Day-to-day instagrammer experience in Miami 18,600 $15,120
Blog Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Leslouves 7/1/2019 Marine Defrennes Day-to-day instagrammer experience in Miami 18,600 $2,653
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Minireyve 7/1/2019 Eve Day-to-day instagrammer experience in Miami 53,800 $34,845
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Minireyve 7/1/2019 Eve Day-to-day instagrammer experience in Miami 53,800 $4,646
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Blondiiebaby 7/1/2019 Pauline Gandolfini Day-to-day instagrammer experience in Miami 87,000 $42,587
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Blondiiebaby 7/1/2019 Pauline Gandolfini Day-to-day instagrammer experience in Miami 87,000 $9,759
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Inesduhard 7/1/2019 Ines Duhard Day-to-day instagrammer experience in Miami 44,300 $50,043
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Inesduhard 7/1/2019 Ines Duhard Day-to-day instagrammer experience in Miami 44,300 $9,812
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
SOCIAL MEDIA

Ig - Loeildeos 7/1/2019 Eloise Poulain Day-to-day instagrammer experience in Miami 51,400 $36,577
Blog Trip: 28th of June - 5th of 

July
SOCIAL MEDIA

Ig - Loeildeos 7/1/2019 Eloise Poulain Day-to-day instagrammer experience in Miami 51,400 $563
Blog Trip: 28th of June - 5th of 

July
SOCIAL MEDIA

DestinationLosAngeles.fr 7/1/2019 Ines Duhard Passer un long week-end à Miami ! 11,900 $7,968
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
BLOG

Frenchmorning.com 7/2/2019 Paul Bathelier Miami en maillot en bain pour Swim Week 29,791 $1,056
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Tourhebdo.com 7/3/2019 Brice Lahaye À la (re)découverte des quartiers incontournables de Miami 17,150 $3,018
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
DIGITAL

Tourhebdo.com 7/5/2019 Brice Lahaye On a testé la balade à vélo dans South Beach de Miami en français 17,150 $2,113
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
DIGITAL

Routard.com NA NA International Mango Festival à Miami 3,781,550 $3,803
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Frenchmorning.com 7/7/2019 Paul Bathelier La mangue, star du South Beach Mango Festival 29,791 $815
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Tourhebdo.com 7/8/2019 Marie Poirier Mieux vendre Miami : les conseils de 3 agents de voyages 17,150 $2,022
Press Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
DIGITAL

fr.Fashionnetwork.com 7/10/2019 Anaïs Lerévérend Lorsque les marques françaises mettent le cap sur la Miami Swim Week 8,300 $1,376
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Loeildeos.com 7/13/2019 Eloise & Luc 3 Jours à Miami - Découvrir la capitale du sunshine autrement 4,000 $45,271
Blog Trip: Loeildeos 28th of 

June - 5th of July
BLOG

Masculin.com 7/13/2019 NA Miami: les 10 lieux et activités à ne pas rater 650,000 $50,703
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

BeurFm.net 7/17/2019 NA Le monde de Saliha du 17-07-2019: Miami, États-Unis (PODCAST) 118,000 $12,500
Meeting/Public Relations & 

Pitching
RADIO

BeurFm.net 7/17/2019 NA Le monde de Saliha du 17-07-2019: Miami, États-Unis 57,719 $471
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Familleetvoyages.com 7/20/2019 Stéphanie Miami en 4 jours, le guide complet 1,436 $6,338
Meeting/Public Relations & 

Pitching
BLOG

Next-post.com 7/23/2019 Matthieu Resaut Vol Direct Paris - Miami : Les Conditions du voyage 1,823 $1,249
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Riadattarine.com 7/23/2019 Sandra Gilbert Vous allez rechercher les destinations touristiques aux Etats-Unis? Bienvenue à Miami! 1,121 $1,449
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Medplexmd.com 7/25/2019 Allison Soto Miami: Une ville populaire possédant les lieux paradisiaues ! 1,040 $1,289
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Kazoum.com 7/26/2019 NA Que faire à Miami en une semaine? 2,040 $1,847
Meeting/Public Relations & 

Pitching
DIGITAL

Leslouves.com 7/30/2019 Marine Defrennes Miami en famille : les meilleures adresses pour une escapade kids friendly 88,920 $20,523
Blog Trip: XL Airways 28th of 

June - 1st of July
BLOG

Laila Bagge - Intagram 10.07.2019 Laila Bagge Hello from Miami! 376,000 37,600.00$         Press office DIGITAL

Nyheter24 15.07.2019 Quetzala Blanco Laila Bagge on a dream vacation with her boyfriend 177,309 2,301.83$           Press office DIGITAL

BoligLiv 25.07.2019 Miami Vibes 82,000 5,998.26$           Press trip PRINT

Se og Hør 30.07.2019 Torild Moland Carribean cruise with the fast rute 355,000 30,890.14$         Press office PRINT

El Pais June 30, 2019 Martin Caparros Miami, capital city 1,711,000 $8,310 PR Online

Maskviajes June 30, 2019 Editorial Staff Ode to welness 97 $188 PR Online

El Pais Semanal June 30, 2019 Martin Caparros Miami, capital city 1,141,000 $56,062 PR Print

Paperblog July 4, 2019 Jose Ortiz 7 exceptional American food courts 16,192 $929 PR Online

TopViajes July 10, 2019 Martin Caparros Ode to welness 14,973 $2,418 PR Print

Hosteltur July 13, 2019 Vivi Hinojosa Hotel innovation in Miami 8,944 $658 PR Online

ABC July 15, 2019 Manuel Trillo The segovian medieval monastery that was transplanted stone to stone to Miami 1,334,000 $7,577 PR Online

ABC Sevilla July 15, 2019 Manuel Trillo The segovian medieval monastery that was transplanted stone to stone to Miami 1,334,000 $7,577 PR Online

La Voz de Cadiz July 15, 2019 Manuel Trillo The segovian medieval monastery that was transplanted stone to stone to Miami 62,069 $2,011 PR Online

Abc Viajes July 16, 2019 Editorial Staff Miami, oasis of wellness 220 $201 PR Online

El Mundo Viajes July 23, 2019 Lorena G. Diaz Whats new in Miami? 147,850 $20,356 PR Print

Assisted Clips: SPAIN

Assisted Clips: SCANDINAVIA

Assisted Clips: FRANCE



Info Negocios 1-Jul-19 Staff How Miami is sold to the world as an event center (a model that Cordoba could imitate) 3,381 102.96$               FAM trip ONLINE

QEPD 1-Jul-19 Staff 3 HISTORIC MIAMI HOTELS FOR A UNIQUE EXPERIENCE 620 17.77$                 Press release ONLINE

Comercio y Justicia 5-Jul-19 Carolina Brenner Nonstop travel to Miami and its multifaceted neighborhoods 1,691 48.46$                 FAM trip ONLINE

Mustique 5-Jul-19 Staff ARE YOU GOING TO MIAMI? THESE ARE THE EVENTS YOU CAN'T MISS 600 17.00$                Newsletter ONLINE

Hostnews 10-Jul-19 Staff During Miami Spa Months, Miami Spas Offer Spa Treatments 500 15.00$                 Press release ONLINE

Daily Travelling News 10-Jul-19 Staff Relax in Sunny Isles Beach Miami with offers offered by Summer Spa Months 500 15.00$                 Press release ONLINE

Sunny Travel News 11-Jul-19 Staff Spas, relax and luxury in Sunny Isles Beach Miami 1,500 42.69$                 Press release ONLINE

Viajo x USA 12-Jul-19 Ariel Ferrero Sunny Isles Beach Miami invites you to relax 500 15.00$                 Press release ONLINE

La Voz del Interior 14-Jul-19 Agustina López Eight safety pins on your trip to Miami 26,008 568.98$               FAM trip PRINT

La Voz del Interior 14-Jul-19 Staff Travel experience: Cordoba-Miami, without scales 135,524 2,987.08$            FAM trip ONLINE

Perfil 14-Jul-19 Juan Erramouspe Miami for all tastes 183,141 4,036.61$            FAM trip ONLINE

Voy de Viaje 15-Jul-19 Agustina López Eight unmissable items on your trip to Miami 2,850 81.66$                 FAM trip ONLINE

Voy de Viaje 15-Jul-19 Staff High Flight News 2,850 81.66$                 FAM trip ONLINE

QEPD 16-Jul-19 Staff MIAMI SPICE CELEBRATES 18 YEARS WITH A THRIVING CULINARY SCENE 620 17.77$                 Press release ONLINE

Voy de Viaje 16-Jul-19 Agustina López Where to Eat in Miami: Five Scheduling Options 2,850 81.66$                 FAM trip ONLINE

El Doce 17-Jul-19 Staff That's Cordoba to Miami, by direct flight! 11,150 245.76$               FAM trip ONLINE

Planeta Joy 18-Jul-19 Staff You're going to Miami? Enjoy "Miami Spice" haute cuisine in three steps at special prices 2,818 80.74$                 Press release ONLINE

The Post 18-Jul-19 Carlos Mira Miami Spice celebrates 18 years 500 15.00$                 Press release ONLINE

Daily Travelling News 19-Jul-19 Staff Miami Spice arrives in its 18th Edition 600 17.00$                 Press release ONLINE

Turismo Cero 22-Jul-19
Staff

The Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) is preparing for the 18th year of its beloved Miami Spice Restaurant Program. 

Since its inception in 2001, more than one million Miami Spice meals have been served. 644 18.45$                 Press release ONLINE

Ladevi 22-Jul-19 Staff Miami Spice celebrates 18 years with a thriving culinary scene 71,000 1,577.00$            Press release ONLINE

Report en Linea 22-Jul-19 Staff Miami Spice celebrates 18 years with a thriving culinary scene 24,000 533.00$               Press release ONLINE

Mensajero 28-Jul-19 Staff Miami Spice celebrates 18 years 5,333 152.51$               Press release ONLINE

Miladov 28-Jul-19 Diego Migliaro Miami Spice celebrates 18 years with a thriving culinary scene 500 17.00$                 Press release ONLINE

Buenos Viajes 30-Jul-19 Staff Miami Spice celebrates 18 years 2,433 54.00$                 Press release ONLINE

Vogue July 02 N/A Art, fashion and food: the best shows of the year in Miami 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

Vogue July 03 N/A Hello Bal Harbor! The neighboring city of Miami establishes itself as must-see address and wins guide by Vogue 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

Diário do Grande ABC July 04 Marcela Munhoz Urban interventions are valued in Wynwood 245,610 R$ 1,567.00 Mention DIGITAL

Viagens Bacanas July 05 N/A Water Park Tidal Cove is Miami's new attraction 2,700 R$ 17.40 Newsletter DIGITAL

Top Sector July 05 N/A Water Park Tidal Cove is Miami's new attraction 300 R$ 300.00 Newsletter DIGITAL

Travelpedia July 06 N/A Water Park Tidal Cove is Miami's new attraction 3,870 R$ 540.00 Newsletter DIGITAL

G1 July 06 N/A Explosion causes injures in a mall in Miami, United States 54,347,910 R$ 661,957.00 Mention DIGITAL

F1 Mania July 07 Kadu Gouvêa Plans for Miami GP are still being considered by F1 1,688,670 R$ 10,773.00 Mention DIGITAL

Vogue July 07 Fernanda Ingletto Vacations in Miami: an artsy script by Fernanda Ingletto Vidigal 71,428,831 R$ 870,004.00 Mention DIGITAL

Terra July 08 N/A Hotel The Biltmore attends Miami Spa Month 46,763,640 R$ 216,983.00 Press Release DIGITAL

Catraca Livre July 09 N/A High-speed train will connect Orlando to Miami in 3h 3,499,410 $18,150.00 Newsletter DIGITAL

Brasilturis July 10 N/A Hotel The Biltmore attends Miami Spa Month 2019 9,390 $160.00 Press Release DIGITAL

Elite Magazine July 11 N/A Hotel The Biltmore attends Miami Spa Month 2,100 R$ 1,350.00 Press Release DIGITAL

ABEST July 11 N/A Brazil takes Miami: 44 brands present their collections for the North American market 39,270 R$ 250.80 Mention DIGITAL

MSN July 11 N/A Miami: must-see attractions that go beyond shopping and clubs! 43,192,260 R$ 788,209.00 Mention DIGITAL

Jornal O Dia July 13 Viviane Faver Brazilian brands are highlights at international retail event in Miami 39,375,030 R$ 182,700.00 Mention DIGITAL

Vogue July 13 N/A Animal print is the highlight of the Maritime Cia parade in Miami 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

Vogue July 15 Carolina Melo Restaurants in Miami: 6 hotspots to enjoy the city this season 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

Viajar é Simples July 16 N/A ”Miami Airport Earns $ 5 Billion Investment” 1,560 R$ 100.00 Newsletter DIGITAL

Mercado & Eventos July 16 Pedro Menezes ”Miami Airport Earns $ 5 Billion Investment” 27,870 $177,90 Newsletter DIGITAL

Jornal da Cidade BH July 21 N/A The Museum and gardens of Vizcaya 5,760 R$ 136.00 Mention DIGITAL

Catraca Livre July 22 N/A Brazil is one of the 20 markets that most drive global tourism 3,499,410 $18,150.00 Mention DIGITAL

Acontece Curitiba July 22 N/A New app promotes Little Haiti attractions 3,870 $24.90 Newsletter DIGITAL

Diário do Turismo July 25 N/A Bahia announces attractions for tourism agents in Miami 14,220 $190.00 Mention DIGITAL

Achei USA July 26 N/A ”Secretary of Tourism and BAHIATURSA show in Miami what  is special about Bahia” 32,580 $272.00 Newsletter DIGITAL

Vogue July 26 N/A Miami Shopping Guide: The New Stores You Need To Know 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

Achei USA July 26 N/A Check out some water park and family friendly options in Southern FL 32,580 $272.00 Newsletter DIGITAL

Vogue July 27 N/A Vogue Miami Special: Stay tuned for the hot launch of the season 71,428,830 R$ 870,003.00 Mention DIGITAL

G1 July 29 N/A Alligator is filmed while 'strolling' down Florida streets 54,347,910 R$ 661,957.00 Mention DIGITAL

Corporatenews LATAM July 3, 2019 staff Queer Miami : History Miami Museum 800 $400 BLOG

Technocio July 4, 2019 staff Queer Miami : History Miami Museum 900 900 DIGITAL

Deviaje July 4, 2019 staff Queer Miami : History Miami Museum 1,500 1,000 DIGITAL

Technocio July 8, 2019 staff summer vacations in Miami 900 900 DIGITAL

Deviaje July 8, 2019 staff summer vacations in Miami 1,500 1,000 DIGITAL

A un viaje de distancia July 8, 2019 staff summer vacations in Miami 800 $400 BLOG

Mix news Colombia July 8, 2019 staff summer vacations in Miami 1,000 $900 BLOG

corporate news LATAM July 11, 2019 staff summer vacations in Miami 800 $400 BLOG

corporate news LATAM July 11, 2019 staff Miami Swim Week 800 $400 BLOG

Technocio July 11, 2019 staff Miami Swim Week 900 900 DIGITAL

Deviaje July 11, 2019 staff Miami Swim Week 1,500 1,000 DIGITAL

A un viaje de distancia July 11, 2019 staff Miami Swim Week 800 $400 BLOG

Mix news Colombia July 11, 2019 staff Miami Swim Week 1,000 $900 BLOG

corporate news LATAM July 12, 2019 staff july events 800 $400 BLOG

Deviaje July 12, 2019 staff july events 1,500 1,000 DIGITAL

Technocio July 12, 2019 staff july events 900 900 DIGITAL

Mix news Colombia July 12, 2019 staff july events 1,000 $900 BLOG

A un viaje de distancia July 12, 2019 staff july events 800 $400 BLOG

Despejando Dudas July 13, 2019 staff Miami SPA month 1,000 $900 DIGITAL

Deviaje July 16, 2019 staff MIA new routes 1,500 1,000 DIGITAL

Technocio July 16, 2019 staff MIA new routes 900 900 DIGITAL

corporate news LATAM July 16, 2019 staff MIA new routes 800 $400 BLOG

A un viaje de distancia July 16, 2019 staff MIA new routes 800 $400 BLOG

Mix news Colombia July 16, 2019 staff MIA new routes 1,000 $900 BLOG

corporate news LATAM July 18, 2019 staff New flavors in Miami 800 $400 BLOG

Mix news Colombia July 18, 2019 staff New flavors in Miami 1,000 $900 BLOG

A un viaje de distancia July 18, 2019 staff New flavors in Miami 800 $400 BLOG

A un viaje de distancia July 24, 2019 staff Acqualina SPA 800 $400 BLOG

Mix news Colombia July 24, 2019 staff Acqualina SPA 1,000 $900 BLOG

Deviaje July 24, 2019 staff Acqualina SPA 1,500 1,000 DIGITAL

Technocio July 24, 2019 staff Acqualina SPA 900 900 DIGITAL

Corporate news LATAM July 25, 2019 staff Acqualina SPA 800 $400 BLOG

Assisted Clips: COLOMBIA

Assisted Clips: ARGENTINA

Assisted Clips: BRAZIL

http://www.voydeviaje.com.ar/listas/ocho-imperdibles-en-tu-viaje-miami?item=1
http://www.voydeviaje.com.ar/argentina/noticias-de-alto-vuelo
https://miladov.com/@dmigliaro?source=post_page---------------------------
https://vogue.globo.com/Guia-Bal-Harbour/noticia/2019/06/agenda-agitada.html
https://vogue.globo.com/Apresenta/noticia/2019/07/hello-bal-harbour.html
https://www.dgabc.com.br/Noticia/3089478/intervencoes-urbanas-sao-muito-valorizadas-em-wynwood
https://viagensbacanas.com.br/miami-tidal-cove/
http://www.topsector.com.br/search/label/JW Marriott Miami Turnberry Resort %26 Spa
https://travelpedia.com.br/parque-aquatico-tidal-cove-e-nova-atracao-de-miami/
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2019/07/06/explosao-deixa-feridos-em-um-shopping-em-miami-nos-estados-unidos.ghtml
https://f1mania.lance.com.br/formula-1/planos-para-gp-de-miami-ainda-estao-sendo-considerados-pela-f1/
https://vogue.globo.com/Vogue-Gente/noticia/2019/07/miami-nas-ferias-um-roteiro-artsy-por-fernanda-ingletto-vidigal.html
https://www.terra.com.br/noticias/dino/hotel-the-biltmore-participa-do-miami-spa-month,55246954027d730df5d45d2cd523a6e6n9n1r0rk.html
https://catracalivre.com.br/viagem-livre/trem-de-alta-velocidade-vai-ligar-orlando-a-miami/
https://brasilturis.com.br/the-biltmore-hotel-spa-participa-do-miami-spa-months-2019/
http://www.elitemagazine.com.br/hotel-the-biltmore-participa-do-miami-spa-month/
http://www.abest.com.br/abest/noticias/brasil-toma-miami-44-marcas-apresentam-suas-colecoes-para-o-mercado-norte-americano-3625#ad-image-0
https://www.msn.com/pt-br/estilo-de-vida/lifestylegeneral/miami-atrações-imperdíveis-que-vão-além-das-compras-e-baladas/ss-AAEaQwe
https://odia.ig.com.br/economia/2019/07/5663015-marcas-brasileiras-sao-destaques-em-evento-de-varejo-internacional-em-miami.html
https://vogue.globo.com/moda/noticia/2019/07/animal-print-e-destaque-do-desfile-da-cia-maritima-em-miami.html
https://vogue.globo.com/lifestyle/noticia/2019/07/restaurantes-em-miami-6-hotspots-para-aproveitar-cidade-nesta-temporada.html
http://viajaresimples.com.br/news/investimento-aeroporto-miami/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/aviacao/aeroporto-de-miami-ganha-us-5-bilhoes-de-investimento/
https://www.jornaldacidadebh.com.br/sociedade/museu-e-os-jardins-de-vizcaya/
https://catracalivre.com.br/viagem-livre/brasil-e-um-dos-20-mercados-que-mais-impulsionam-turismo-global/
http://www.acontececuritiba.com.br/novo-app-promove-atracoes-de-little-haiti/
https://diariodoturismo.com.br/bahia-divulga-atrativos-para-agentes-de-turismo-em-miami/
https://www.acheiusa.com/Noticia/o-que-e-que-a-bahia-tem-70017/
https://vogue.globo.com/moda/moda-news/noticia/2019/07/guia-de-compras-em-miami-novas-lojas-que-voce-precisa-conhecer.html
https://www.acheiusa.com/Noticia/confira-algumas-opcoes-de-parques-aquaticos-e-piscinas-para-toda-a-familia-no-sul-da-fl-69962/
https://vogue.globo.com/lifestyle/noticia/2019/07/especial-vogue-miami-fique-por-dentro-do-lancamento-quente-da-temporada.html
https://g1.globo.com/mundo/noticia/2019/07/29/jacare-e-filmado-enquanto-passeava-por-rua-na-florida-assista.ghtml


Deviaje July 29, 2019 staff Miami Spice 1,500 1,000 DIGITAL

Technocio July 29, 2019 staff Miami Spice 900 900 DIGITAL

Plenilunia July 1, 2019 Staff SPA lovers can live the twelfth Miami Spa Months 35,130 $1,230 Press release DIGITAL

Actual MX July 2, 2019 Staff  World-class spas in Miami have seen Miami Spa Offers Months 14,760 $517 Press release DIGITAL

Dimensión Turística July 2, 2019 Staff World-class Miami spas unite to offer great deals at Miami Spa Months 8,935 $313 Press release PRINT

Dimensión Turística July 2, 2019 World-class Miami spas unite to offer great deals at Miami Spa Months 15,000 $525 Press release DIGITAL

LADEVI Mexico (Newsletter) July 10, 2019 Staff Promotions at Miami Hotel Months 12,600 $441 Press release DIGITAL

LADEVI Mexico (Newsletter) July 11, 2019 Staff Three historic hotels for a unique Miami experience 12,600 $441 Press release DIGITAL

S Magazine MX July 2, 2019 Staff World-class spas in Miami have seen Miami Spa Offers Months 1,500 $53 Press release DIGITAL

Cecyvaldez Daily Style July 5, 2019 Staff A spa Day in Miami 1,500 $53 Press release DIGITAL

Erurecca Travel July 16, 2019 Staff The month of the SPA in Miami 24,000 $840 Press release DIGITAL

LADEVI Mexico (Newsletter) July 22, 2019 Staff Miami Spice celebrates 18 years with a thriving culinary scene 12,600 $441 Press release DIGITAL

LADEVI Mexico (Newsletter) July 24, 2019 Staff The Miami Spice program is coming 12,600 $441 Press release DIGITAL

Assisted Clips: MEXICO

https://plenilunia.com/estilo-de-vida/viajes/amantes-del-spa-pueden-vivir-el-doceavo-miami-spa-months/65674
https://www.actualmx.com/spas-miami-spa-months/
https://intercomamericas.box.com/s/aem37ip3p47yj4krufahpey7ga95ebjh
http://www.dimensionturistica.com/index.php/destinos-internacionales/3554-los-spas-en-miami-de-talla-mundial-se-unen-para-ofrecer-grandes-ofertas-en-el-miami-spa-months
http://www.ladevi.travel/web/newsletters/view.php?id=62917
http://www.ladevi.travel/web/newsletters/view.php?id=62974
http://smagazinemexico.com/v102.html
http://www.cecyvaldezdailystyle.com/lifestyle/un-dia-de-spa-en-miami/
http://eureccatravel.com/el-mes-del-spa-en-miami/
http://www.ladevi.travel/web/newsletters/view.php?id=63257
http://www.ladevi.travel/web/newsletters/view.php?id=63313
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www.spiegel.de  

29.07.2019 

Circ: 262.469.082 

 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



www.spiegel.de  
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Business Traveller 

26.07.2019 

Circ: 31.871 

 

 
 

 
 



www.wienerzeitung.at  

26.07.2019 

Circ: 927.202 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



Fides Reisen Business Travel Newsletter 

25.07.2019 

Circ: 2.000  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Tageskarte 

25.07.2019 
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B.Z. am Sonntag 

21.07.2019 

Circ: 50.043 

 

 

 

 



Schwerin Volkszeitung 

13.07.2019 
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Nordsee‐Zeitung 
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Flensburger Tageblatt 
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www.vivanty.de  

09.07.2019 
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www.travel4news.at  

09.07.2019 
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Lübecker Nachrichten, Hansestadt Lübeck 

06.07.2019 
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Leipziger Volkszeitung 
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Westfalen‐Blatt, Bielefelder Zeitung 
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www.bleisuretraveller.de  
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TRVL Counter Newsletter 
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www.reisereporter.de  
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Cara Magazine 
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Italy 

 



Publication: viaggivacanze.info
Circulation: 1,350
Date: 05/07/2019
Title: Holidays in Miami, for its cultural scene, the events and family friendly opportunities.
Ads Value: $ 50
Coverage: 1 page
URL: https://www.viaggivacanze.info/newsite/2019/07/vacanze-a-miami-per-la-scena-culturale-i-tanti-
eventi-e-le-opportunita-per-chi-viaggia-in-famiglia-il-clima-favorevole-le-offre-una-stagionalita-infinita/

https://www.viaggivacanze.info/newsite/2019/07/vacanze-a-miami-per-la-scena-culturale-i-tanti-eventi-e-le-opportunita-per-chi-viaggia-in-famiglia-il-clima-favorevole-le-offre-una-stagionalita-infinita/


Publication: famigliainfuga.com
Circulation: 11,040
Date: 08/07/2019
Title: Miami with family: important suggestions before leaving
Ads Value: $ 160
Coverage: 1 page
URL: https://www.famigliainfuga.com/viaggio-a-miami-con-la-famiglia-consigli-importanti-prima-di-
partire/

https://www.famigliainfuga.com/viaggio-a-miami-con-la-famiglia-consigli-importanti-prima-di-partire/


Publication: elledecor.com 
Circulation: 136,059
Date: 09/07/2019
Title: The coolest roof pools of Summer 2009
Ads Value: $ 30,000
Coverage: section with picture
URL: https://www.elledecor.com/it/viaggi/a28301458/vacanze-estate-2019-hotel-piscine-sul-tetto-
piu-belle/

https://www.elledecor.com/it/viaggi/a28301458/vacanze-estate-2019-hotel-piscine-sul-tetto-piu-belle/


Publication: visitusaita.org
Circulation: 4,450
Date: 20/07/2019
Title: Miami Spa Months is back with extraordinary treatments all over Miami
Ads Value: $ 130.00
Coverage: 1 page
URL: https://www.visitusaita.org/2019/torna-il-miami-spa-months-con-straordinari-trattamenti-in-
tutta-miami/

https://www.visitusaita.org/2019/torna-il-miami-spa-months-con-straordinari-trattamenti-in-tutta-miami/


Publication: italiavola.com
Circulation: 32,820
Date: 24/07/2019
Title: Miami Spa Months is back with extraordinary treatments all over Miami
Ads Value: $ 480
Coverage: 1 page
URL: https://italiavola.com/2019/07/24/torna-il-miami-spa-months-con-straordinari-trattamenti-in-
tutta-miami-a-partire-da-109/

https://italiavola.com/2019/07/24/torna-il-miami-spa-months-con-straordinari-trattamenti-in-tutta-miami-a-partire-da-109/


Publication: travelquotidiano.com
Circulation: 86,400
Date: 24/07/2019
Title: Discovering Miami Beach beaches with Aer Lingus
Ads Value: $ 1,260
Coverage: 1 page
URL: http://www.travelquotidiano.com/trasporti/con-aer-lingus-alla-scoperta-delle-spiagge-di-
miami/tqid-359843

http://www.travelquotidiano.com/trasporti/con-aer-lingus-alla-scoperta-delle-spiagge-di-miami/tqid-359843


Publication: udite-udite.it
Circulation: 1,260
Date: 24/07/2019
Title: Discovering Miami Beach beaches 
Ads Value: $ 40
Coverage: 1 page
URL: https://udite-udite.it/travel-holidays/alla-scoperta-delle-spiagge-di-miami-beach/

https://udite-udite.it/travel-holidays/alla-scoperta-delle-spiagge-di-miami-beach/


Publication: viaggiarenews.com
Circulation: 9,270
Date: 26/07/2019
Title: Miami’s charm with Aer Lingus
Ads Value: $ 144
Coverage: 1 page
URL: https://www.viaggiarenews.com/2019/07/miami-aer-lingus/

https://www.viaggiarenews.com/2019/07/miami-aer-lingus/


Publication: CLASS TV – CNBC Italy 
Circulation: 1,500,000 (Daily Audience: 50,000)
Date: 27-28/07/2019
Title: Art Deco stay: Loews Miami Beach, a special place
Ads Value: $ 10,000
Coverage: 3:30 mins video
URL: http://video.milanofinanza.it/classlife/viaggi-sapori/Soggiorni-Art-Deco-88275

https://urldefense.proofpoint.com/v2/url?u=http-3A__video.milanofinanza.it_classlife_viaggi-2Dsapori_Soggiorni-2DArt-2DDeco-2D88275&d=DwMGaQ&c=luHJC4HDfXMHkhYhgPDhJQ&r=quAbeotqug-HyuqYX9UjbBKtkGiKviGkk1PorbU5AV0&m=7MXtZm4u-RUzjpwT6-cZyHpS-hzBe6fY6VOAju12ySc&s=545Vfl5Kd159OhYusE9oq11iFjK8frrhhml6RlA0M1Y&e=


Publication: hotelmypassion.com
Circulation: 1,550
Date: 29/07/2019
Title: Miami: the best spa at incredible prices
Ads Value: $ 55
Coverage: 1 page
URL: https://www.hotelmypassion.com/blog/miami-le-piu-belle-spa-a-tariffe-imperdibili/

https://www.hotelmypassion.com/blog/miami-le-piu-belle-spa-a-tariffe-imperdibili/


 

 

France 

 



Publication : Blondiiebaby
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Pauline Gandolfini
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 87.000
Total Media Value : $42.587
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July

































































































Publication : Blondiiebaby
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Pauline Gandolfini
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 87.000
Total Media Value : $9.759
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July























Publication : Inesduhard
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami
Author : Ines Duhard
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 44.300
Total Media Value : $50.043
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July













































































































































































































Publication : Inesduhard
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami
Author : Ines Duhard
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 44.300
Total Media Value : $9.812
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July









































Publication : Leslouves.com
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Marine Defrennes
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 18.600
Total Media Value : $15.120
Resulting from : Blog Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July



















































































































Publication : Leslouves.com
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Marine Defrennes
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 18.600
Total Media Value : $2.653
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July





















Publication : Loeildeos
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Eloise & Luc
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 51.400
Total Media Value : $36.577
Resulting from : Blog Trip: 28th of June - 5th of July
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Publication : Loeildeos 
Headline : 1  Instagram Post 
Author : Eloise Poulain
Date of publication : 01/07/2019 
Circulation / Visits per month : 51.400 
Total Media Value : $563
Resulting from : Blog Trip: 28th of June - 5th of July



Publication : Minireyve
Headline : Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Eve
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month : 53.800
Total Media Value : $34.845
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July

























































































































Publication : Minireyve
Headline : 8Day-to-day instagrammer experience in Miami 
Author : Eve
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month :  53.800
Total Media Value : $4.646
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July

















Publication : DestinationLosAngeles.fr
Headline : Passer un long week-end à Miami !
Author : Ines Duhard
Date of publication : 01/07/2019
Circulation / Visits per month :  11.900
Total Media Value : $7.968
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July
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À la (re)découverte des quartiers incontournables de Miami

Les agents de voyages en visite dans Little Havana. I Crédit photo Brice Lahaye

Huit agents de voyages sont partis du 27 juin au 2 juillet à la découverte de Miami avec Worldia et Voyage en
français. Six jours pendant lesquels ils ont pu parcourir les lieux emblématiques de la ville mais aussi visiter
quelques sites beaucoup plus insolites.

Loin de l'image bling-bling qu'on lui colle encore, Miami s'avère bien plus que cela : ville multiculturelle, temple
de l'Art Deco, musée à ciel ouvert pour les amateurs de street-art... Il y en a pour tous les goûts. C'est ce qu'ont
voulu prouver à huit agents de voyages, le tour-opérateur Worldia, la start-up Voyage en français, spécialisée
dans les balades francophones et insolites, et la compagnie aérienne XL Airways, à l'occasion d'un éductour
hors des sentiers battus.

Arrivés jeudi dernier, les huit participantes ont eu six jours bien chargés pour s'en rendre compte. Et dès leur
arrivée, le mélange entre balades incontournables et lieux plus étonnants était au rendez-vous. À commencer
par la visite de Miami Beach, célèbre pour ses plages, son ambiance animée et ses hôtels Art Deco. À vélo
et accompagnés par Alexandre — un expatrié incollable sur sa ville d'adoption devenu guide pour Miami en
français — les agents ont ainsi pu parcourir South Beach, descendre la célèbre avenue Ocean Drive.

Avant de s'arrêter le long de cette étendue de sable fin aux cabanes de sauveteurs très colorées. Le temps
d'en apprendre plus sur la ville à travers les nombreuses anecdotes du guide. « Cette balade à vélo permet
de découvrir South Beach à notre rythme, on peut s'arrêter quand on veut. Et c'est moins traditionnel que les
visites habituelles ! », raconte Delphine Lacorre, agent de voyages chez Thomas Cook à Limoges.

Marché caribéen et maison hantée

Loin du tumulte de Miami Beach, les agents de voyages sont ensuite partis à la découverte de Little Haïti, un
quartier encore peu visité par les voyageurs et à l'ambiance bien différente. Une balade dans les rues du coin,
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un passage par le Caribbean Market et, enfin, un arrêt pour le moins étonnant dans la Villa Paula, l'une des
plus célèbres maisons hantées des Etats-Unis ! Une heure pendant laquelle le locataire de la demeure, Joe,
raconte l'histoire effrayante de cette femme et de son enfant, morts dans des circonstances mystérieuses et
dont les âmes sont ensuite venues hanter les lieux. De quoi faire faire quelques cauchemars aux visiteurs
les plus sensibles.

Autre temps fort du séjour : Wynwood, et ses centaines de graffitis tous plus beaux les uns que les autres. Un
quartier métamorphosé par le street-art, où les commerces s'implantent aujourd'hui petit à petit. « C'est l'un
de mes coups de cœur. Wynwood n'existait pas quand j'étais venue il y a 10 ans. Cela montre la vitesse à
laquelle Miami bouge », témoigne Céline Prevosteau, du TUI Store de Toulouse. Nombreux sont aujourd'hui
les visiteurs à s'y presser pour photographier les œuvres du musée Wynwood Walls et traverser quelques
blocs supplémentaires pour profiter de bien d'autres œuvres éphémères.

Croisière et survol de Miami

Les organisateurs réservaient également quelques autres surprises aux participants. Après un quiz pour
savoir si les agents  connaissaient bien les activités de Worldia, Voyage en français et XL Airways, les quatre
meilleures participantes ont pu choisir en priorité l'excursion surprise qu'elles souhaitaient faire : un vol au-
dessus de Miami ou une croisière dans la baie de Biscayne. Sans oublier le shooting photo surprise pour
toutes à South Beach, afin de repartir avec quelques jolies photos en souvenir.

Des activités, toutes proposées par Miami en français, pour profiter autrement de la ville, avant de reprendre
la balade dans de nouveaux quartiers à découvrir. À l'instar de Little Havana, terre d'accueil de nombreux
Cubains ayant fui le régime castriste. Il y a d'abord son parc, où les seniors viennent jouer aux dominos, mais
aussi ses bars à l'ambiance muy caliente — dont le Cubaocho, qui possède la plus grande collection d'art
privé cubain — et ses fabriques de cigares. Pour une promenade presque hors du temps.

Autant de découvertes accompagnées de quelques visites d'hôtels proposés par le tour-opérateur Worldia,
indispensables pour les agents de voyages. « C'est très important pour voir la réalité des choses : l'état des
chambres, la localisation et plus généralement ce qu'ils apportent aux clients selon leurs besoins. Il n'y a rien
de mieux que d'être sur place », précise Céline Prevosteau. Des détails auxquels s'ajoutent évidemment les
visites à leur proposer.

« L'objectif est de faire découvrir le vrai Miami, montrer qu'il y a plein de choses à voir ici. Et le client a
envie de découvrir la ville avec un local, qui la connaît parfaitement, qui lui montre son vrai visage. Comme
si c'était un ami qui lui faisait découvrir la ville », explique Marlène, directrice commerciale pour la start-up
Voyage en français. Un objectif, semble-t-il, atteint auprès des agents de voyages lors de cet éductour. «
Je partais avec énormément d'a priori sur la destination et je reviens émerveillée ! », confie Julie Maccario,
de l'agence Carrefour Voyages de Montpellier. Un enthousiasme qu'elle saura partager, comme les autres
agents présents, à ses futurs clients !
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Publication : Tourhebdo.com
Headline : On a testé la balade à vélo dans South Beach de Miami en français 
Author : Brice Lahaye
Date of publication : 05/07/2019
Circulation / Visits per month : 17.150
Total Media Value : $2.113
Resulting from : Press Trip: XL Airways 28th of June - 1st of July
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Publication : Tourhebdo.com
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Date of publication : 08/07/2019
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Total Media Value : $2.022
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Publication : fr.Fashionetwork.com
Headline : Lorsque les marques françaises mettent le cap sur la Miami Swim Week 
Author : Anaïs Lerévérend
Date of publication : 10/07/2019
Circulation / Visits per month : 8.300
Total Media Value : $1.376
Resulting from : Meeting/Public Relations & Pitching
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Publication : Loeildeos.com
Headline : 3 Jours à Miami - Découvrir la capitale du sunshine autrement 
Author : Eloise & Luc
Date of publication : 13/07/2019
Circulation / Visits per month : 12.000
Total Media Value : $45.271
Resulting from : Blog Trip: Loeildeos 28th of June - 5th of July
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Publication : Masculin.com
Headline : Miami: les 10 lieux et activités à ne pas rater 
Author : NA
Date of publication : 13/07/2019
Circulation / Visits per month : 650.000
Total Media Value : $50.703
Resulting from : Meeting/Public Relations & Pitching
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Vol direct Paris – Miami : les
conditions du voyage
Matthieu Resaut

Quʼil sʼagisse dʼun séjour
professionnel ou de vacances en
Floride, vous avez tout intérêt à opter
pour une compagnie aérienne fiable
pour vous rendre à Miami. Pour un
voyage agréable, découvrons les
opportunités qui sʼoffrent à vous,
notamment la qualité de services
proposée à bord de lʼavion qui vous
emmènera dans la métropole
floridienne !

Les modalités dʼun vol
Paris – Miami

L̓ intérêt dʼun vol direct

Un vol direct depuis Paris jusquʼà Miami n e̓st pas systématiquement un
vol sans escale : en effet, ce trajet nécessite dans certains cas une
pause, dite escale technique. Les vols commerciaux se différencient
plutôt selon le fait quʼils sʼaccompagnent ou non dʼun changement
dʼappareil. Un vol direct, cʼest un trajet que vous accomplissez dʼun
aéroport de départ jusquʼà votre destination sans avoir à prendre un
autre avion. Dans le cas dʼun vol direct de Paris à Miami, vous vous
affranchissez alors dʼun voyage plus long, qui requiert dʼattendre votre
correspondance un certain temps dans une grande métropole située en
Europe (Zurich, Berlin…) ou sur le continent américain lui-même (Mexico

http://www.next-post.com/author/babyphon/
https://www.corsair.fr/vol/billet-avion/amerique-du-nord/etats-unis/miami


24/7/19 10)00Vol direct Paris - Miami : les conditions du voyage

Página 2 de 4http://www.next-post.com/vol-direct-paris-miami-les-conditions-du-voyage-42313/

etc…).

Différentes classes à bord

Corsair par exemple compte parmi les compagnies aériennes qui
permettent de rejoindre rapidement la Floride depuis Paris, au même
titre quA̓ir France ou British Airways. Leurs offres sont en adéquation
avec les exigences plus ou moins élevées des publics qui leur accordent
confiance. Tout dʼabord, il est possible de réaliser le voyage dans
d e̓xcellentes conditions avec la classe Economy. Comme son nom
lʼindique, celle-ci permet de rallier Miami en maîtrisant son budget, sans
renier sur la qualité de services. On note par exemple le système
d é̓clairage qui génère en vol des ambiances lumineuses reproduisant la
tombée de la nuit ou le lever du soleil. Les passagers ont également la
possibilité de se restaurer avec le choix dʼun repas à thème.

Pour bénéficier dʼun confort supérieur, il vous faut privilégier la classe
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Premium, notamment caractérisée par une phase dʼembarquement
prioritaire et des petits plus à bord (sélection du siège…) qui rendent le
long voyage davantage plaisant. Vous aspirez à vous rendre à Miami dans
des conditions idylliques ? C e̓st la classe Business qui correspond à vos
attentes ! Des sièges-lits au soutien irrésistible jusquʼà la cuisine raffinée,
en passant par le prêt dʼiPads pro : tout est réuni pour vous combler à
bord.

Un séjour bien organisé

Avant même de préparer votre valise pour Miami, nous vous invitons à
vous préoccuper des formalités administratives et demander lʼESTA
auprès des autorités américaines. Puis il sʼagit de rassembler les
vêtements adaptés à votre séjour. En Floride, la température moyenne en
hiver ne descend pas sous les 17° dans la métropole, vous nʼaurez pas
besoin dʼaccumuler les doudounes, même si vous y séjournez en janvier
ou en février. Attention, le climat est bien plus humide durant la période
estivale, n o̓ubliez pas le parapluie ! Quant au quartier où sʼinstaller, nous
vous recommandons deux secteurs : les très dynamiques South Beach et
Bayside Market si vous convoitez un pied à terre avec une vue agréable
du côté de Biscayne.

Les attractions de Miami

La ville de Miami

Quelle que soit la durée de votre séjour, vous ne pourrez pas vous
ennuyer à Miami. Parmi les activités que nous vous conseillons de faire,
on compte la visite du Parrot Jungle Island, un parc de perroquets où
résident aussi des reptiles et des fauves fascinants. Une promenade à
Ocean Drive sʼimpose pour nʼimporte quel touriste, et assister à une
rencontre du Heat de Miami (la franchise NBA locale) à l A̓merican
Airlines Arena demeure forcément une expérience enivrante !
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Autour de Miami

Les alentours de Miami ne sont pas en reste avec un grand nombre de
sites touristiques dignes dʼintérêt ! Par exemple les Everglades, un parc
naturel pouvant être exploré de multiples façons. À Key West, la visite de
la maison dʼErnest Hemingway est incontournable, tout comme
l e̓xpédition plongée de Key Largo.
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Miami, la ciudad capital
Martín Caparrós  •  original

Dos jóvenes, junto a un coche deportivo en Miami Beach. Almudena Toral

Miami es un lugar al que la mayoría decidió venir: una ciudad deseada. Aquí
viven más billonarios que en París o Shanghái. Aquí todo el dinero es nuevo:se exhibe, se pavonea, se presume. Aquí la belleza se compra. Los barrios
ricos son tropicales frondosos lujuriosos. Y los barrios pobres son secoscomo palos. Tras Caracas, Bogotá, México, La Habana y Buenos Aires, última
entrega de una serie en la que Martín Caparrós toma el pulso a grandes urbes
de Latinoamérica
NO ES FÁCIL llegar a Miami.
Tantos quieren. Unos 22 millones de personas desembarcan en su aeropuerto cada año:
60.000 por día. La llegada es un ejercicio de humillación ligera: cientos o miles en esta cola
lenta, los guardias que te gritan que avances, que te pares, que avances otra vez, que el
celular está prohibido, que vuelvas a pararte. La cola serpentea por el hangar enorme, erizado
de carteles que te repiten lo que no debes hacer; al fondo, en esa línea de garitas que te
separan de los USA, te espera un empleado todopoderoso que puede rechazarte sin la menor
explicación: te espera el miedo ante el poder real. Años atrás yo tenía que conectar urgente
con un vuelo a México y el oficial de migraciones me preguntó para qué venía a los Estados
Unidos y le dije que no venía y entonces me preguntó para qué iba a México y le dije que por
qué ese sería su asunto.
–Porque si no me da la gana no lo dejo pasar y usted no va a ninguna parte.
Me contestó, preciso y elocuente. Y ahora la cola dura, tarda, salvo para unos pocos que
avanzan triunfadores por el pasillo del costado. Van hacia esas máquinas especiales con un
cartel que dice Global Entry: el que cumple con varios requisitos y paga 100 dólares puede
inscribirse en el programa y pasa en dos minutos. Para que quede claro, desde el principio,
que aquí hay clases.

Vista aérea de Miami Beach. Almudena Toral

A Miami se llega: más de la mitad de sus habitantes llegó desde algún lado. N., por ejemplo,
llegó con 10 años y un papá policía de Batista que escapaba de un pelotón en Cuba, enero
del ‘59; R. llegó también de Cuba pero en el 2000 a buscarse la vida y darle un futuro a su
hijo; J., de Cuba hace dos años, a sus 26, a ver el mundo y aprender a usarlo; G. llegó de la
Argentina hace unos 30, con 25 y una herencia que le permitió, para empezar, comprarse una
Ferrari; M. llegó hace 15 años, a sus 40, de Nicaragua sin papeles cruzando a pie el desierto
mexicano por las noches; M. llegó de Venezuela hace seis años en sus treinta y tantos, dos
hijos y marido, porque un general chavista quería volver a encarcelarla; V. con 30 llegó de
Venezuela via Nueva York hace tres años para encontrarse con su familia e intentar una
empresa de marketing; J. llegó de México via California hace 40 años, a sus 20, para
quedarse tres o cuatro y ahora es un periodista muy famoso. Hace un siglo Miami tenía 6.000
habitantes; hace medio tenía dos millones; ahora, más de seis.
–¿Cuál es tu nacionalidad?
–Cubana.
Dice, sin la sombra de una duda, Ninoska Pérez, que llegó a Miami hace 60 años. Ninoska es
una mujer ancha, vital, pulseras y collares, que está por cumplir 70 años y sigue su pelea de
los últimos 50. Su padre era un coronel de la policía de Batista que se escapó la noche en
que los guerrilleros entraron en La Habana; los suyos lo siguieron unos meses más tarde. Esa
primera ola cubana empezó a cambiar Miami para siempre. Eran unos 200.000, mayormente
blancos, acomodados, educados, muy anticomunistas y se instalaron como un grupo nacional:
mantuvieron costumbres y comidas, la lengua y la esperanza de volver. Ninoska aprendió
inglés, estudió en la universidad y empezó a trabajar en esas radios que nunca dejaron de
llamar a sus compatriotas a rebelarse contra Fidel Castro.
–¿Y americana no?

 Medio      

 Soporte      

 U. únicos      

 Pág. vistas

 El Pais

 Prensa Digital

 1 711 000

 5 817 400

 Fecha

 País

 V. CPM

 V. Publicitario

 30/06/2019

 España

 140 EUR (158 USD)

 7338 EUR (8310 USD) 

https://elpais.com/elpais/2019/06/19/eps/1560962055_782002.html

https://elpais.com/elpais/2019/06/19/eps/1560962055_782002.html


–Bueno, sí. Uno se siente americana porque ama a este país, porque te dio todas las
oportunidades que no tuviste en el tuyo, pero Cuba siempre queda ahí, siempre es lo primero.
Esa isla debe tener un imán…
–¿Y no te dan ganas a veces de decir bueno, ya está, me olvido de todo eso?
–No, me encantaría pero no puedo. Y además no lo hago por principio. En Cuba hay muchas
víctimas. Es como si, cuando estaban exterminando a los judíos, la gente hubiera ido de
vacaciones a Alemania. Eso me choca mucho.
Entonces le pregunto por la muerte de Castro y me dice que no fue lo que había imaginado.
En su escritorio hay estampas de vírgenes y fotos de bebés.
–Yo siempre pensaba en ese día. Pero él ya llevaba tanto tiempo siendo un cadaver político
que no fue la alegría que esperaba. Y además se murió tranquilo en su cama, nunca fue
juzgado, nunca pagó su precio…
Ninoska es de las últimas de esa vieja guardia que ya se va muriendo: ahora, sus hijos y
nietos hablan inglés, son la primera minoría de la ciudad, consiguen posiciones de poder, se
ocupan de sus negocios mucho más que de cualquier nostalgia. Pero ella no se rinde:
–¡Aquí radio Mambí! ¡El tema es Cuba, la meta es su libertad! ¡Aquí está “Ninoska en Mambí”!
¡Todo para la libertad de Cuba!
Proclama un locutor, salsa de fondo, como todos los días a las 13, como todos desde hace
medio siglo, y ella mira el micrófono y le habla.

Fiesta en la piscina de un bar en South Beach. Almudena Toral

Miami es una isla, una especie de isla: el mar delante, los pantanos detrás. Y una ilusión que
dependió, desde el principio, de su habilidad para convencer a personas lejanas de que valía
la pena dejar sus lugares para venir a éste. No era fácil. En 1819, cuando los Estados Unidos
decidieron comprar –a precio de saldo– la región, un diputado por Virginia se opuso con
vehemencia: “La Florida no vale la pena. Es una tierra de ciénagas, de sapos, cocodrilos y
mosquitos. ¡Nadie emigraría allí, ni aunque saliera del infierno!”.
Ahora, Miami es un lugar al que la mayoría decidió venir: una ciudad deseada. Miami es una
ciudad deseada por miles y miles de latinoamericanos que creen que aquí podrán vivir una
vida distinta; deseada por miles y miles de venezolanos medio pobres que creen que aquí
encontrarán trabajo y comida cada día; deseada por miles de venezolanos groseramente ricos
que creen que aquí encontrarán seguridad para ellos y sus dólares; deseada por miles y miles
de cubanos que la ven en los clips reguetoneros como un edén de oros y de culos; deseada
por miles y miles de centroamericanos y haitianos radicalmente pobres que la ven como la
posibilidad de comer todos los días bajo techo; deseada por miles y miles de sudacas no tan
pobres que la ven como la posibilidad de vivir como en los comerciales; deseada por unos
pocos miles realmente ricos que creen que aquí pueden serlo más aún o, por lo menos,
intentarlo a bordo de aquel yate, tan tranquilos; deseada por miles y miles de argentinos
colombianos brasileños mexicanos que la ven como el paraíso de las compras baratas que
quisieran tener en sus países y no tienen; deseada por miles y miles de argentinos
colombianos brasileños mexicanos alemanes norteamericanos que la ven como ese mito pop
de camisas floreadas y nalgas como barcos, el lugar de lo cool  y lo fashion  y la rumba a
rayas; deseada por miles y miles de licenciados en administraciones diseñadores de la web
vendedores de todo que la ven como el lugar perfecto para tener esa familia rubia el perro el
parasol junto a la alberca; deseada por miles y miles de norteamericanos aviejados que la ven
como el lugar perfecto para esperar su muerte al sol; deseada por miles y miles de políticos
empresarios ladrones varios que la ven como la forma de aparcar sus riquezas mejor o peor
habidas casi sin preguntas; deseada, por fin, por razones oscuras, por los que siempre
quisimos despreciarla.
No conozco otra ciudad con tanto cielo. Miami es cielo y cielo y mar y brillos, palmeras y
palacios, rascacielos y ranchos y miserias varias, esa mezcla de acentos. Miami es una ciudad
como no hay y eso es bueno y es malo y tantas otras cosas.
Miami es una ciudad del siglo XX, de cuando los coches invadieron y rompieron el orden
clásico de centro y suburbios y calles y peatones. Aquí todo es centro, todo es suburbio, todo
es automóvil. No hay plazas, no hay calles, no hay encuentros; hay solo recorridos,
desplazarse de un punto a otro punto, la deliberación que te protege de las casualidades: otra
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forma del orden, en su peor sentido. Es difícil creer, primero, que sea una ciudad; después,
poco a poco, te vas acostumbrando. Es difícil creer, segundo, que sea latinoamericana;
después, poco a poco, vas oyendo. Es difícil creer, tercero, que sea tan desigual; después,
poco a poco, la vas recorriendo.
El primero que la llamó “la capital de América Latina” fue, dicen, Jaime Roldós, entonces
presidente de Ecuador, en 1979. Roldós murió dos años después en un accidente de aviación
que pudo ser un atentado. Su frase siguió viva; quizá tenga un error de género.
Todo aquí está en cambio o renovación o apropiación constante: es esa proliferación
incontrolada de torres enormes, blancas y celestes, que surgen como hongos
–A mí me fue muy bien con el negocio inmobiliario, pero me habría ido muy bien con
cualquier otra cosa. Yo siempre trabajé mucho, pero además tenía una economía que
empujaba y empujaba: acá todo explotó, barrios donde parecía que no iba a pasar nada se
desarrollaron como locos. Mirabas un barrio que era de negros y decías esto para que se
limpie son 50 años y no, en cinco o diez ya explotaba. Esa energía de la ciudad, esa ola nos
llevó a todos mil metros adelante… La evolución de Miami fue increíble.
–¿Por qué tan acelerada?
–Creo que la descubrieron muy rápido. Hubo una afluencia de dólares que venían de
Latinoamérica buscando algún seguro que allá no había. El desarrollo inmobiliario de Miami
debe ser veinte o treinta veces mayor que el de Nueva York. Pero lo cierto es que el Miami
caro es 80 por ciento latinoamericano. Hubo un momento en que muchos países de
Latinoamérica generaron mucha riqueza y muchos ricos que querían sacar su plata de esos
países, en el chavismo salían dólares a cagarse, porque se los robaban y creían que en algún
momento se les iba a acabar, Brasil en algún momento fue parecido, Argentina y Colombia y
México también.
Hace más de 30 años, su padre había vendido su empresa argentina y G. pensó que no
quería empezar otra en un país sin garantías. Casi por azar cayó en Miami y le gustó: era
joven, la vida era agradable:
–Era una ciudad fácil, chica, conocías a todo el mundo, y era como estar siempre de
vacaciones. Trabajabas, por supuesto, mucho, pero estaba el calor, el mar, las fiestas, esas
cosas… Esta es una sociedad muy abierta. Acá, como la gente no tiene mucho sentido de
pertenencia, no te pregunta de dónde saliste, quién sos, cómo hiciste la plata… A nadie le
importa. Acá hay mucho de todo, muy mezclado, así que te da una posibilidad de inserción
que no existe en otros lugares.
Su caso era casi común: sudacas que llegaban porque querían armar sus carreras, sus
empresas, sin depender de los cambios de gobiernos y de reglas, las amenazas, la
inseguridad –o que escapaban ellos mismos de alguna ley, de algún pasado turbio. En Miami
el pasado personal es una anécdota que uno puede o no querer contar. Miami vende la
ilusión de que el futuro es lo que pesa. De que cada quien es capaz de construir el suyo –si
trabaja suficiente, si lo tiene claro, si está a la altura de sus metas. Solían llamarlo el sueño
americano y murió, en el resto de ese país, por un choque violento con las clases, las razas.
Aquí todavía sobrevive: esto es muy nuevo.
En Miami viven más billonarios –personas con más de mil millones– que en París o San
Pablo, Shanghai o Singapur. Hay por lo menos treinta conocidos: ellos solos tienen unos
100.000 millones de dólares.
El dinero viejo a veces tiene pudor, recato de mostrarse. En Miami todo el dinero es nuevo: se
exhibe, se pavonea, se presume.
Miami o Maiami o, incluso, en argentino, Mashami, tiene una beiesa  rara, hecha de kitsch  y
naturaleza desbordante y mucho brillo. En general, el orden es el frío. Miami es caluroso y
húmedo, ordenado. Y su relación con el agua la convierte en una Venecia de la era del motor
de explosión: una Venecia al cubo.
Y están, por sobre todo, los banianos. O hay que llamarlos ficus de Bengala: esos árboles
como gigantes buenos, sus docenas de ramas que caen en lágrimas gigantes y buscan la
tierra y arman un mundo alrededor, una pequeña selva. Es lujuria alejada de cualquier
folclorismo: aquí no hay, como a veces en el Tercer Mundo, belleza espontánea, desmadrada.

 Medio      

 Soporte      

 U. únicos      

 Pág. vistas

 El Pais

 Prensa Digital

 1 711 000

 5 817 400

 Fecha

 País

 V. CPM

 V. Publicitario

 30/06/2019

 España

 140 EUR (158 USD)

 7338 EUR (8310 USD) 

https://elpais.com/elpais/2019/06/19/eps/1560962055_782002.html



Aquí la belleza se compra, se instala, se controla con plata: los barrios ricos son tropicales
frondosos lujuriosos; los barrios pobres son secos como palos. Se suele asociar trópico y
pobreza; aquí los barrios pobres no son apenas tropicales. Cuanto más ricos, más se ve el
Caribe: más plantas despampanantes, más verdes colosales, el mar incluso, pájaros, delfines;
todo eso que formaba la idea del paraíso desatado aquí se normaliza, se vuelve cotidiano para
los que pueden comprarlo y mantenerlo.
Y entonces esos barrios entre los más bellamente lujosos del planeta: Coconut Groves y Coral
Gables, con su desparramo de árboles y flores, casas y más casas entre túneles verdes, la
naturaleza como decoración o decorado. Y Key Biscayne, la isla de la fantasía.
A la entrada de Key Biscayne hay un cartel discreto que pregunta “Iguanas out of control?” y
da un teléfono para reportarlas. Si las hay, debe ser lo único que parece fuera de control. Key
Biscayne es una isla separada de la ciudad por la bahía, unida por sus puentes: un Truman
Show casi perfecto, árboles florecientes, calles florecientes, niños florecientes que la recorren
en carritos de golf, casas que están entre lo más fino que la arquitectura actual sabe construir
o, cuanto menos, lo más grande. Algunas intentan ser modernas; otras prefieren la copia de
otros tiempos; las mejores y mayores dan al mar o a los manglares y la vida es bella, serena,
tan segura. Es la ilusión de Miami para ricos: que la vida es bella, serena, tan segura.
–Sin la propiedad privada el mundo no puede funcionar. Basta con ver lo que pasa en
Venezuela.
Me dice, y no le digo que en Venezuela hay mucha propiedad privada porque él es mi
anfitrión; cenamos –tan bien, tan agradable– en su casa de muchos millones, muebles a la
española, cuadros clásicos.
–Si hay algo santo en este mundo es eso. La condición para que todo lo demás funcione.

Una pareja, ante un mural en el barrio artístico de Wynwood. Almudena Toral

Cuando emprendió su viaje, M. no imaginaba cómo sería ese lugar adonde iba. En Matagalpa,
Nicaragua, M. vivía en un rancho que no lograba terminar, trabajaba en un centro para niños
desnutridos, tenía siete hijos y un marido escapado y no veía más solución que la partida: le
habían dicho que en Miami podría ganar lo necesario para criarlos y educarlos. Allí vivía el
marido de una prima y ella la empujaba; al fin se decidió. El viaje fue largo, laborioso: salieron
en un bus hasta Managua, otro hasta Guatemala, más buses hasta el río Suchiate, en la
frontera mexicana, donde le pagaron a un barquero y a unos soldados para que las cruzaran
hasta Ciudad Hidalgo.
–¿Y no tenía miedo?
–No.
–¿Por qué? Yo habría tenido…
–Bueno, yo no sabía cómo era.
Más allá de Ciudad Hidalgo su prima se quebró un tobillo; consiguieron un curandero que se
lo sobó pero pasaron tres meses hasta que pudo caminar de nuevo. Entonces cruzaron México
en autobús hasta Sonora: allí pagaron a unos coyotes para que las cruzaran a los Estados
Unidos a través del desierto:
–Tres mil, apenas, les pagamos, cada una. Ahora vale más, el doble, más.
Cada noche caminaban doce, catorce horas. Eran quince: salían en fila cuando bajaba el sol y
marchaban hasta el alba, con frío, mucho frío. No llevaban ni una muda de ropa para no
cargar nada inútil; solo un poco de agua, alguna fruta, un gorro, un par de guantes, una manta.
–Cuando salía el sol parábamos. Nos quedábamos debajo de algún arbolito, ellos conocen,
saben dónde esconderse, allí comíamos, dormíamos. Y había que estar atentos, que no nos
fueran a encontrar… Lo peor es el final, te dicen es allí, en esa luz, y resulta que la luz nunca
llega, caminas y caminas y no llega.
Llegaron, al final, y una van las llevó a Phoenix, Arizona; allí esperaron dos semanas hasta
que vino otra que, tras tres días de ruta, las dejó en Miami. El viaje había durado medio año.
–¿Y no hubo algún momento en que pensó no puedo, no vale la pena, me vuelvo a mi casa?
–No, cuando uno viene con una meta, no se devuelve. Uno dice tengo que caminar, tengo que
llegar. Hay que tener una meta, saber a lo que viene.
Cuando llegó, dice, no lo podía creer: que nunca pensó que fuera a ser tan rico, tan lleno de
carros, de edificios, pero que lo que más le gustó fue que por fin iba a ganar dinero.
–Esa es la alegría de acá: conseguir unos trabajos para ganar su dinerito y mantener a los
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chavalos allá.
M. gana dos o tres mil dólares al mes; quizá diez veces más que en Nicaragua. M. es alta,
flaca, la cara redonda y agradable, el pelo estirado con un moño, bluyín, sandalias, una
camisa blanca con dibujos: tan lejos del cliché de la campesina centroamericana. M. nunca
aprendió inglés: dice que no lo necesita, que para su trabajo no lo necesita.
–¿Para qué? Si yo lo que hago es la limpieza…
M. tiene 54 años y ya lleva quince en Miami. Cuando salió, su hijo menor era un chico de 6;
ahora es un hombre –que ella nunca vio. M. limpia casas, cuida niños, y ha conseguido criar a
los suyos a lo lejos. Su vida –como la de miles de latinos, la fuerza de trabajo barata de
Miami– no fue fácil. Trabajo, más trabajo, otro trabajo. Hace años vivía con un albañil
hondureño; una mañana la policía de migraciones les golpeó la puerta. Lo buscaban a él: se
lo llevaron, lo deportaron –y a ella, nunca sabrá por qué, ni siquiera le preguntaron quién era.
La amenaza, de todas formas, sigue: nunca pasa. Hay que vivir pensando que en cualquier
momento pueden echarte, dice, desarmar tu vida: hay que vivir sabiendo –más aún– que todo
es transitorio.
–¿Se arrepiente de algo?
–¿Quién, yo? No, yo aquí he logrado lo que quería. Allá en su país uno no puede, no le da
para hacer nada, para hacerse su casa, amueblarla. Allá uno solo puede sobrevivir; aquí uno
trabaja y puede hacerlo, ayudar a sus hijos, darles lo que ellos necesitan.
M. vive con una hija, un hijo y una nuera en dos cuartos chicos, un saloncito, una cocina, su
gran televisor, su frío artificial. Su casa, en Little Havanna, es una de esas construcciones de
renta de un solo piso, larga, llena de puertas, sus vecinos nicas, salvadoreños, ecuatorianos,
colombianos. En esas calles, por supuesto, no hay un árbol; hay, en cambio, muchas personas
gordas. Ahora M. paga 1200 dólares porque los alquileres han subido mucho: hace poco la
echaron de una casa donde pagaba 900 porque la van a derribar para hacer una torre.
–Ahora también este barrio se lo están dando a los ricos. Ya no sé dónde vamos a ir.
–¿Y no le da un poco de envidia que haya gente que tenga tanto billete?
–No, eso no da envidia. Si uno gana su vida se conforma con lo que tiene. Y yo cumplí, mis
hijos ya están criados, estudiaron, se casaron, tienen hijos, están todos bien, gracias a Dios.
–Bueno, no gracias a Dios, gracias a usted.
–Ah, sí, también a Dios, porque él me ha dado la fuerza.
Dice M. y, como suele, se sonríe.
En 2012 la revista Forbes  nombró a Miami “la ciudad más miserable de América”. Se refería,
sobre todo, a la desigualdad. Aquí hay ricos muy ricos y un millón de personas bajo la línea
de pobreza. Hispanos y negros tienen el doble de posibilidades que los blancos de ser
pobres. Muchos, como M., soportan esa desigualdad social por las desigualdades nacionales:
ser pobre en Miami es ser pudiente en Nicaragua.
El coche, por ejemplo. Para muchos inmigrantes, tener un coche en su lugar de origen era un
sueño imposible. Allí los coches son para los –más o menos– ricos. Aquí es fácil: aquí los
coches son –también– para los pobres. No es que dejen de ser pobres; son pobres con coche,
tienen lo que en sus países tienen los ricos: un coche, la tele chata, la nevera, comida en la
nevera.
M. no tiene coche: le da miedo manejar, le da miedo que la paren y le pidan sus papeles.
Miami es, sobre todo, una vidriera para mostrar dinero. Dinero sin el pudor protestante. Aquí se
está por el dinero, para el dinero, gracias al dinero, a favor del dinero
“Miami es la ciudad de Estados Unidos que tiene mayor discrepancia entre ingresos y renta.
Por eso el 80 por ciento de estos condominios los están comprando los extranjeros”, le dijo
hace poco al Miami Herald  el mayor constructor de la ciudad, el multimillonario cubano Jorge
Pérez, que, a cambio de sus donaciones, le puso su nombre al Pérez Museum of Arts, la joya
más reciente.
El proceso es continuo: un barrio barato se pone de moda entre jóvenes y artistas y personas
que querrían parecer jóvenes y/o artistas porque es barato y agradable y empiezan a mudarse.
El cambio de clase hace que en el barrio todo aumente: cada vez más personas que quieren
parecer se mudan, pagan más caro, y los jóvenes y artistas y personas ya no pueden pagarlo
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y buscan otro barrio barato y agradable y empiezan a mudarse y expulsan a los antiguos
habitantes y se instalan unos años hasta que.
Entonces quedan esas zonas –como Overtown, antiguo barrio negro– donde la gentrificación
acaba de empezar: sus nuevas grandes torres con sus tiendas y su fulgor corporativo, y esas
personas todavía de antes que vagan por las calles, esas personas esqueletas: esa mujer
blanca de quizá 30, quién sabe 50, la cara calavera, que me mira y se agarra la entrepierna
como quien dice algo; ese hombre negro de quizá 50, quién sabe 34, que grita y grita a los
vientos unas palabras que no entiendo, tan enojado con los vientos.
Miami es un experimento de punta: lo mejor y lo peor que el dinero puede hacer con una
ciudad. Deshacerla, rehacerla, convertirla en un espacio tan distinto de lo que solemos
considerar una ciudad. Miami es un espacio en cambio o renovación o apropiación constante:
es esa proliferación incontrolada, cancerosa, de torres enormes, blancas y celestes, que surgen
como hongos –con esa construcción a la americana, siempre provisoria, como si no creyeran
en la permanencia, si no creyeran que un edificio debe durar más de 20 o 30 años: la
obsolescencia programada de las casas. Y ahora, además, está el miedo al cambio climático:
las zonas costeras pueden sufrir la subida de las aguas y entonces los constructores atacan
esos barrios interiores que antes despreciaban.
Miami es, sobre todo, una vidriera para mostrar dinero. Dinero sin el pudor protestante, dinero
exhibido para que todos sepan que tal o cual tiene dinero. Y el acuerdo general de que aquí
se está por el dinero, para el dinero, gracias al dinero, a favor del dinero. Por eso, por él, hace
tiempo que los negros de Miami no queman ningún barrio, que los latinos de Miami se
emplean como pueden, que los blancos de Miami no salen a cazarlos –mientras sigan
pensando que se sirven los unos a los otros para ganar dinero.
El equilibrio, por supuesto, es inestable; todos hacen como si no fuera a romperse nunca;
todos saben que puede derrumbarse cualquier tarde.
El Whole Foods de Brickel es una síntesis de algo: nuevo, rodeado por las torres nuevas,
mantiene ese estilo cool  casual  hipster  orgánico todo de madera que es la cifra del nuevo
compromiso. Yo soy consciente, yo cuido de la Tierra, yo cuido a los animales, yo me cuido.
En el Whole Foods se manifiesta esa manera suave del dominio que consiste en tener todo
de todo el mundo y ofrecerlo como despojos del triunfo: todas las salsas, todos los cereales,
todas las quinoas y kales  y hummus  y lentejas, los coconut curries  y los vindaloos  y massalas
y sopas y frutas imposibles y panes y tartas y carnes y orquídeas y cafés y los miles de tés y
las gambas en círculos perfectos y los helados sin azúcar sin helado y las mejores
hamburguesas de carne sin carne, todo con su cuenta de calorías para que nada te ataque
por la panza, para que nada rompa tu idilio contigo mismo. Hace dos años, Jeff Bezos, el
hombre de Amazon, el más rico, compró la cadena de más de 400 supermercados por 12.100
millones de euros. Bezos se llama Bezos por el segundo marido de su madre, un inmigrante
cubano que se los trajo a Miami; aquí el nuevo rico estudió el bachillerato y trabajó en algún
McDonald’s. El Whole Foods es su brazo material, su avanzada en el mundo palpable, un
espacio donde sus socios Prime  tienen sus privilegios y van en shorts  o licra  o shorts  de licra
para mostrar sus piernas que tanto cuesta mantener. Los clientes son los vecinos de la zona:
jóvenes y más jóvenes, sudacas con posibles, empleados jerárquicos de financieras y bancos
y tecnos y teles y quién sabe, que viven más o menos solos o comparten pisos y por ahora
resisten al cliché jardín niños perro; que no sabrían qué hacer en un chalet en una urba, que
necesitan el entorno de vecinos y gimnasios y bares y negocios.
Casi todos son blancos; los cajeros, faltaba más, son mujeres y negras.

Una caseta de socorristas en Miami Beach. Almudena Toral

–No, yo tampoco digo que soy de Miami.
Dice Jorge Ramos: que aquí todos son forasteros, desde los políticos corruptos y los
empresarios ricos a los trabajadores más jóvenes que vienen a buscarse la vida. Jorge Ramos
es flaco, enjuto, el pelo muy blanco y los ojos muy azules, los rasgos afilados y me dice que
no, que pese a los casi 30 años que lleva en esta ciudad él tampoco dice que “es de Miami”,
que acá nadie lo dice: que cuando te preguntan dices que eres –por ejemplo, en su caso–
“mexicano pero vivo en Miami” o incluso “mexicano pero con pasaporte americano”: que para
los migrantes ya no hay identidades simples.
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–Acá todos estamos out of place, fuera de nuestros lugares. Todos.
Pero que la condición de hispanos, dice, sí los reúne a todos y que es impresionante cómo
creció su poder en los últimos años:
–Ahora se está lanzando Joe Biden, el vice  de Obama, como candidato a presidente
demócrata, y uno de estos días voy a ir a entrevistarlo. Hace unos años esa gente no nos
habría hecho caso. Ahora saben que sin nosotros no pueden ganar las elecciones.
Jorge Ramos habla de “nosotros”. Esa mirada nos hace uno, nos reúne: para esa ingeniería
electoral o para las campañas comerciales o para la percepción de cualquier americano
blanco o negro las diferencias entre un cubano y un chileno y un mexicano son menores que
sus coincidencias: todos somos latinos. Eso sucede en Miami más que en cualquier otro sitio:
aquí, de algún modo, ser latino(americano) tiene sentido, es una identidad que se va armando
en la mezcla de tantos inmigrantes.
–Y este es el único lugar de Estados Unidos donde nadie te discrimina por ser latino. Al
contrario, aquí hasta tenemos partes del poder: la política, los medios, los negocios, la cultura
están llenas de latinos con poder. También eso la hace muy distinta.
Jorge Ramos es el periodista hispano más conocido del país. Los latinos lo siguen desde
hace décadas, las que lleva presentando el noticiero de Univisión; los demás lo reconocieron
hace cuatro años, cuando Trump, colérico, lo echó de una conferencia de prensa por una
pregunta que no le gustó. Y hace unas semanas Maduro repitió la jugada.
–Miami es como una gran madre que recoge a todos los que vienen. Pero quizás una madre
adoptiva: sabes que te quiere, que te cuida, pero no es la tuya. Aquí, a fin de cuentas, siempre
estás de paso.
–¿Aunque sea durante 30 años?
–Sí, también. Yo llevo todo ese tiempo pero nunca me imagino terminar aquí, morirme en
Miami.
Me lo habían dicho otros. Me pregunto si no es parte de sus atractivos: una ciudad donde uno
cree que no se va a morir. Que eso siempre sucede en otra parte.
–Sí, es así. Uno no puede vivir acá sin pensar cómo sería tu vida si te hubieras quedado en tu
lugar, en tu ciudad.
Me dice Gerardo Reyes, gran periodista colombiano. Es el truco o la cruz del inmigrante:
siempre le queda la ilusión de esa vida que podría haber tenido si no hubiera migrado.
–Y ya no eres de aquí ni de allí, pasas a ser de ningún lado. Esto no es lo definitivo pero se
va volviendo definitivo. Al principio uno extraña mucho la vida de allá, trata de replicarla acá,
pero de a poco vas entendiendo que no se puede, que tienes que aprender a vivir esta vida.
Uno cree que quiere volver pero no vuelve pero lo sigue pensando todo el tiempo.
O, dicho de otro modo: ¿dónde más es posible comer, sin manejar más que unas cuadras,
fajitas, empanadas, arepas, un ajiaco, una bandeja paisa, asados, pupusas, feijoada, tiraditos,
ceviches, ropa vieja, medialunas, moros y cristianos, salchipapas, anticuchos, sandwichitos de
miga, tacos al pastor? Aquí mucho se mezcla, se confunde. Miami es el mejor ejemplo de
ciudad en la globalización: la ciudad como mezcla, la ciudad como eslabón de una cadena. El
que la usa viene de aquí o de allá, hoy puede estar aquí y allá mañana.
Aquí no hay patria o, si la hay, es algo que está lejos.

Roberto García, en su tienda en un campamento callejero formado por expresos por delitos sexuales. Almudena Toral

–Aquí eres un poco huésped todo el tiempo. No hay una tranquilidad de que llegaste y ya
está.
Jorge Carrasco no cumplió 30 años pero ya tuvo el premio de crónica de la Fundación García
Márquez por un reportaje sobre travestis de La Habana. Hace tres años salió de Cuba con
una beca mexicana; en cuanto pudo siguió viaje a Miami.
–En Cuba estás demasiado aislado, quieres saber qué hay del otro lado. Y vienes y
descubres que aquí todo es provisorio, de pronto estás en un trabajo bueno y se acaba y ya
está, no hay seguridad, no hay una línea recta. Entonces te da el pánico...
Jorge tiene la cara flaca, un buen corte de pelo, los pantalones serios, los mocasines con
adornos; ahora colabora con la BBC y vive con su novio cerca de la playa, al norte de Miami
Beach, en un piso chiquito. Y dice que todo es tan caro que hasta las relaciones cambian:
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–Mi novio es peluquero, gana más que yo. Entre los dos pagamos el apartamento. Si yo me
peleo con él… Yo lo adoro, lo amo, pero si estuviéramos en Cuba me iría para mi casa, dos
semanas, tres, y mientras no tenga ganas de verlo no lo veo. Pero aquí no se puede. Hay
momentos en que no quiero verle la cara pero igual me quedo porque no hay de otra…
Dice, y que le resulta difícil entender a esta gente, que son muy individualistas, que es lo mío
primero no matter what, todo centrado en el dinero, tú sabes, esa gente que manejar un toyota
y tener internet en el teléfono todo el tiempo es como el fin de su existencia…
–Pero te faltan muchas cosas. Acá la gente no tiene tiempo para hacer amistad. Están
enfocados en trabajar, pagar sus biles, hacer dinero, comprarse lo que quieren.
–Tú también te lanzaste al sueño americano y te compraste un coche.
–Bueno, comprar es una palabra tricky. Tramposita.
Dice: que aquí las personas no compran las cosas, que se meten en deudas por las cosas.
–Aquí tú lo puedes tener todo pero a pura deuda. Cuantas más cosas tienes, más deudas
tienes. Por eso la cantidad de gente que hace bancarrota es una cosa loca. Los inmigrantes
quieren tener ciertas cosas pero no pueden comprarlas, porque tampoco tienen buenos
trabajos, entonces te metes en deudas, más deudas, llega un momento en que te das cuenta
de que no vas a poder salir y te buscas un abogado y te haces una bancarrota. El otro día
una mujer me contaba que le dijeron que Fulano debía 50.000 y que iba a hacer una
bancarrota y entonces ella le dijo que no, que esperara a deber 100.000, la bancarrota buena
es de la de 100.000, si te vas a ir vete con todo.
Jorge se queja y se divierte: está molesto y fascinado, inquieto. Mañana vuelve a Cuba por
primera vez; antes no podía para no complicar su pedido de residencia y ahora está nervioso,
dice, como un niño.
–No sé qué dirán, cómo me ven, en qué me habrá cambiado esta ciudad. No sé cómo soy yo
ahora que no era antes. Pero seguro que soy distinto. Esta ciudad te cambia, eso es seguro.

Almudena Toral

Miami fue, antes que nada, cuando la fundaron, a fines del siglo XIX, una playa. La playa es
un invento de esos días. Antes, la orilla era esa mezcla, ese espacio limítrofe que no es ni
tierra ni mar, ni cultura ni naturaleza, ni sólido ni líquido, ni orden ni progreso; una frontera,
una confusión que los hombres evitaron desde siempre. La usaban los marinos, los
pescadores, los que no tenían más remedio. Pero en estos tiempos pocos espacios se han
valorizado tanto como la playa. Miami es un efecto de ese cambio.
Hace más de 30 años, la primera vez que ví Miami Beach, camino de Haití, los hoteles art-
decó  se caían a pedazos; los decoraban, en sus galerías, viejas y viejos –mayormente judíos,
generalmente neoyorquinos– sentados con mantas sobre las rodillas, en un estado
comparable. Miami, entonces, era un buen lugar para morir –si uno estaba dispuesto a morirse
durante diez o quince años. Miami era una ciudad cansada, suspendida.
Todo empezó a cambiar hacia 1980. En abril de ese año el régimen cubano decidió permitir la
partida de quien quisiera irse. Cientos de embarcaciones de fortuna salieron de la playa de
Mariel hacia Miami. Castro aprovechó para deshacerse de buena parte de lo que le sobraba:
entre los 150.000 cubanos que llegaron había más de 5.000 presos, cantidad de malvivientes
y malandras y pacientes psiquiátricos y homosexuales: la “escoria”, los llamó el comandante.
Con ellos y ciertos colombianos llegó el cambio: Miami se convirtió en el gran puerto de
entrada de la cocaína y sus lujos y sus corruptelas. El negocio del narco dejaba unos 10.000
millones de dólares de entonces al año, y eso daba para comprarse muchos yates, muchas
mansiones, muchos policías, muchos políticos y jueces. “Para bien o para mal, la coca hizo
que Miami volviera a ser sexy”, sentenció Anthony Bourdain. En esos días Miami era el rincón
más violento de Estados Unidos. Después, la playa la fue salvando poco a poco. Junto con
los grandes malls, la volvieron a convertir en una meta del turismo.
En 2018 vinieron 16 millones de turistas que gastaron 25.000 millones de dólares: el PIB de
Senegal. Y la mitad de Miami –la mitad pobre, más que nada– vive del turismo, las tiendas y
los restaurantes. Como Nueva York, como Los Ángeles, como París o Londres, Miami ha
salido en tantas películas, tantas series, que mirarla no es descubrir sino reconocer. Millones
de turistas vienen todos los años a confirmar lo que ya vieron, a incluirse con su selfi en la
postal.
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Hoy domingo la playa de South Beach está tranquila: muchas familias latinas y negras y
negras latinas con niños y neveras, unos pocos turistas lechosos encendidos, nenes y nenas
que retozan en el mar bajito, arenas blancas, algas, algún pelícano a los gritos, una señora
recostada en unos almohadones con un tubo de oxígeno que respira difícil –y no me atrevo a
preguntarle si vino a despedirse. Hay, sí, multitud de músculos en vilo. Miami es, también, la
ideología de la salud en todo su esplendor. Esa idea tan actual de que la vida que llevamos
rompe los cuerpos que nos han tocado y hay que hacer cosas para compensarlo: expiar,
pagar tributo. Este es un escenario perfecto para eso y las opciones se multiplican: todos
corren, todos se ejercitan, todos se preocupan. O, por lo menos, todos los que pueden. Pero
yo esperaba pasarelas de glamour, exhibición de carnes y de brillos; me equivoqué otra vez y
es un alivio. Después me dicen que eso pasa en espacios más privados: playas casi cerradas,
hoteles, clubes, casas, barcos.
O en la avenida que bordea la playa, Ocean Drive, con el ocaso. El sol cae y pasa un coche
pintado de colores acelerando a fondo, una mujer con más colores todavía en los pelos
revueltos, una chica subida a tacos como torres, un muchacho perdido detrás de sus tatuajes,
carnes recién compradas que urge amortizar. Son esfuerzos por hacerse ver, por superar esa
contradicción de nuestro tiempo: hay que estar a la moda –parecerse– y al mismo tiempo
destacar, diferenciarse.
Son turistas. El turismo es la mejor forma conocida –tras la religión– de creer que, por unos
días, somos otros: no ser ese que trabaja obecece se comporta sino un ocioso dueño de su
tiempo que solo debe divertirse –debe divertirse– interesándose por artes e historias que
nunca le interesan o siendo ese haragán de arena y sol que nunca es o ese amante
desprejuiciado y exitoso que querría. El placer es sacarle renta a la inversión, poner a trabajar
ese trabajo acumulado: usar esos músculos o esas ropas o esos pelos o esas siliconas para
hacerse mirar, poder mirar, hacerse tocar, poder tocar, hacerse del poder –efímero– que da la
posesión cortita.
Desear y ser deseado. El poder es beber desde temprano sabiendo que por un día no hay
deberes; el poder es rematarse a selfis para que todos sepan cuánto gozas; el poder es no
tener que nada; el poder –ese poder tan breve– es ser, una semana, como siempre son los
que lo tienen.
El turismo tiene la urgencia de lo que ya conoce –desde el principio– su final.
Tres arrastran grandes maletas con rueditas; uno no. Uno tiene 11 años y reclama su tablet;
su madre, una de los tres, le dice que ahora lo ven, que no moleste, y me explica que están
sobrepasados.
–Las valijas, mire las valijas. Nosotros trajimos una, vacía, porque somos precavidos, pero
tuvimos que comprar dos más. Y ya están casi llenas.
Silvia tiene 44 años, una hija de 17, el hijo de 11, un marido de poco más, Patricio; son
chilenos. Me dice que vinieron de vacaciones y que parte de las vacaciones es venir a este
mall a comprar, claro. El Dolphin tiene 240 tiendas repartidas en 130.000 metros cuadrados:
ofertas, ofertas, más ofertas. El mall son pasillos y pasillos, el suelo falso mármol, galerías
repletas de negocios y la música fuerte y el rumor de las compras. Las tiendas dicen que son
outlets, donde las grandes y medianas marcas venden a precios tentadores –y se deshacen de
sus sobras. A diferencia de los grandes malls de lujo, donde hasta el polvo brilla, todo aquí
tiene un aire gastado, cansadito –que quizás incluso convenga para convencer al público de
que es un outlet verdadero. O quizá solo es cuestión de costos.
–Pero no se crea que es por impulso, por capricho. Compramos a conciencia.
Me explica Patricio, casi calvo, serio, alto y flaco: que no, que está muy calculado, que acá las
cosas cuestan la mitad que en Chile y que vale la pena, que me imagine lo que van a ahorrar
con estas compras. Esto es Miami en todo su esplendor: Miami tal como está inscrito en las
mentes de millones de latinoamericanos.
–Sí, es cierto. Mucho vamos a ahorrar. Y además aquí hay cosas que en Chile no las ves.
Qué raro, ¿no? Y mira que nosotros en Chile vamos a lugares buenos, mejores que este…
Me dice Silvia, con una especie de sonrisa, pero que además cada uno tiene derecho a un
caprichito: que el chico se eligió una tablet y está más cara que lo que habían pensado, que
Patricio una chaqueta de Armani muy barata, que ella un bolso fabuloso, que la chica todavía
no les dijo. La chica, Camila, la mira con el reproche que solo una hija adolescente.
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–Ni te voy a decir.
–A ver quién te lo paga, entonces.
Le contesta su padre.
–Tú, papi, quién va a ser.
Le dice ella, sin sombra de una duda. Nos rodean esos olores falsos con que los americanos
llenan sus ambientes, tan temerosos de los olores verdaderos, y hordas de personas que
caminan a paso de turista –lento, levemente arrastrado– arrastrando sus maletas nuevas o sus
bolsas en ramos o racimos. Alguna vez querría escribir una Fisiología de la compra, el acto
más decisivo de nuestras culturas; aquí será, sin duda, mi trabajo de campo.
Solían venir de compras y volver con las valijas repletas; ahora algunos llegan con lo que
pueden traerse y empiezan a buscar trabajo; otros llegan a instalarse en sus mansiones
compradas con fondos confusos. Los venezolanos son los nuevos cubanos de Miami, la gran
corriente migratoria actual. Nadie sabe preciso cuántos son; se supone que cientos de miles. Y
muchos se han instalado en ese barrio que solían llamar Doral y, ahora, Doralzuela.
–Yo aquí me siento como en Caracas cuando funcionaba, cuando había luz y agua. No, no
me siento mal, estoy contenta. Hay servicios, hay lugares para comer nuestra comida, hay
gente conocida, hay clubes, los chicos tienen muchas actividades, se vive bien.
Dice María, el pelo negro, muy sonriente, sentada en su escritorio. María tiene acento caribe,
un marido, esta empresa, dos hijos de 10 y 12 años que ahora dicen que son half & half.
–Hay que ganárselo, claro. Nosotros trabajamos muchísimo. Pero aquí todo se hace por lo
legal, no hay que andar repartiendo billete para poder hacer las cosas, y además el esfuerzo
da resultado, así da gusto. Lo que me da pena son los que todavía están allá, pobrecitos.
Allá, por supuesto, es Venezuela. Aquí, en cambio, es un galpón lleno de cajas en una calle
desolada.
–Sí, es verdad que estamos casi como en casa.
Para muchos vivir en Miami quiere decir trabajar en Miami pero vivir muy parecido a cómo
vivirían en sus países si en sus países pudieran trabajar, si en sus países no tuvieran miedo,
si sus países los cuidaran. Pueden seguir muchas de sus costumbres, comer su comida, ver
sus programas en la televisión, leer sus diarios, sufrir con sus equipos, hablar con sus familias
en pantallas.
Miami es la vanguardia y el núcleo duro de este mundo en que las utopías se han hecho
individuales: ya no es “mi bienestar depende de que todos lo tengan” sino “quiero vivir
ordenado, con poder de consumo, con capacidad de previsión, con garantías y seguridades” –
lo que ahora se llama vivir bien. Y no hay manera más extrema de encarnar ese proyecto
individual que irse a hacerlo a un lugar que no es tuyo, donde los demás no son los tuyos,
donde te importan poco y, además, ellos hacen lo mismo.
–Aquí no hay una sociedad a la que pertenezcas. Así que te despojas de todo eso que
recubre tu deseo de éxito personal. Lo que pasa alrededor no es tu problema. Es capitalismo
en estado puro: uno es uno y el resto no te importa.
Me dirá, otro día, L., cínico escondido.
–Y si no funciona o no lo logras siempre está la opción de irte: volver o probar suerte en otro
sitio.
En el galpón hay cajas, cajas, cajas, latas, latas, latas, bidones para la gasolina, baterías para
la luz, más salvavidas para tierras arrasadas. María me muestra una caja de cartón mediana y
me pregunta si no es desesperante: son remedios contra el cáncer que alguien, me dice,
necesita de urgencia en Caracas; el avión que los iba a llevar se canceló y no sale hasta la
otra semana.
–No sabes, hemos buscado todas las opciones pero nada, no conseguimos nada. Y es una
cuestión de vida o muerte.
En Venezuela María era odontóloga; tuvo un problema con el familiar de un jerarca chavista y
la metieron presa. Al cabo de seis meses consiguió la libertad condicional y se escapó; en
Miami su marido había empezado a armar esta empresa de envíos. Es un negocio nuevo:
muchos de los miles y miles de venezolanos emigrados intentan ayudar a sus parientes con
provisiones y remedios. Otros, los que todavía pueden, compran desde Caracas su comida en
Walmart o Amazon y la remiten a este galpón, donde se la reempacan y mandan a su casa. Y
están las encomiendas preparadas de la empresa: por 100 dolares incluyen unas cajas de
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arroz, frijoles, spaghetti, leche en polvo, harina pan, café, azúcar, y unas latas de atún y de
sardinas, aceite, ketchup, mostaza, mayonesa, cereal, jabón, champú, desodorantes, compresas
y papel higiénico. Pero hay rumores de que el gobierno de Trump va a prohibir los vuelos a
Venezuela.
–Siempre es así. Cuanto más se necesita, más difícil se vuelve. Parece que lo hicieran a
propósito.
Yo no me atrevo a preguntarle quién.
Más allá del galpón se extiende Doralzuela: los restos del barrio industrial que supo ser,
talleres y astilleros, grúas como dragones, esas casitas bajas más o menos pobres en calles
más o menos iguales con jardín descuidado y uno o dos coches en la puerta pero también
edificios nuevos que se dicen de lujo, starbucks y restoranes italianos y sudacas varios y un
barrio cerrado de chalets con su golf y viviendas sociales y más galpones y depósitos y calles
arboladas y calles solitarias y un prado ralo con docenas de vacas y detrás de las vacas el
Comando Sur. El Comando Sur es un predio gigante rodeado por rejas y un riacho y en el
medio varios edificios, el gran bunker central, el mástil con la bandera de esa patria. El
Comando Sur es una atracción de Miami que no suele salir en los folletos: el cuerpo de
ejército estadounidense “responsable de proporcionar planificación de contingencia,
operaciones, y la cooperación de seguridad para América del Sur, Central y el Caribe”. Su
origen se remonta a 1903, cuando Roosevelt mandó marines a Panamá para garantizar que el
nuevo país se separara de Colombia y entregara el Canal a los americanos. Desde entonces
atacaron docenas de veces; ahora tendrían que ir a Caracas si Donald Trump al fin lo
decidiera.
“Politicians and diapers must be changed often for the same reasons. Welcome 2020 elections
season”, dice el cartel de una tienda de licores.
Nunca un teatro olió tanto a cilantro. Aquí, en el Colony Theatre de la famosa Lincoln Road,
Miami Beach, un grupo de músicos venezolanos pone en escena ¡Viva la Parranda!, un relato
de sus vidas de pueblo con historias, canciones y un sancocho que se va cocinando sin
apuro: cantan, bailan, relatan, extrañan. El Colony, joyita art déco, fue inaugurado como cine
en 1935 por la Paramount; hace ya casi medio siglo que es teatro pero languidecía hasta que
lo retomó, tres años atrás, el Art Drama  que dirige el venezolano Michel Hausmann.
–En todos los teatros de este país se ponen obras que podrías ver en Nueva York. Las
nuestras son realmente para Miami: queremos conversar con esta comunidad, tan distinta, tan
diversa. Miami es más diverso que Estados Unidos, es una ciudad de minorías.
Michel tiene 37 años, barba, pelo largo, un entusiasmo a toda prueba y una historia de
choques con las autoridades de su país que terminó por traerlo a estas playas.
–Aquí no había nada, una ciudad de millones de habitantes donde no había nada. Y de
repente se transformó.
–¿Por qué una ciudad que siempre había desdeñado la cultura de pronto decidió que iba a
ser una ciudad cultural?
–Bueno, había gente que venía intentándolo desde hace tiempo. Pero de pronto se trajeron Art
Basel y todo cambió.
Art Basel es Miami puro: cualquier otra ciudad que hubiera querido tener una feria de arte de
primera línea se habría planteado fundarla, progresar, lograrlo con el tiempo; aquí se
compraron una hecha, la más cara, la mejor.
–Miami creció en una época muy turbia, corrupción, cocaína. Pero siempre las grandes
fortunas empezaron con alguien criminal… Miami se hizo rica de manera ilícita y después
llegaron las nuevas generaciones y trataron de cambiarlo. Art Bassel fue algo que cambió la
trayectoria de la ciudad, convirtió a Miami en otro tipo de destino.
Miami es una ciudad cuyos ricos y poderosos la piensan, tratan de manejar su evolución. En
algún momento decidieron que había que darle una pátina artística; ahora están intentando
convertirla en un destino para nuevas empresas tecnológicas –y lo están consiguiendo. Michel
se siente un pionero:
–La historia y la cultura de Miami se han trabajado tan poco, hay tanto por explorar. Yo trato
de convencer a la gente interesante de que se mude aquí. Primero, porque los necesitamos.
Pero también porque todo está por hacer, hay lugar, hay necesidad. Sí, claro, tener sol tantas
horas al día te pone de mejor humor. Pero a mí me emociona la idea de que estamos
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construyendo algo. Te da una narrativa, un propósito, y eso es lo que uno busca en la vida,
¿no?
En estas calles hay profusión de Harley Davidsons. Para manejar una Harley se precisa una
buena panza, algún tatuaje fuera de lugar, el pelo cano con colita atada, la sospecha de que
eres alguien que puede un poco tarde lo que siempre quiso sin poder. Eso aquí es otro
clásico. Gente de cierta edad viviendo como querían vivir cuando tenían edad incierta: señores
más o menos mayores conduciendo sus descapotables con camisas de flores y chicas a
juego, señoras con falditas blancas cortas y camisetas ajustadas mirando más al instructor que
a la pelota cuando aprenden a jugar al tenis. Darse los gustos, dicen: la marca de la casa. Un
lugar para darse los gustos.
Pero Miami es, como todas las ciudades, muchas ciudades. Para recorrerla te pasas horas y
horas en el coche o, dicho de otro modo: no caminas. No hay dónde caminar, no hay cómo
llegar a pie a los lugares. Y andar en coche o carro por Miami puede ser: o bien meterse en
una autopista de cuatro o cinco carriles que podría estar aquí o allá o en todas partes y
esperar que circule; o bien enfrascarse en una serie de avenidas tan parecidas las unas a las
otras que alcanzaría con sacar los carteles para perderse sin remedio. Dicen que primero
alguien inventó el GPS y después, sin saber qué hacer con él, fundó Miami.
En estas calles/avenidas/carreteras las tiendas de las franquicias más frecuentes –McDonald’s,
Taco Bell, Wendy’s, Burger King, Walgreen’s, CVS, Pollo Tropical– se repiten sin fin:
aparecen, insistentes, al costado de todos los caminos, como si quisieran convencerte de que
estás siempre en el mismo lugar.
Desde el auto, a veces, lo parece. En la ciudad del auto, el grado cero del espacio público es
la “plaza” –con esa zeta líquida que el castellano no posee–: esos parkings rodeados por un
arco de negocios de un piso, sus carteles, a veces seis o siete, a veces 15 o 20, donde el
autonauta parará para poder hacer sus cosas. Son negocios pequeños: venta de celulares,
una cerrajería, una casa de empeños, transferencia de plata, un pedicuro, la funeraria pobre,
una lavandería, el salón de belleza, el dentista, el vendedor de seguros, el evasor de
impuestos, el abogado de divorcios, un peruvian restaurant, la modern mexican taquería, la
wines & liquors, y, cada vez más, el Pet Supermarket: los artículos para las mascotas. En un
país que se gasta en sus perritos y gatitos el equivalente del PIB de El Salvador, Honduras y
Nicaragua juntas, Miami es una de las ciudades con más bestias de casa: una pet-loving city,
por supuesto.
Cuesta relacionar el calor y el movimiento de un reguetón con el frío de su grabación. En
Miami no hay invierno; para eso se inventó el aire acondicionado. Los aires proveen ese frío
que tanto les importa: el frío aspiracional, el frío como conquista, el frío como otro lujo que se
compra. El calor es, faltaba más, cosa de pobres.
–En la industria de la música el 90 por ciento de las cosas corren en Miami. Aquí están las
disqueras, los productores, los compositores…
–¿Por qué están acá?
–Bueno, para empezar aquí se vive bien. Es ese saborcito latino, te sientes como en casa. Y
hay un estilo de vida. Es una ciudad muy nocturna, el alcohol, la fiesta, las mujeres, las
drogas, muchas tentaciones.
Thomaz nació en Venezuela hace 21 años y es reguetonero: tras varias vueltas recaló aquí
con todas las ganas de ganar, triunfar, llegar al éxito, esas cosas.
–¿Te tientan mucho?
–Sí. A mucha gente le gusta la música, le gusta la fama, todo lo que hay alrededor.
El Master House Studio es un salón pequeño, la mesa del ingeniero de sonido, tres sofás
negros modelo bañadera y una puerta a una cabina ínfima donde Thomaz se encierra para
grabar palabras sobre la base que le arma una máquina. No hay mucho más: un muchacho de
cabeza rapada y unos tatús discretos que canta solo en una cabina claustrofóbica algo sobre
una chica que se saca la ropa para que él la ame o algo así.
–Yo lo que quiero es que las mujeres se enamoren de mí… y está funcionando.
Dice Thomaz, se ríe, dice que no, que es mentira –para que yo crea que es verdad. Le digo
que si eso es lo que quiere está haciendo un esfuerzo excesivo: que muchas y muchos se
enamoran sin tanto trabajo. Él se vuelve a reír y dice que el reguetón es su vida, su pasión,
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siempre lo fue, y que su gran ventaja es que, a diferencia de la salsa o la bachata, no hay
que entenderlo para disfrutarlo.
–Yo creo que mi generación nació con ese oído reguetonero. Y ahora muchos artistas que
antes lo criticaban, como Vives, Shakira, Bisbal, Enrique Iglesias, ahora lo están haciendo.
Dice Thomaz, que hasta hace unos meses se hacía llamar Thomas The Latin Boy, pero ya no.
–A mí me gustaba el reguetón calle, no es que quisiera ser maleante pero me gustaba ese
estilo. Y siempre se ha mantenido eso de hablarle directo, fuerte a la mujer, pero antes se
hablaba más de matar y yo tengo más pistolas que tú y soy más malo que tú, era mucho peor.
No es lo mismo promover la violencia que promover algo que en la intimidad a una mujer le
gusta que le digan. Realmente a todas las mujeres del mundo en la intimidad les gustaría que
les hablen como les hablan nuestras canciones.
Dice, y decido darle otra oportunidad:
–¿Estás seguro?
–Superseguro, sí. A las chicas de nuestra generación les gusta. Es muy complejo: mucha
gente las critica pero en las discotecas las que más las cantan son ellas. Parece contradictorio
pero así es como es.
En la discoteca LIV hay coñacs a 16.000 dólares, tequilas a 21.000, champañas a 26.000. El
cliente paga la botella, pero paga, sobre todo, el respeto o la envidia de los que lo rodean
Ahora, todavía temprano, apenas medianoche, en la pista del LIV hay unas sesenta
muchachas –americanas, hispanas, rusas, indias, chinas– y cinco o seis muchachos, sin contar
los roperos de seguridad, que nadie confundiría con muchachos. Hay luces que se mueven, un
DJ diligente, mucho ruido y cierta expectativa: las chicas dan saltitos con los brazos alzados,
en una aproximación bastante convincente a la sensualidad de un androide con poca batería.
Varias beben; algunas tienen faldas perceptibles; todas se selfean  para que sus seguidor@s
no se pierdan el momento: una incluso se transmite en video, trotskista de la disco, militante
de la selfi permanente. En LIV el morrito es meta y es bandera.
LIV es una de las discotecas más famosas de la ciudad; está en Miami Beach, en un hotel
que se llama Fontainebleau para que ningún cliente lo pueda pronunciar a la primera. Aquí la
entrada común puede costar unos 100 dólares y no las venden a cualquiera. Pero ya es la
una y en la pista no hay mucha más aglomeración que en cualquier metro en hora punta; por
suerte para bailar no queda sitio y la proporción mujer/hombre es solo tres a uno. La situación
es tan difícil que algunos ni siquiera pueden selfiarse  como deben, pero se ve que igual es un
placer: siguen a los saltitos. Alguien alguna vez estudiará el peso del saltito en la felicidad
contemporánea, y llegará a conclusiones que nos harán brincar de gozo.
En LIV hay varias barras de bebidas y las atienden unas chicas de bikini negra inexistente: los
habitués les piden tragos de los estantes traseros así se dan la vuelta. Los seguratas  son
calvos, pesan 114 o más y mascan chicle: miran el mundo como si fuera contagioso. Los que
secan el suelo todo el tiempo con un trapo en el pie son más pequeños y no mascan chicle;
el aire vibra o tiembla o se conmueve con los bajos. El ruido es tremebundo, el frío más o
menos, las personas se mueven maquinitas, todo alrededor de la pista hay islas de sofás que
arman espacios bien cerrados, custodiados por sus seguratas  porque son zonas más VIP o
más caras o más algo; están en pleno medio, bien a la vista para que nadie deje de ver que
son más algo, para que nadie se olvide de que esto es Miami, brother, look.
En LIV, en el estruendo, es imposible hablar media palabra. Yo igual querría conversar con
alguien, pero es obvio que no entiendo la lengua.
Cada tanto uno de los sofás blindados ordena una botella cara: en la carta –dos pantallas
unidas por una funda de cuero– hay coñacs a 16.000 dólares, tequilas a 21.000, champañas a
26.000. Entonces cinco de las chicas llevan sus culos y unas antorchas de bengalas y una de
ellas eleva la botella en un estuche de neón y todas bailan ante el cliente que acaba de
gastarse veinte sueldos de su mucama en esos tragos. Es preciso que todos lo sepamos: el
cliente paga la botella pero paga, sobre todo, el respeto o la envidia de los que lo rodean, el
interés o el apetito de las que lo rodean. Es un ritual de apareamiento clásico –el macho va y
mueve sus plumas– solo que, en la sociedad capitalista avanzada, el macho compra a otras
para que las muevan.
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Y va pasando el tiempo y el alcohol y todo se desata. Chicas se suben a las mesas y a los
sofás y simulan coitos sorprendentes: el reguetón permite que una mujer actúe coitos
visiblemente masculinos. Hombres las miran embobados; hombres se acercan, más bobos
todavía. LIV es uno de los lugares donde Miami más se esfuerza por estar a la altura de su
fama: sostener, por ejemplo, los resultados de esa encuesta que encargó, hace unos años,
Trojan, el gran fabricante de condones, y que la definió como “la ciudad más sexual de
Estados Unidos”: felicidad en acto.
Fue ese beso. Roberto tiene ojos entre azules y verdes, una barbita chiva, la piel ajada, los
dientes muy picados, los anillos, dos sirenas tetonas tatuadas en los pechos, dos cadenas de
plata con su dije de tibia y calavera, y dice que todo empezó con ese beso:
–Sí, fue por un beso que yo le metí… le dí a una muchacha menor de edad. Tú sabes,
nosotros en Cuba…
Roberto tiene 53 años y llegó de La Habana hace ya veinte, con su esposa y su hijo. Ahora
no tiene ni esposa ni hijo ni casa ni nada: una condena por delitos sexuales lo obliga a vivir
en la calle, en esta tienda en cualquier calle. Roberto dice que en su país no vivía mal –era
percusionista y buzo, vendía chucherías a los turistas, resolvía– pero que vino a buscar un
futuro mejor y se topó con un choque de culturas:
–Allá nadie se ofende. Uno estuvo con muchachas de 15, 16 años y nunca tuvo problemas,
pero uno llega aquí y no sabe cómo son las leyes.
–¿La chica te denunció?
–No, la amiguita se lo dijo a la maestra y la maestra me mandó a la policía. La que me metió
un beso fue la muchacha, no fui yo. Catorce años tenía, pero mira… Para mí fue el beso de la
muerte. Ese beso me ha costado la vida.
–¿Lo recuerdas?
–Sí, claro, cómo no. Es una película que no para nunca… Para colmo yo estaba bien,
trabajaba en esos campos de golf que compró Trump, y todo se dio vuelta… Y cuando la
policía me vino a buscar yo les dije lo que había pasado, no sabía nada, no sabía, ¿me
entiendes?
En su prontuario online  aparecen delitos más graves; él los niega:
–Yo no he violado a nadie, no. Lo que pasa es que cuando fui a juicio ya llevaba tres años
en la cárcel y me declaré culpable a cambio de que me dieran por cumplida la condena.
Le quedaban cinco años de libertad condicional: debía llevar un grillete electrónico y –como
todos los sex offenders– no podía residir a menos de 800 metros de ningún parque, escuela,
guardería. En una ciudad tan densa, eso deja pocos sitios habitables; Roberto vivía con sus
colegas en campamentos de fortuna en los rincones más marginales de Miami. Por eso, dice,
no podía enchufar el grillete y se le descargaba, así que un día lo acusaron de haber violado
la condicional y lo volvieron a meter en la cárcel: cuatro años. Cuando lo soltaron, hace tres,
todavía le quedaban cinco más de libertad condicional, grillete y restricción de residencia.
–La cárcel es insoportable. Pero a algunos les gusta, almuerzo, desayuno, comida, no hay que
trabajar, hablando mierda, oyendo radiecito, prefieren estar presos que en la calle. Yo prefiero
estar en cualquier lado menos allí.
Está aquí: una tienda de campaña azul y blanca, gastada, torcida, delante de una playa de
coches rotos apilados y unos bulldozers  removiendo la tierra. Alrededor hay otros diez o doce
colegas de delito y sus casas son tiendas, toldos, algún sillón sin patas, una silla de ruedas
con una rueda mala, un par de bicicletas, una van sesentera. Son, en toda la ciudad, unos
quinientos, vagando, acampando donde pueden, esperando que los echen de nuevo.
–Otros te dicen que para vivir así, en la calle, siempre escapándose, mejor volver a la cárcel.
Aquí hay casos terribles, hay gente terrible, pero no deberían demoler a todo el mundo. Hay
tipos que de verdad deberían encerrarlos y tirar la llave, pero que no nos hagan pagar a todos
este precio…
Dice Roberto, y que le quedan todavía dos años y no ve la hora. En su tienda hay un catre
cubierto de ropa, cajoneras de plástico, bidones de plástico, una bombona de gas con una
hornalla, un equipo de música potente, una silla de playa, las zapatillas bajo el catre, un cristo
con su cruz, más cadenas colgando, el cenicero repleto de colillas.
–Estoy jodido, hermano, bien jodido. De vez en cuando aparece algún trabajito, pero tú
consigues algo por la derecha y los de la probatoria llaman, mira, este es tal y cual, y
automáticamente te botan del trabajo. Tiene que ser alguien que tenga una amistad, que el
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jefe diga no, a mí no me importa que él sea esto…
Dice, y se empeña en mostrarme viejas fotos, videos con tumbadoras, su vida en el teléfono. Y
me insiste en que vino a Miami buscando su futuro y se encontró con esto.
–Ay, si hubiera sabido, mi hermano, si yo hubiera sabido…
–Acá el glamour  es la calidad de vida: el mar, esas palmeras, los azules, todo ese kitsch, esa
grasada. Y que mucha gente se permite una exhibición de cosas caras que en otros lugares
no haría. Autos, esas cosas. Lo que tiene Miami es que es muy seguro, entonces cada uno
puede mostrar lo que quiere mostrar. Y además acá todo vale.
–Bueno, es que no hay un grupo prescriptor, uno con el poder de definir qué está bien y qué
está mal…
–Claro, porque acá hay mucha mezcla, Latinoamérica, Europa. No hay líder… Pienso que
Faena es como el líder que congregó todo lo más glamouroso, porque como es tan libre, tan
real…
Alan Faena tiene 55 años, el cuerpo hecho a gimnasio, el pantalón y la camiseta blancos que
usa siempre que no usa un pantalón y una camisa blancos, y un turbante blanco que le
enmarca la cara. Faena es, entre otras cosas, dueño de hoteles que se llaman Faena –en
Buenos Aires, aquí mismo.
–¿Cuando decís que Faena es líder estás hablando de vos o del hotel?
–No, del hotel.
Dice, se ríe, me convida un mate. La casa de Alan Faena es poderosa: una de esas falsas
coloniales con paredes mediterráneas y tamaño de pequeño mall, jardín de selva, que crecen
en los barrios ricos de Miami. En el salón queda poco lugar para personas. Hay, en cambio,
confusión de animales más o menos muertos, colmillos gigantescos, piedras y caireles, un
trono egipcio, una araña de docenas de luces, un Buda majestuoso redorado, una corona de
obispo de Moscú, muchos leopardos de madera en distintas posturas y sillones con tapizados
de leopardos y el techo pintado y las paredes rojas y una gran calavera sobre el hogar vacío;
un caniche blanco corretea, tan familiar entre lo extraño. Más allá la galería y el jardín y, al
final, el muelle sobre uno de esos brazos de mar que aquí se mezclan con las calles.
–Miami es el mejor lugar para llegar, lindo para las primeras fotos. Después le faltan cosas de
las grandes ciudades, que no lo es. Es un lugar de mucha gente de paso. Y Miami Beach es
un poco un gran Club Méditerranée, todo tan bonito.
Faena construyó, además del hotel, más edificios superlujo. Entre ellos el apartamento más
caro de la historia local, un penthouse  de 60 millones de dólares en una torre frente al mar
firmada Norman Foster y bautizada, claro, Faena House.
–Yo vengo del mundo de la moda, donde lo que importa es generar valor: cómo una camiseta
fabricada en China que vos y yo pagamos cinco dólares, yo la puedo vender en 180 y vos la
tenés que vender en doce.
–¿De qué depende?
–De cómo comunicás, de generar el deseo, de convencer al tipo que lo puede pagar… Y en
eso una camiseta es lo mismo que un edificio, un hotel, una ciudad.
Miami sí sabe venderse. Para bien o para mal, ninguna ciudad influye tanto en la cultura
sudaca: ninguna ha definido tanto esos modelos urbanos de barrios verdes y cerrados que los
ricos del continente imitan con denuedo, esos malls  que reproducen como pueden, esas torres
brillosas; ninguna tiene tal potencia para exportar sus músicas y modas y ropas y deseos a
toda la región. Y, sobre todo, ninguna ha producido como ella un espacio de cruce donde hay
algo que ya no es cubano ni dominicano ni argentino ni estadounidense ni colombiano ni
venezolano: algo latino-americano.
Para bien, insisto, o para mal.
L. me dice que a Miami le va bien cuando a América Latina le va mal.
–Aunque mal puede significar cosas muy diferentes.
Y se explica: que buena parte de los dineros que pagan estos lujos –estas torres, estos
puentes, todo este esplendor– vienen de las cuentas B de los países del Sur. O son los ricos
venezolanos que huyen de su país con todo lo que pueden, o los políticos argentinos que
quieren esconder su rapiña o los corruptores brasileros o los narcos colombianos o los
empresarios chilenos o cualquier otro, que traen aquí los dineros que no quieren o no pueden
tener en sus países; que no pueden declarar en sus países, que temen tener en sus países.
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–Son cosas muy distintas, pero el resultado es que esa plata, en lugar de trabajar y mejorar
cosas en sus países está aquí sentadita, esperando que vengan cada tanto sus dueños a
controlar que todo sigue bien.
Parece cierto: alguien alguna vez conseguirá calcular cuántos miles de millones que podrían
haber servido para dinamizar las economías latinoamericanas, para crear empleos y bienestar
en sus lugares, está varado en los brillos de Miami. Es como el castellano: muchos se jactan
de su difusión en los Estados Unidos –que ya son más de 50 millones, que es la segunda
lengua más hablada– sin pensar que avanza porque tantos migrantes no encontraron en sus
países las condiciones necesarias para vivir en ellos y debieron dejarlos: que la difusión del
castellano es una medida del fracaso latinoamericano. Y que la prosperidad de Miami es otra:
su fracaso para crear trabajo, para crear seguridad, para crear economías que parezcan
sólidas, para armar democracias que obliguen a sus ricos, para crear países que los que
pueden elegir elijan.
Que Miami, entonces, tan bella, tan brillito, tan seriamente placentera, sería la pus de esa
infección. La metáfora es, sin duda, deplorable. O, dicho de otro modo, que es un error de
género: que Miami, más que la capital, es el capital de América Latina.
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Oda al bienestar
original

Compras, restaurantes, ocio, gente. Parece inverosímil que Miami tenga una amplia oferta
centrada en el bienestar. Pero empecemos de nuevo: playas, sol, atardeceres. Si comenzamos
por ahí, Miami es el destino perfecto para relajarse y disfrutar de días de playa. Además de
eso, por toda la ciudad hay lugares de comida healthy donde reponer fuerzas después de un
largo día de turismo, planes detox, yoga al aire libre…… Todo para que sientas que tu viaje a
Miami es un balance entre turistear y descansar, y mantener tu rutina wellness, incluso en
vacaciones.

Si relajarte en un spa es tu idea del paraíso, entonces Miami es el destino perfecto para una
experiencia holística de primer nivel. La ciudad está llena de lugares donde disfrutar de un día
de relax, restaurar la mente y revitalizar el cuerpo. Aquí te dejamos 4 de los mejores spas de
la ciudad para mimarte en vacaciones. Deja este plan para tus últimos días en la ciudad
¡Volverás con las pilas cargadas!:
1. Hotel Four Seasons – The Surf Club

El spa del Four Seasons es una experiencia de bienestar sublime. Diseñado, de forma
exquisita, por Joseph Dirand con mármol de calacatta y azulejos turcos, el lugar es tan
elegante como relajante. Tiene solo seis salas de tratamiento para que la experiencia sea lo
más privada e íntima posible. Todo, desde el hammam de mármol, la sala de relajación con
vistas al océano y los tratamientos faciales de Biologique Recherche, está pensado para
dejarse mimar. Con terapias de inspiración oriental o masajes ayurvédicos de la India, no es
de extrañar que fuera lugar de retiro para Elizabeth Taylor o Frank Sinatra. Relajación como
una auténtica estrella de Hollywood.

2. Tierra Santa Healing House – Hotel Faena

Este impresionante santuario del bienestar se ubica en la tercera planta del Faena Hotel.
Cuenta con uno de los hammams más grandes de la Costa Este y ofrece tratamientos
desarrollados por chamanes. El circuito perfecto: ducha vigorizante en la sala de hidroterapia
seguido de un ritual desintoxicante para concluir en el hammam antes de entrar en la sala de
masajes y tratamientos corporales/faciales. Tierra Santa es, sin duda, un oasis espiritual para
el cuerpo, mente y alma.

3. Acqualina Spa by SPA

El único spa de Miami en estar en la lista Forbes de los spas más lujosos del mundo.
Ubicado frente al mar, es un retiro indulgente para la relajación y el rejuvenecimiento. A tu
llegada, te recibirán con una taza de té para después acompañarte al spa de casi 2.000 m2.
Rituales de curación de agua y calor, salas de relajación, pared de sal del Himalaya, para
completar el circuito con una selección exclusiva de tratamientos holísticos, meditativos y
ayurvédicos. La filosofía de Acqualina se basa en que cada visita es un viaje para conectar
cuerpo-mente. Y lo consiguen, ¡vaya si lo consiguen! Para completar la experiencia ofrecen
clases de yoga, meditación y un menú saludable.
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4. Carillon Miami Wellness Resort

Situado en la playa, este resort de bienestar es el más grande de Miami Beach. Se trata de un
complejo donde poder disfrutar de una amplia oferta dedicada al cuerpo (fitness y nutrición) y
a la mente, como cursos de mindfulness. Pero hablemos de su exclusivo spa, lujosamente
diseñado e inspirado en el mar, te transportará a un estado de bienestar profundo. La
experiencia incluye un jacuzzi en la azotea y una piscina, sauna filandesa, sala de vapor y un
largo etcétera. Los tratamientos faciales y corporales que ofrece aprovechan el poder de la
aromaterapia, tratamientos de ayurveda y medicina oriental, acupuntura, curación energética y
tratamientos exclusivos para problemas específicos de piel y rejuvenecimiento. ¡Una inyección
de vitalidad!

Si viajas a Miami durante los meses de julio y agosto, se celebra el Miami Spa Month donde
los templos del bienestar participantes ofrecen descuentos importantes en sus tratamientos.

Acerca de Greater Miami Convention & Visitors Bureau
Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) es una organización de marketing y
ventas sin ánimo de lucro cuya misión es atraer a visitantes de todo el mundo para que
disfruten Miami ya sea por viaje de placer o negocios. Si desea más información sobre lo qué
hacer en Miami visita www.MiamiandBeaches.com. También nos puedes encontrar en:
Facebook.com/visitmiami, Twitter.com/miamiandbeaches, Instagram.com/miamiandbeaches y
Pinterest.com/miamiandbeaches.
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capital
por Martín Caparrós
fotografía de 
Almudena Toral

Oriol Maspons
Fotografías 
desconocidas 
de un maestro

 

Grecia
El país sin 
esperanza
POR ANA R. CAÑIL
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Dos jóvenes, junto 

a un coche deportivo 

en Miami Beach.
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Crónicas sudacas (y 6)Crónicas sudacas (y 6)  Miami

La ciudad
capital

 

por Martín Caparróspor Martín Caparrós
fotografía de Almudena Toralfotografía de Almudena Toral
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Miami es un lugar al que la 

mayoría decidió venir: una 

ciudad deseada. Aquí viven 

más billonarios que en París 

o Shanghái. Aquí todo el 

dinero es nuevo: se exhibe, 

se pavonea, se presume. Aquí 

la belleza se compra. Los 

barrios ricos son tropicales, 

frondosos, lujuriosos. Y los 

barrios pobres son secos 

como palos. Tras Caracas, 

Bogotá, México, La Habana 

y Buenos Aires, esta es la 

última entrega de una serie 

en la que Martín Caparrós 

toma el pulso a grandes 

ciudades de Latinoamérica.

O ES FÁCIL llegar a Miami.

Tantos quieren. Unos 22 millones de personas des-

embarcan en su aeropuerto cada año: 60.000 por día. 

La llegada es un ejercicio de humillación ligera: cientos 

o miles en esta cola lenta, los guardias que te gritan que 

avances, que te pares, que avances otra vez, que el ce-

lular está prohibido, que vuelvas a pararte. La cola ser-

pentea por el hangar enorme, erizado de carteles que 

te repiten lo que no debes hacer; al fondo, en esa línea 

de garitas que te separan de Estados Unidos, te espera 

un empleado todopoderoso que puede rechazarte sin 

la menor explicación: te espera el miedo ante el poder 

real. Años atrás yo tenía que conectar urgente con un 

vuelo a México y el oficial de migraciones me preguntó 

para qué venía a EE UU y le dije que no venía y entonces 

me preguntó para qué iba a México y le dije que por qué 

ese sería su asunto.

—Porque si no me da la gana no lo dejo pasar y usted 

no va a ninguna parte.

Me contestó, preciso y elocuente. Y ahora la cola 

dura, tarda, salvo para unos pocos que avanzan triun-

fadores por el pasillo del costado. Van hacia esas má-

quinas especiales con un cartel que dice Global Entry: 

el que cumple con varios requisitos y paga 100 dólares 

puede inscribirse en el programa y pasa en dos minu-

tos. Para que quede claro, desde el principio, que aquí 

hay clases.

A Miami se llega: más de la mitad de sus habitan-

tes llegó desde algún lado. N., por ejemplo, llegó con 

10 años y un papá policía de Batista que escapaba de 

un pelotón en Cuba, enero de 1959; R. llegó también 

de Cuba pero en el 2000 a buscarse la vida y darle un 

futuro a su hijo; G. llegó de la Argentina hace unos 30 

años, con 25 y una herencia que le permitió, para em-

pezar, comprarse un Ferrari; M. llegó hace 15 años, a sus 

40, de Nicaragua sin papeles cruzando a pie el desierto 

N

Ver vídeo y fotogalería: 

www.elpaissemanal.com

D
is

tr
ib

u
id

o
 p

ar
a 

T
U

R
IS

M
O

 D
E

 M
IA

M
I 

*
 E

st
e 

ar
tí

cu
lo

 n
o

 p
u

ed
e 

d
is

tr
ib

u
ir

se
 s

in
 e

l 
co

n
se

n
ti

m
ie

n
to

 e
x

p
re

so
 d

el
 d

u
eñ

o
 d

e 
lo

s 
d

er
ec

h
o

s 
d

e 
au

to
r.



 Publicación      

 Soporte      

 Circulación      

 Difusión

 Audiencia

 El Pais Semanal

 Prensa Escrita

 231 140

 180 765

 1 141 000

 Fecha

 País

 Página

 Tamaño

 V.Publicitario

 30/06/2019

 España

 35

 486,27 cm² (86,5%)

 44 492 EUR (50 390 USD) 

—¡Aquí Radio Mambí! ¡El tema es Cuba, la meta es 

su libertad! ¡Aquí está “Ninoska en Mambí”! ¡Todo para 

la libertad de Cuba!

Proclama un locutor, salsa de fondo, como todos los 

días a la una de la tarde, como todos desde hace medio 

siglo, y ella mira el micrófono y le habla.

  

Miami es una isla, una especie de isla: el mar de-

lante, los pantanos detrás. Y una ilusión que dependió, 

desde el principio, de su habilidad para convencer a 

personas lejanas de que valía la pena dejar sus lugares 

para venir a este. No era fácil. En 1819, cuando Estados 

Unidos decidió comprar —a precio de saldo— la región, 

un diputado por Virginia se opuso con vehemencia: “La 

Florida no vale la pena. Es una tierra de ciénagas, de 

sapos, cocodrilos y mosquitos. ¡Nadie emigraría allí, ni 

aunque saliera del infierno!”.

Ahora, Miami es un lugar al que la mayoría decidió 

venir: una ciudad deseada. Miami es una ciudad desea-

da por miles y miles de latinoamericanos que creen que 

aquí podrán vivir una vida distinta; deseada por miles 

y miles de venezolanos medio pobres que creen que 

aquí encontrarán trabajo y comida cada día; desea-

da por miles de venezolanos groseramente ricos que 

creen que aquí encontrarán seguridad para ellos y sus 

dólares; deseada por miles y miles de cubanos que la 

ven en los clips reguetoneros como un edén de oros y 

de culos; deseada por miles y miles de centroamerica-

nos y haitianos radicalmente pobres que la ven como la 

posibilidad de comer todos los días bajo techo; deseada 

por miles y miles de sudacas no tan pobres que la ven 

como la posibilidad de vivir como en los comercia-

les; deseada por unos pocos miles realmente ricos que 

creen que aquí pueden serlo más aún o, por lo menos, 

intentarlo a bordo de aquel yate, tan tranquilos; deseada 

por miles y miles de argentinos colombianos brasileños 

mexicanos que la ven como el paraíso de las compras 

baratas que quisieran tener en sus países y no tienen; 

deseada por miles y miles de argentinos colombianos 

brasileños mexicanos alemanes norteamericanos que 

la ven como ese mito pop de camisas floreadas y nalgas 

como barcos, el lugar de lo cool y lo fashion y la rumba 

a rayas; deseada por miles y miles de licenciados en 

administraciones diseñadores de la web vendedores 

de todo que la ven como el lugar perfecto para tener 

esa familia rubia el perro el parasol junto a la alberca; 

deseada por miles y miles de norteamericanos avieja-

dos que la ven como el lugar perfecto para esperar su 

muerte al sol; deseada por miles y miles de políticos 

C R Ó N I C A S  S U D A C A S  ( Y  6 )  /  M I A M I ,  L A  C I U D A D  C A P I TA L

D O C U M E N T O S

mexicano por las noches; M. llegó de Venezuela hace 

6 años en sus treinta y tantos, dos hijos y marido, por-

que un general chavista quería volver a encarcelarla; V. 

con 30 llegó de Venezuela vía Nueva York hace 3 años 

para encontrarse con su familia e intentar una empresa 

de marketing; J. llegó de México vía California hace 40 

años, a sus 20, para quedarse tres o cuatro y ahora es 

un periodista muy famoso. Hace un siglo Miami tenía 

6.000 habitantes; hace medio tenía 2 millones; ahora, 

más de 6.

—¿Cuál es tu nacionalidad?

—Cubana.

Dice, sin la sombra de una duda, Ninoska Pérez, 

que llegó a Miami hace 60 años. Ninoska es una mujer 

ancha, vital, pulseras y collares, que está por cumplir 

70 años y sigue su pelea de los últimos 50. Su padre 

era un coronel de la policía de Batista que se escapó 

la noche en que los guerrilleros entraron en La Haba-

na; los suyos lo siguieron unos meses más tarde. Esa 

primera ola cubana empezó a cambiar Miami para 

siempre. Eran unos 200.000, mayormente blancos, 

acomodados, educados, muy anticomunistas, y man-

tuvieron costumbres y comidas, la lengua y la espe-

ranza de volver. Ninoska aprendió inglés, estudió en 

la universidad y empezó a trabajar en esas radios que 

nunca dejaron de llamar a sus compatriotas a rebelar-

se contra Fidel Castro.

—¿Y americana no?

—Bueno, sí. Una se siente americana porque ama a 

este país, porque te dio todas las oportunidades que no 

tuviste en el tuyo, pero Cuba siempre queda ahí, siem-

pre es lo primero. Esa isla debe tener un imán…

—¿Y no te dan ganas a veces de decir bueno, ya está, 

me olvido de todo eso?

—No, me encantaría, pero no puedo. Y además no lo 

hago por principio. En Cuba hay muchas víctimas. Es 

como si, cuando estaban exterminando a los judíos, la 

gente hubiera ido de vacaciones a Alemania. Eso me 

choca mucho.

Entonces le pregunto por la muerte de Castro y me 

dice que no fue lo que había imaginado. En su escritorio 

hay estampas de vírgenes y fotos de bebés.

—Yo siempre pensaba en ese día. Pero él ya llevaba 

tanto tiempo siendo un cadáver político que no fue la 

alegría que esperaba. Y además se murió tranquilo en 

su cama, nunca fue juzgado, nunca pagó su precio…

Ninoska es de las últimas de esa vieja guardia que 

ya se va muriendo: ahora, sus hijos y nietos hablan in-

glés, son la primera minoría de la ciudad, consiguen 

posiciones de poder, se ocupan de sus negocios mucho 

más que de cualquier nostalgia. Pero ella no se rinde:
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empresarios ladrones varios que la ven como la forma 

de aparcar sus riquezas mejor o peor habidas casi sin 

preguntas; deseada, por fin, por razones oscuras, por 

los que siempre quisimos despreciarla.

No conozco otra ciudad con tanto cielo. Miami es 

cielo y cielo y mar y brillos, palmeras y palacios, rasca-

cielos y ranchos y miserias varias, esa mezcla de acen-

tos. Miami es una ciudad como no hay, y eso es bueno 

y es malo y tantas otras cosas.

Miami es una ciudad del siglo XX, de cuando los co-

ches invadieron y rompieron el orden clásico de cen-

tro y suburbios y calles y peatones. Aquí todo es centro, 

todo es suburbio, todo es automóvil. No hay plazas, 

no hay calles, no hay encuentros; hay solo recorridos, 

desplazarse de un punto a otro punto, la deliberación 

que te protege de las casualidades: otra forma del or-

den, en su peor sentido. Es difícil creer, primero, que 

sea una ciudad; después, poco a poco, te vas acostum-

brando. Es difícil creer, segundo, que sea latinoame-

ricana; después, poco a poco, vas oyendo. Es difícil 

creer, tercero, que sea tan desigual; después, poco a 

poco, la vas recorriendo.

El primero que la llamó “la capital de América La-

tina” fue, dicen, Jaime Roldós, entonces presidente de 

Ecuador, en 1979. Roldós murió dos años después en 

un accidente de aviación que pudo ser un atentado. Su 

frase siguió viva; quizá sufra un error de género.

  

—A mí me fue muy bien con el negocio inmobiliario, 

pero me habría ido muy bien con cualquier otra cosa. 

Yo siempre trabajé mucho, pero además tenía una eco-

nomía que empujaba y empujaba: acá todo explotó, 

barrios donde parecía que no iba a pasar nada se de-

sarrollaron como locos. Mirabas un barrio que era de 

negros y decías esto para que se limpie son 50 años y 

no, en 5 o 10 ya explotaba. Esa energía de la ciudad, esa 

ola nos llevó a todos mil metros adelante… La evolución 

de Miami fue increíble.

—¿Por qué tan acelerada?

—Creo que la descubrieron muy rápido. Hubo una 

afluencia de dólares que venían de Latinoamérica bus-

cando algún seguro que allá no había. El desarrollo in-

mobiliario de Miami debe ser 20 o 30 veces mayor que 

el de Nueva York. Pero lo cierto es que el Miami caro 

es 80% latinoamericano. Hubo un momento en que 

muchos países de Latinoamérica generaron mucha 

riqueza y muchos ricos que querían sacar su plata de 

esos países: en el chavismo salían dólares a cagarse, 

porque se los robaban y creían que en algún momento 

se les iba a acabar; Brasil en algún momento fue pare-

cido; Argentina y Colombia y México también.

Hace más de 30 años, su padre había vendido su 

empresa argentina y G. pensó que no quería empezar 

otra en un país sin garantías. Casi por azar cayó en Mia-

mi y le gustó: era joven, la vida era agradable:

—Era una ciudad fácil, chica, conocías a todo el 

mundo, y era como estar siempre de vacaciones. Tra-

bajabas, por supuesto, mucho, pero estaba el calor, el 

mar, las fiestas, esas cosas… Esta es una sociedad muy 

abierta. Acá, como la gente no tiene mucho sentido de 

pertenencia, no te pregunta de dónde saliste, quién sos, 

cómo hiciste la plata… A nadie le importa. Acá hay mu-

cho de todo, muy mezclado, así que te da una posibili-

dad de inserción que no existe en otros lugares.

Su caso era casi común: sudacas que llegaban por-

que querían armar sus carreras, sus empresas, sin 

depender de los cambios de gobiernos y de reglas, las 

amenazas, la inseguridad —o que escapaban ellos mis-

mos de alguna ley, de algún pasado turbio. En Miami 

el pasado personal es una anécdota que uno puede 

o no querer contar. Miami vende la ilusión de que el 

futuro es lo que pesa. De que cada quien es capaz de 

construir el suyo —si trabaja suficiente, si lo tiene claro, 

si está a la altura de sus metas. Solían llamarlo el sue-

ño americano y murió, en el resto de ese país, por un 

choque violento con las clases, las razas. Aquí todavía 

sobrevive: esto es muy nuevo.

En Miami viven más billonarios —personas con más 

de 1.000 millones— que en París o São Paulo, Shanghái 

o Singapur. Hay por lo menos 30 conocidos: ellos solos 

tienen unos 100.000 millones de dólares.

El dinero viejo a veces tiene pudor, recato de mos-

trarse. En Miami todo el dinero es nuevo: se exhibe, se 

pavonea, se presume.

Miami es mar y brillos, palmeras y palacios, rascacielos y
miserias varias, esa mezcla de acentos. Una ciudad sin orden
clásico: todo es centro, todo es suburbio, todo es automóvil
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En estas calles hay profusión de Harley-Davidson. 

Para manejar una Harley se precisa una buena pan-

za, algún tatuaje fuera de lugar, el pelo cano con coli-

ta atada, la sospecha de que eres alguien que puede 

un poco tarde lo que siempre quiso sin poder. Es otro 

clásico. Gente de cierta edad viviendo como querían 

vivir cuando tenían edad incierta: señores más o me-

nos mayores conduciendo sus descapotables con ca-

misas de flores y chicas a juego, señoras con falditas 

blancas cortas y camisetas ajustadas mirando más al 

instructor que a la pelota cuando aprenden a jugar al 

tenis. Darse los gustos, dicen: la marca de la casa. Un 

lugar para darse los gustos.

Miami o Maiami o, incluso, en argentino, Mashami, 

tiene una beiesa rara, hecha de kitsch y naturaleza des-

bordante y mucho brillo. En general, el orden es el frío. 

Miami es caluroso y húmedo, ordenado. Y su relación 

con el agua la convierte en una Venecia de la era del 

motor de explosión: una Venecia al cubo.

Y están, por sobre todo, los banianos. O hay que 

llamarlos ficus de Bengala: esos árboles como gigan-

tes buenos, sus docenas de ramas que caen en lágri-

mas gigantes y buscan la tierra y arman un mundo 

alrededor, una pequeña selva. Es lujuria alejada de 

cualquier folclorismo: aquí no hay, como a veces en el 

Tercer Mundo, belleza espontánea, desmadrada. Aquí 

la belleza se compra, se instala, se controla con plata: 

los barrios ricos son tropicales frondosos lujuriosos; 

los barrios pobres son secos como palos. Cuanto más 

ricos, más se ve el Caribe: más plantas despampa-

nantes, más verdes colosales, el mar incluso, pája-

ros, delfines; todo eso que formaba la idea del paraíso 

 desatado aquí se normaliza, se vuelve cotidiano para 

los que pueden comprarlo y mantenerlo.

Y entonces esos barrios entre los más bellamente 

lujosos del planeta: Coconut Grove y Coral Gables, su 

huracán de árboles y flores, casas y más casas entre 

túneles verdes, la naturaleza como decoración o deco-

rado. Y Key Biscayne, la isla de la fantasía.

A la entrada de Key Biscayne hay un cartel discreto 

que pregunta “Iguanas out of control?” y da un teléfono 

para reportarlas. Si las hay, debe ser lo único que pare-

ce fuera de control. Key Biscayne es una isla separada 

de la ciudad por la bahía, unida por sus puentes: un 

Truman Show casi perfecto, árboles florecientes, ca-

lles florecientes, niños florecientes que la recorren en 

carritos de golf, casas que están entre lo más fino que 

la arquitectura actual sabe construir o, cuando menos, 

lo más grande. Algunas intentan ser modernas; otras 

prefieren la copia de otros tiempos; las mejores y ma-

yores dan al mar o a los manglares y la vida es bella, 

serena, tan segura. Es la ilusión de Miami para ricos: 

que la vida es bella, serena, tan segura.

—Sin la propiedad privada el mundo no puede fun-

cionar. Basta con ver lo que pasa en Venezuela.

Me dice, y no le digo que en Venezuela hay mucha 

propiedad privada porque él es mi anfitrión; cenamos 

—tan bien, tan agradable— en su casa de muchos millo-

nes, muebles a la española, cuadros clásicos.

—Si hay algo santo en este mundo es eso. La condi-

ción para que todo lo demás funcione.

  

Cuando emprendió su viaje, M. no imaginaba cómo 

sería ese lugar adonde iba. En Matagalpa, Nicaragua, 

M. vivía en un rancho que no lograba terminar, traba-

jaba en un centro para niños desnutridos, tenía siete 

hijos y un marido escapado y no veía más solución 

que la partida: le habían dicho que en Miami podría 

ganar lo necesario para criarlos y educarlos. Allí vi-

vía el marido de una prima y ella la empujaba; al fin 

se decidió. El viaje fue largo, laborioso: salieron en un 

bus hasta Managua, otro hasta Guatemala, más buses 

hasta el río Suchiate, en la frontera mexicana, donde 

le pagaron a un barquero y a unos soldados para que 

las cruzaran hasta Ciudad Hidalgo.

—¿Y no tenía miedo?

—No.

—¿Por qué? Yo habría tenido…

—Bueno, yo no sabía cómo era.

Más allá de Ciudad Hidalgo su prima se quebró un 

tobillo; consiguieron un curandero que se lo sobó, pero 

pasaron tres meses hasta que pudo caminar de nuevo. 

Entonces cruzaron México en autobús hasta Sonora: allí 

pagaron a unos coyotes para que las cruzaran a Estados 

Unidos a través del desierto:

—Tres mil, apenas, les pagamos, cada una. Ahora 

vale más, el doble, más.

Cada noche caminaban 12, 14 horas. Eran 15: sa-

lían en fila cuando bajaba el sol y marchaban hasta 

el alba, con frío, mucho frío. No llevaban ni una muda 

de ropa para no cargar nada inútil; solo un poco de 

agua, alguna fruta, un gorro, un par de guantes, una 

manta.

—Cuando salía el sol parábamos. Nos quedábamos 

debajo de algún arbolito, ellos conocen, saben dónde 

esconderse; allí comíamos, dormíamos. Y había que 

estar atentos, que no nos fueran a encontrar… Lo peor 

es el final, te dicen es allí, en esa luz, y resulta que la 

luz nunca llega, caminas y caminas y no llega.
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Llegaron, al final, y una furgo las llevó a Phoenix, Ari-

zona; allí esperaron dos semanas hasta que vino otra 

que, tras tres días de ruta, las dejó en Miami. El viaje 

había durado medio año.

—¿Y no hubo algún momento en que pensó no pue-

do, no vale la pena, me vuelvo a mi casa?

—No, cuando uno viene con una meta, no se devuel-

ve. Uno dice tengo que caminar, tengo que llegar. Hay 

que tener una meta, saber a lo que viene.

Cuando llegó, dice, no lo podía creer: que nunca 

pensó que fuera a ser tan rico, tan lleno de carros, de 

edificios, pero que lo que más le gustó fue que por fin 

iba a ganar dinero.

—Esa es la alegría de acá: conseguir unos trabajos 

para ganar su dinerito y mantener a los chavalos allá.

M. gana 2.000 o 3.000 dólares al mes; quizá 10 ve-

ces más que en Nicaragua. M. es alta, flaca, la cara re-

donda y agradable, el pelo estirado con un moño, blu-

yín, sandalias, una camisa blanca con dibujos: tan lejos 

del cliché de la campesina centroamericana. M. nunca 

aprendió inglés: dice que no lo necesita, que para su 

trabajo no lo necesita.

—¿Para qué? Si yo lo que hago es la limpieza…

M. tiene 54 años y ya lleva 15 en Miami. Cuando 

salió, su hijo menor era un chico de 6; ahora es un 

hombre —que ella nunca vio. M. limpia casas, cuida 

niños, y ha criado a los suyos a lo lejos. Un día, dice, 

los va a ver de nuevo.

En 2012 la revista Forbes nombró a Miami “la ciudad 

más miserable de América”. Se refería, sobre todo, a la 

desigualdad. Aquí hay ricos muy ricos y un millón de 

personas bajo la línea de pobreza. Hispanos y negros 

tienen el doble de posibilidades que los blancos de ser 

pobres. Muchos, como M., soportan esa desigualdad 

social por las desigualdades nacionales: ser pobre en 

Miami es ser pudiente en Nicaragua.

El coche, por ejemplo. Para muchos inmigrantes, 

tener un coche en su lugar de origen era un sueño im-

posible. Allí los coches son para los —más o menos— ri-

cos. Aquí es fácil: aquí los coches son —también— para 

los pobres. No es que dejen de ser pobres; son pobres 

con coche, tienen lo que en sus países tienen los ricos: 

un coche, la tele chata, la nevera, comida en la nevera.

  

“Miami es la ciudad de Estados Unidos que tiene 

mayor discrepancia entre ingresos y renta. Por eso 

el 80% de estos condominios los están comprando 

los extranjeros”, le dijo hace poco al Miami Herald el 

 mayor constructor de la ciudad, el multimillonario 

cubano Jorge Pérez, que, a cambio de sus donacio-

nes, le puso su nombre al Pérez Art Museum, la joya 

más reciente.

El proceso es continuo: un barrio barato se pone de 

moda entre jóvenes y artistas y personas que querrían 

parecer jóvenes y/o artistas porque es barato y agra-

dable y empiezan a mudarse. El cambio de clase hace 

que todo aumente: cada vez más personas que quie-

ren parecer se mudan, pagan más caro, y los jóvenes 

y artistas y personas ya no pueden pagarlo y buscan 

otro barrio barato y agradable y empiezan a mudarse 

y expulsan a los antiguos habitantes y se instalan unos 

años hasta que.

Entonces quedan esas zonas —como Overtown, an-

tiguo barrio negro— donde la gentrificación acaba de 

empezar: sus nuevas grandes torres con sus tiendas y 

su fulgor corporativo, y esas personas todavía de an-

tes que vagan por las calles, esas personas esqueletos: 

esa mujer blanca de quizá 30, quién sabe 50, la cara 

calavera, que me mira y se agarra la entrepierna como 

quien dice algo; ese hombre negro de quizá 50, quién 

sabe 34, que grita y grita a los vientos unas palabras 

que no entiendo, tan enojado con los vientos.

Miami es un experimento de punta: lo mejor y lo 

peor que el dinero puede hacer con una ciudad. Des-

hacerla, rehacerla, convertirla en un espacio tan dis-

tinto de lo que solemos considerar una ciudad. Miami 

es un espacio en cambio o renovación o apropiación 

constante: es esa proliferación incontrolada, cancero-

sa, de torres enormes, blancas y celestes, que surgen 

como hongos —con esa construcción a la americana, 

siempre provisoria, como si no creyeran en la perma-

nencia, si no creyeran que un edificio debe durar más 

de 20 o 30 años: la obsolescencia programada de las 

casas. Y ahora, además, está el miedo al cambio cli-

v

y
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constante: es esa proliferación incontrolada de torres
enormes, blancas y celestes, que surgen como hongos 

D
is

tr
ib

u
id

o
 p

ar
a 

T
U

R
IS

M
O

 D
E

 M
IA

M
I 

*
 E

st
e 

ar
tí

cu
lo

 n
o

 p
u

ed
e 

d
is

tr
ib

u
ir

se
 s

in
 e

l 
co

n
se

n
ti

m
ie

n
to

 e
x

p
re

so
 d

el
 d

u
eñ

o
 d

e 
lo

s 
d

er
ec

h
o

s 
d

e 
au

to
r.



 Publicación      

 Soporte      

 Circulación      

 Difusión

 Audiencia

 El Pais Semanal

 Prensa Escrita

 231 140

 180 765

 1 141 000

 Fecha

 País

 Página

 Tamaño

 V.Publicitario

 30/06/2019

 España

 39

 578,35 cm² (100,0%)

 49 500 EUR (56 062 USD) 

Una pareja, ante un mural 

en el barrio artístico 

de Wynwood. Abajo, 

fiesta en la piscina de 

un bar en South Beach.

D
is

tr
ib

u
id

o
 p

ar
a 

T
U

R
IS

M
O

 D
E

 M
IA

M
I 

*
 E

st
e 

ar
tí

cu
lo

 n
o

 p
u

ed
e 

d
is

tr
ib

u
ir

se
 s

in
 e

l 
co

n
se

n
ti

m
ie

n
to

 e
x

p
re

so
 d

el
 d

u
eñ

o
 d

e 
lo

s 
d

er
ec

h
o

s 
d

e 
au

to
r.



 Publicación      

 Soporte      

 Circulación      

 Difusión

 Audiencia

 El Pais Semanal

 Prensa Escrita

 231 140

 180 765

 1 141 000

 Fecha

 País

 Página

 Tamaño

 V.Publicitario

 30/06/2019

 España

 40

 472,50 cm² (84,1%)

 43 586 EUR (49 364 USD) 

mático: las zonas costeras pueden sufrir la subida de 

las aguas y entonces los constructores atacan esos 

barrios interiores que antes despreciaban.

Miami es, sobre todo, una vidriera para mostrar di-

nero. Dinero sin el pudor protestante, dinero exhibido 

para que todos sepan que tal o cual tiene dinero. Y el 

acuerdo general de que aquí se está por el dinero, para 

el dinero, gracias al dinero, a favor del dinero. Por eso, 

por él, hace tiempo que los negros de Miami no queman 

ningún barrio, que los latinos de Miami se emplean 

como pueden, que los blancos de Miami no salen a ca-

zarlos —mientras sigan pensando que se sirven los unos 

a los otros para ganar dinero.

El equilibrio, por supuesto, es inestable; todos hacen 

como si no fuera a romperse nunca; todos saben que 

puede derrumbarse cualquier tarde.

El Whole Foods de Brickell es síntesis de algo: 

nuevo, rodeado por las torres nuevas, mantiene ese 

estilo cool casual hipster orgánico todo de madera 

que es la cifra del nuevo compromiso. Yo soy cons-

ciente, yo cuido de la Tierra, yo cuido a los anima-

les, yo me cuido. En el Whole Foods se manifiesta 

esa manera suave del dominio que consiste en tener 

todo de todo el mundo y ofrecerlo como despojos del 

triunfo: todas las salsas, todos los cereales, todas las 

quinuas y kales y hummus y lentejas, los coconut cu-

rries y los vindaloos y massalas y sopas y frutas im-

posibles y panes y tartas y carnes y orquídeas y cafés 

y los miles de tés y las gambas en círculos perfectos y 

los helados sin azúcar sin helado y las mejores ham-

burguesas de carne sin carne, todo con su cuenta de 

calorías para que nada te ataque por la panza, para 

que nada rompa tu idilio contigo mismo. Hace dos 

años, Jeff Bezos, el hombre de Amazon, el más rico, 

compró la cadena de más de 400 supermercados por 

12.100 millones de euros. Bezos se llama Bezos por el 

segundo marido de su madre, un inmigrante cubano 

que se los trajo a Miami; aquí el nuevo rico estudió el 

bachillerato y trabajó en algún McDonald’s. El Whole 

Foods es su brazo material, su avanzada en el mundo 

palpable, un espacio donde sus socios prime tienen 

sus privilegios y van en shorts o licra o shorts de licra 

para mostrar sus piernas que tanto cuesta mantener. 

Los clientes son los vecinos de la zona: jóvenes y más 

jóvenes, sudacas con posibles, empleados jerárqui-

cos de financieras y bancos y tecnos y teles y quién 

sabe, que viven más o menos solos o comparten pi-

sos y por ahora resisten al cliché jardín niños perro; 

que no sabrían qué hacer en un chalet en una urba, 

que necesitan el entorno de vecinos y gimnasios y 

bares y negocios.

Casi todos son blancos; los cajeros, faltaba más, son 

mujeres y negras.

  

—No, yo tampoco digo que soy de Miami.

Dice Jorge Ramos: que aquí todos son forasteros, 

desde los políticos corruptos y los empresarios ricos 

hasta los trabajadores más jóvenes que vienen a bus-

carse la vida. Jorge Ramos es fl aco, enjuto, el pelo muy 

blanco y los ojos muy azules, los rasgos afi lados, y me 

dice que no, que pese a los casi 30 años que lleva en esta 

ciudad él tampoco dice que “es de Miami”, que acá na-

die lo dice: que cuando te preguntan dices que eres —por 

ejemplo, en su caso— “mexicano pero vivo en Miami” o 

incluso “mexicano pero con pasaporte americano”: que 

para los migrantes ya no hay identidades simples.

—Acá todos estamos out of place, fuera de nuestros 

lugares. Todos.

Pero que la condición de hispanos, dice, sí los reúne 

a todos y que es impresionante cómo creció su poder 

en los últimos años:

—Ahora se está lanzando Joe Biden, el vice de Oba-

ma, como candidato a presidente demócrata, y uno de 

estos días voy a ir a entrevistarlo. Hace unos años esa 

gente no nos habría hecho caso. Ahora saben que sin 

nosotros no pueden ganar las elecciones.

Jorge Ramos habla de “nosotros”. Esa mirada nos 

hace uno, nos reúne: para esa ingeniería electoral o para 

las campañas comerciales o para la percepción de cual-

quier americano blanco o negro las diferencias entre un 

cubano y un chileno y un mexicano son menores que sus 

coincidencias: todos somos latinos. Eso sucede en Miami 

más que en cualquier otro sitio: aquí, de algún modo, ser 

latino(americano) tiene sentido, es una identidad que se 

va armando en la mezcla de tantos inmigrantes.

—Y este es el único lugar de Estados Unidos donde 

nadie te discrimina por ser latino. Al contrario, aquí 

hasta tenemos partes del poder: la política, los medios, 

los negocios, la cultura están llenos de latinos con po-

der. También eso la hace muy distinta.

Jorge Ramos es el periodista hispano más conocido 

del país. Los latinos lo siguen desde hace décadas, las 

que lleva presentando el noticiero de Univisión; los de-

más lo reconocieron hace cuatro años, cuando Trump, 

colérico, lo echó de una conferencia de prensa por una 

pregunta que no le gustó. Y hace unas semanas Maduro 

repitió la jugada.

—Miami es como una gran madre que recoge a todos 

los que vienen. Pero quizás una madre adoptiva: sabes 

que te quiere, que te cuida, pero no es la tuya. Aquí, a 

fin de cuentas, siempre estás de paso.

y

j
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–¿Aunque sea durante 30 años?

–Sí, también. Yo llevo todo ese tiempo, pero nunca 

me imagino terminar aquí, morirme en Miami.

Me lo habían dicho otros. Me pregunto si no es parte 

de sus atractivos: una ciudad donde uno cree que no se 

va a morir. Que eso siempre sucede en otra parte.

—Sí, es así. Uno no puede vivir acá sin pensar cómo 

sería tu vida si te hubieras quedado en tu lugar, en tu 

ciudad.

Me dice Gerardo Reyes, gran periodista colombiano. 

Es el truco o la cruz del inmigrante: siempre le queda 

la ilusión de esa vida que podría haber tenido si no hu-

biera migrado.

—Y ya no eres de aquí ni de allí, pasas a ser de ningún 

lado. Esto no es lo definitivo pero se va volviendo defi-

nitivo. Al principio uno extraña mucho la vida de allá, 

trata de replicarla acá, pero de a poco vas entendiendo 

que no se puede, que tienes que aprender a vivir esta 

vida. Uno cree que quiere volver pero no vuelve pero lo 

sigue pensando todo el tiempo.

Aquí no hay patria o, si la hay, es algo que está lejos.

  

Miami fue, antes que nada, cuando la fundaron, a 

fines del siglo XIX, una playa. La playa es un invento de 

esos días. Antes, la orilla era esa mezcla, ese espacio 

limítrofe que no es ni tierra ni mar, ni cultura ni natu-

raleza, ni sólido ni líquido, ni orden ni progreso; una 

frontera, una confusión que los hombres evitaron desde 

siempre. La usaban los marinos, los pescadores, los que 

no tenían más remedio. Pero en estos tiempos pocos 

espacios se han valorizado tanto como la playa. Miami 

es un efecto de ese cambio.

Hace más de 30 años, la primera vez que vi Miami 

Beach, camino de Haití, los hoteles art déco se caían a 

pedazos; los decoraban, en sus galerías, viejas y viejos 

— mayormente judíos, generalmente neoyorquinos— 

sentados con mantas sobre las rodillas, en un estado 

comparable. Miami, entonces, era un buen lugar para 

morir —si uno estaba dispuesto a morirse durante 10 o 

15 años. Miami era una ciudad cansada, suspendida.

Todo empezó a cambiar hacia 1980. En abril de ese 

año el régimen cubano decidió permitir la partida de 

quien quisiera irse. Cientos de embarcaciones de for-

tuna salieron de la playa de Mariel hacia Miami. Castro 

aprovechó para deshacerse de buena parte de lo que 

le sobraba: entre los 150.000 cubanos que llegaron ha-

bía más de 5.000 presos, cantidad de malvivientes y 

malandras y pacientes psiquiátricos y homosexuales: 

la “escoria”, los llamó el comandante.

Con ellos y ciertos colombianos llegó el cambio: Mia-

mi se convirtió en el gran puerto de entrada de la cocaína 

y sus lujos y sus corruptelas. El negocio del narco dejaba 

unos 10.000 millones de dólares de entonces al año, y 

eso daba para comprarse muchos yates, muchas man-

siones, muchos policías, muchos políticos y jueces. “Para 

bien o para mal, la coca hizo que Miami volviera a ser 

sexy”, sentenció Anthony Bourdain. En esos días Miami 

era el rincón más violento de Estados Unidos. Después, la 

playa la fue salvando poco a poco. Junto con los grandes 

malls, la volvieron a convertir en una meta del turismo.

En 2018 vinieron 16 millones de turistas que gasta-

ron 25.000 millones de dólares: el PIB de Senegal. Y la 

mitad de Miami —la mitad pobre, más que nada— vive 

del turismo, las tiendas y los restaurantes. Como Nueva 

York, como Los Ángeles, como París o Londres, Miami 

ha salido en tantas películas, tantas series, que mirar-

la no es descubrir sino reconocer. Millones de turistas 

vienen todos los años a confirmar lo que ya vieron, a 

incluirse con su selfi en la postal.

Hoy domingo la playa de South Beach está tranquila: 

muchas familias latinas y negras y negras latinas con 

niños y neveras, unos pocos turistas lechosos encendi-

dos, nenes y nenas que retozan en el mar bajito, arenas 

blancas, algas, algún pelícano a los gritos, una señora 

recostada en unos almohadones con un tubo de oxígeno 

que respira difícil —y no me atrevo a preguntarle si vino a 

despedirse. Hay, sí, multitud de músculos en vilo. Miami 

es también la ideología de la salud en todo su esplendor. 

Esa idea tan actual de que la vida que llevamos rompe 

los cuerpos que nos han tocado y hay que hacer cosas 

Miami es, sobre todo, una vidriera para mostrar dinero.
Dinero sin el pudor protestante. Aquí se está por el dinero,
para el dinero, gracias al dinero, a favor del dinero
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para compensarlo: expiar, pagar tributo. Este es un es-

cenario perfecto para eso y las opciones se multiplican: 

todos corren, todos se ejercitan, todos se preocupan. O, 

por lo menos, todos los que pueden. Pero yo esperaba 

pasarelas de glamour, exhibición de carnes y de brillos; 

me equivoqué otra vez y es un alivio. Después me dicen 

que eso pasa en espacios más privados: playas casi ce-

rradas, hoteles, clubes, casas, barcos.

O en la avenida que bordea la playa, Ocean Drive, 

con el ocaso. El sol cae y pasa un coche pintado de co-

lores acelerando a fondo, una mujer con más colores 

todavía en los pelos revueltos, una chica subida a ta-

cos como torres, un muchacho perdido detrás de sus 

tatuajes, carnes recién compradas que urge amortizar. 

Son esfuerzos por hacerse ver, por superar esa con-

tradicción de nuestro tiempo: hay que estar a la moda 

— parecerse— y al mismo tiempo destacar, diferenciarse.

Son turistas. El turismo es la mejor forma conocida 

—tras la religión— de creer que, por unos días, somos 

otros: no ser ese que trabaja obedece se comporta sino 

un ocioso dueño de su tiempo que solo debe divertirse 

— debe divertirse— interesándose por artes e historias 

que nunca le interesan o siendo ese haragán de arena 

y sol que nunca es o ese amante desprejuiciado y exi-

toso que querría. El placer es sacarle renta a la inver-

sión, poner a trabajar ese trabajo acumulado: usar esos 

músculos o esas ropas o esos pelos o esas siliconas para 

hacerse mirar, poder mirar, hacerse tocar, poder tocar, 

hacerse del poder —efímero— que da la posesión cortita.

El turismo tiene la urgencia de lo que ya conoce 

— desde el principio— su final.

  

Solían venir de compras y volver con las valijas re-

pletas; ahora algunos llegan con lo que pueden traerse y 

empiezan a buscar trabajo; otros llegan a instalarse en sus 

mansiones compradas con fondos confusos. Los venezo-

lanos son los nuevos cubanos de Miami, la gran corriente 

migratoria actual. Nadie sabe preciso cuántos son; se su-

pone que cientos de miles. Y muchos se han instalado en 

ese barrio que solían llamar Doral y, ahora, Doralzuela.

—Yo aquí me siento como en Caracas cuando fun-

cionaba, cuando había luz y agua. No, no me siento mal, 

estoy contenta. Hay servicios, hay lugares para comer 

nuestra comida, hay gente conocida, hay clubes, los chi-

cos tienen muchas actividades, se vive bien.

Dice María, el pelo negro, muy sonriente, sentada 

en su escritorio. María tiene acento caribe, un marido, 

esta empresa, dos hijos de 10 y 12 años que ahora dicen 

que son half & half.

—Hay que ganárselo, claro. Nosotros trabajamos mu-

chísimo. Pero aquí todo se hace por lo legal, no hay que 

andar repartiendo billete para poder hacer las cosas, y 

además el esfuerzo da resultado, así da gusto. Lo que me 

da pena son los que todavía están allá, pobrecitos.

Allá, por supuesto, es Venezuela. Aquí, en cambio, es 

un galpón lleno de cajas en una calle desolada.

—Sí, es verdad que estamos casi como en casa.

Para muchos vivir en Miami quiere decir trabajar en 

Miami pero vivir muy parecido a cómo vivirían en sus 

países si en sus países pudieran trabajar, si en sus países 

no tuvieran miedo, si sus países los cuidaran. Pueden 

seguir muchas de sus costumbres, comer su comida, 

ver sus programas en la televisión, leer sus diarios, sufrir 

con sus equipos, hablar con sus familias en pantallas.

Miami es la vanguardia y el núcleo duro de este 

mundo en que las utopías se han hecho individuales: 

ya no es “mi bienestar depende de que todos lo tengan”, 

sino “quiero vivir ordenado, con poder de consumo, 

con capacidad de previsión, con garantías y segurida-

des” —lo que ahora se llama vivir bien. Y no hay manera 

más extrema de encarnar ese proyecto individual que 

irse a hacerlo a un lugar que no es tuyo, donde los de-

más no son los tuyos, donde te importan poco y, ade-

más, ellos hacen lo mismo.

—Aquí no hay una sociedad a la que pertenezcas. 

Así que te despojas de todo eso que recubre tu deseo 

de éxito personal. Lo que pasa alrededor no es tu pro-

blema. Es capitalismo en estado puro: uno es uno y el 

resto no te importa.

Me dirá, otro día, L., cínico escondido.

—Y si no funciona o no lo logras, siempre está la op-

ción de irte: volver o probar suerte en otro sitio.

En el galpón hay cajas, cajas, cajas, latas, latas, latas, 

bidones para la gasolina, baterías para la luz, más sal-

vavidas para tierras arrasadas. María me muestra una 

caja de cartón mediana y me pregunta si no es deses-

perante: son remedios contra el cáncer que alguien, me 

dice, necesita de urgencia en Caracas; el avión que los 

iba a llevar se canceló y no sale hasta la otra semana.

—No sabes, hemos buscado todas las opciones pero no 

conseguimos nada. Y es una cuestión de vida o muerte.

En Venezuela María era odontóloga; tuvo un proble-

ma con el familiar de un jerarca chavista y la metieron 

presa. Al cabo de seis meses consiguió la libertad con-

dicional y se escapó; en Miami su marido había empe-

zado a armar esta empresa de envíos. Es un negocio 

nuevo: muchos de los miles y miles de venezolanos 

emigrados intentan ayudar a sus parientes con provi-

siones y remedios. Otros, los que todavía pueden, com-

y

C R Ó N I C A S  S U D A C A S  ( Y  6 )  /  M I A M I ,  L A  C I U D A D  C A P I TA L

D O C U M E N T O S

D
is

tr
ib

u
id

o
 p

ar
a 

T
U

R
IS

M
O

 D
E

 M
IA

M
I 

*
 E

st
e 

ar
tí

cu
lo

 n
o

 p
u

ed
e 

d
is

tr
ib

u
ir

se
 s

in
 e

l 
co

n
se

n
ti

m
ie

n
to

 e
x

p
re

so
 d

el
 d

u
eñ

o
 d

e 
lo

s 
d

er
ec

h
o

s 
d

e 
au

to
r.



 Publicación      

 Soporte      

 Circulación      

 Difusión

 Audiencia

 El Pais Semanal

 Prensa Escrita

 231 140

 180 765

 1 141 000

 Fecha

 País

 Página

 Tamaño

 V.Publicitario

 30/06/2019

 España

 43

 440,33 cm² (78,3%)

 41 459 EUR (46 955 USD) 

pran desde Caracas su comida en Walmart o Amazon 

y la remiten a este galpón, donde se la reempacan y 

mandan a su casa. Y están las encomiendas preparadas 

de la empresa: por 100 dólares incluyen unas cajas de 

arroz, frijoles, espaguetis, leche en polvo, harina pan, 

café, azúcar, y unas latas de atún y de sardinas, aceite, 

kétchup, mostaza, mayonesa, cereal, jabón, champú, 

desodorantes, compresas y papel higiénico.

Más allá se extiende Doralzuela: los restos del ba-

rrio industrial que supo ser, talleres y astilleros, grúas 

como dragones, esas casitas bajas más o menos po-

bres en calles más o menos iguales con jardín descui-

dado y uno o dos coches en la puerta, pero también 

edificios nuevos que se dicen de lujo, Star bucks y res-

toranes italianos y sudacas varios y un barrio cerra-

do de chalets con su golf y viviendas sociales y más 

galpones y depósitos y calles arboladas y calles soli-

tarias y un prado ralo con docenas de vacas y detrás 

de las vacas el Comando Sur. El Comando Sur es un 

predio gigante rodeado por rejas y un riacho y en el 

medio varios edificios, el gran búnker central, el mástil 

con la bandera de esa patria. El Comando Sur es una 

atracción de Miami que no suele salir en los folletos: 

el cuerpo de ejército estadounidense “responsable de 

proporcionar planificación de contingencia, operacio-

nes, y la cooperación de seguridad para América del 

Sur, Central y el Caribe”. Su origen se remonta a 1903, 

cuando Roosevelt mandó marines a Panamá para ga-

rantizar que el nuevo país se separara de Colombia y 

entregara el canal a los americanos. Desde entonces 

atacaron docenas de veces; ahora tendrían que ir a 

Caracas si Donald Trump al fin lo decidiera.

“Politicians and diapers must be changed often for 

the same reasons. Welcome 2020 elections season”, 

dice el cartel de una tienda de licores.

  

Nunca un teatro olió tanto a cilantro. Aquí, en el Co-

lony Theatre de la famosa Lincoln Road, Miami Beach, 

un grupo de músicos venezolanos pone en escena ¡Viva 

la Parranda!, un relato de sus vidas de pueblo con his-

torias, canciones y un sancocho que se va cocinando 

sin apuro: cantan, bailan, relatan, extrañan. El Colony, 

joyita art déco, fue inaugurado como cine en 1935 por 

la Paramount; hace ya casi medio siglo que es teatro, 

pero languidecía hasta que lo retomó, tres años atrás, el 

Art Drama que dirige el venezolano Michel Hausmann.

—En todos los teatros de este país se ponen obras 

que podrías ver en Nueva York. Las nuestras son real-

mente para Miami: queremos conversar con esta comu-

nidad, tan distinta, tan diversa. Miami es más diverso 

que Estados Unidos, es una ciudad de minorías.

Michel tiene 37 años, barba, pelo largo, un entusias-

mo a toda prueba y una historia de choques con las auto-

ridades de su país que terminó por traerlo a estas playas.

—¿Por qué una ciudad que siempre había desdeña-

do la cultura de pronto decidió que iba a ser una ciu-

dad cultural?

—Bueno, había gente que venía intentándolo des-

de hace tiempo. Pero de pronto se trajeron Art Basel 

y todo cambió.

Art Basel es Miami puro: cualquier otra ciudad que hu-

biera querido tener una feria de arte de primera línea se 

habría planteado fundarla, progresar, lograrlo con el tiem-

po; aquí se compraron una hecha, la más cara, la mejor.

Miami es una ciudad cuyos ricos y poderosos la 

piensan, tratan de manejar su evolución. En algún mo-

mento decidieron que había que darle una pátina artís-

tica; ahora están intentando convertirla en un destino 

para nuevas empresas tecnológicas —y lo están consi-

guiendo. Michel se siente un pionero:

—La historia y la cultura de Miami se han trabajado 

tan poco, hay tanto por explorar. Yo trato de convencer 

a la gente interesante de que se mude aquí. Primero, 

porque los necesitamos. Pero también porque todo está 

por hacer, hay lugar, hay necesidad. Sí, claro, tener sol 

tantas horas al día te pone de mejor humor. Pero a mí 

me emociona la idea de que estamos construyendo 

algo. Te da una narrativa, un propósito, y eso es lo que 

uno busca en la vida, ¿no?

  

Ahora, todavía temprano, apenas medianoche, en 

la pista del LIV hay unas 60 muchachas —americanas, 

“Aquí no hay que andar repartiendo billete para poder hacer
cosas, y el esfuerzo da resultado”, dice María, de Venezuela.
“Lo que me da pena son los que aún están allá, pobrecitos”

D
is

tr
ib

u
id

o
 p

ar
a 

T
U

R
IS

M
O

 D
E

 M
IA

M
I 

*
 E

st
e 

ar
tí

cu
lo

 n
o

 p
u

ed
e 

d
is

tr
ib

u
ir

se
 s

in
 e

l 
co

n
se

n
ti

m
ie

n
to

 e
x

p
re

so
 d

el
 d

u
eñ

o
 d

e 
lo

s 
d

er
ec

h
o

s 
d

e 
au

to
r.



 Publicación      

 Soporte      

 Circulación      

 Difusión

 Audiencia

 El Pais Semanal

 Prensa Escrita

 231 140

 180 765

 1 141 000

 Fecha

 País

 Página

 Tamaño

 V.Publicitario

 30/06/2019

 España

 44

 581,79 cm² (100,0%)

 49 500 EUR (56 062 USD) 

Vista aérea de Miami Beach. 

Abajo, a la izquierda, Roberto 

García, en su tienda en 

un campamento callejero 

formado por expresos 

por delitos sexuales; a la 

derecha, una caseta de 

socorristas en Miami Beach. 
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hispanas, rusas, indias, chinas— y cinco o seis mucha-

chos, sin contar los roperos de seguridad, que nadie 

confundiría con muchachos. Hay luces que se mue-

ven, un DJ diligente, mucho ruido y cierta expectativa: 

las chicas dan saltitos con los brazos alzados, en una 

aproximación bastante convincente a la sensualidad 

de un androide con poca batería. Varias beben; algu-

nas tienen faldas perceptibles; todas se selfean para 

que sus seguidor@s no se pierdan el momento: una 

incluso se transmite en video, trotskista de la disco, 

militante de la selfi permanente. En LIV el morrito es 

meta y es bandera.

LIV es una de las discotecas más famosas de la ciu-

dad; está en Miami Beach, en un hotel que se llama Fon-

tainebleau para que ningún cliente lo pueda pronunciar 

a la primera. Aquí la entrada común puede costar unos 

100 dólares y no las venden a cualquiera. Pero ya es 

la una y en la pista no hay mucha más aglomeración 

que en cualquier metro en hora punta; por suerte para 

bailar no queda sitio y la proporción mujer/hombre 

es solo tres a uno. La situación es tan difícil que algu-

nos ni siquiera pueden selfearse como deben, pero se 

ve que igual es un placer: siguen a los saltitos. Alguien 

alguna vez estudiará el peso del saltito en la felicidad 

contemporánea, y llegará a conclusiones que nos ha-

rán brincar de gozo.

En LIV hay varias barras de bebidas y las atienden 

unas chicas de biquini negro inexistente: los habitués 

les piden tragos de los estantes traseros así se dan la 

vuelta. Los seguratas son calvos, pesan 114 o más y mas-

can chicle: miran el mundo como si fuera contagioso. 

Los que secan el suelo todo el tiempo con un trapo en el 

pie son más pequeños y no mascan chicle; el aire vibra 

o tiembla o se conmueve con los bajos. El ruido es tre-

mebundo, el frío más o menos, las personas se mueven 

maquinitas, todo alrededor de la pista hay islas de so-

fás que arman espacios bien cerrados, custodiados por 

sus seguratas porque son zonas más vip o más caras o 

más algo; están en pleno medio, bien a la vista para que 

nadie deje de ver que son más algo, para que nadie se 

olvide de que esto es Miami, brother, look.

En LIV, en el estruendo, es imposible hablar media 

palabra. Yo igual querría conversar con alguien, pero es 

obvio que no entiendo la lengua.

Cada tanto uno de los sofás blindados ordena una 

botella cara: en la carta —dos pantallas unidas por una 

funda de cuero— hay coñacs a 16.000 dólares, tequilas 

a 21.000, champañas a 26.000. Entonces cinco de las 

chicas llevan sus culos y unas antorchas de bengalas 

y una de ellas eleva la botella en un estuche de neón 

y todas bailan ante el cliente que acaba de gastarse 20 

sueldos de su mucama en esos tragos. Es preciso que 

todos lo sepamos: el cliente paga la botella, pero paga, 

sobre todo, el respeto o la envidia de los que lo rodean, 

el interés o el apetito de las que lo rodean. Es un ritual 

de apareamiento clásico —el macho va y mueve sus plu-

mas— solo que, en la sociedad capitalista avanzada, el 

macho compra a otras para que las muevan.

Y va pasando el tiempo y el alcohol y todo se desa-

ta. Chicas se suben a las mesas y a los sofás y simu-

lan coitos sorprendentes: el reguetón permite que una 

mujer actúe coitos visiblemente masculinos. Hombres 

las miran embobados; hombres se acercan, más bobos 

todavía. LIV es uno de los lugares donde Miami más se 

esfuerza por estar a la altura de su fama: sostener, por 

ejemplo, los resultados de esa encuesta que encargó, 

hace unos años, Trojan, el gran fabricante de condo-

nes, y que la definió como “la ciudad más sexual de 

Estados Unidos”: felicidad en acto.

  

Fue ese beso. Roberto tiene ojos entre azules y ver-

des, una barbita chiva, la piel ajada, los dientes muy 

picados, los anillos, dos sirenas tetonas tatuadas en los 

pechos, dos cadenas de plata con su dije de tibia y ca-

lavera, y dice que todo empezó con ese beso:

—Sí, fue por un beso que yo le metí… le di a una mu-

chacha menor de edad. Tú sabes, nosotros en Cuba…

Roberto tiene 53 años y llegó de La Habana hace ya 

20, con su esposa y su hijo. Ahora no tiene ni esposa ni 

hijo ni casa ni nada: una condena por delitos sexuales 

lo obliga a vivir en la calle, en esta tienda en cualquier 

calle. Roberto dice que en su país no vivía mal —era 

percusionista y buzo, vendía chucherías a los turistas, 

Todo empezó a cambiar hacia 1980. “Para bien o para mal,
la coca hizo que Miami volviera a ser sexy”, sentenció Anthony
Bourdain. En esos días era el rincón más violento del país
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resolvía—, pero que vino a buscar un futuro mejor y se 

topó con un choque de culturas:

—Allá nadie se ofende. Uno estuvo con muchachas 

de 15, 16 años y nunca tuvo problemas, pero uno llega 

aquí y no sabe cómo son las leyes.

—¿La chica te denunció?

—No, la amiguita se lo dijo a la maestra y la maestra 

me mandó a la policía. La que me metió un beso fue la 

muchacha, no fui yo. Catorce años tenía, pero mira… 

Para mí fue el beso de la muerte. Ese beso me ha cos-

tado la vida.

—¿Lo recuerdas?

—Sí, claro, cómo no. Es una película que no para 

nunca… Para colmo yo estaba bien, trabajaba en esos 

campos de golf que compró Trump, y todo se dio vuel-

ta… Y cuando la policía me vino a buscar yo les dije 

lo que había pasado, no sabía nada, no sabía, ¿me 

entiendes?

En su prontuario online aparecen delitos más gra-

ves; él los niega.

—Yo no he violado a nadie, no. Lo que pasa es que 

cuando fui a juicio ya llevaba tres años en la cárcel y 

me declaré culpable a cambio de que me dieran por 

cumplida la condena.

Le quedaban cinco años de libertad condicional: 

debía llevar un grillete electrónico y —como todos los 

sex offenders— no podía residir a menos de 800 metros 

de ningún parque, escuela, guardería. En una ciudad 

tan densa, eso deja pocos sitios habitables; Roberto vi-

vía con sus colegas en campamentos de fortuna en los 

rincones más marginales de Miami. Por eso, dice, no 

podía enchufar el grillete y se le descargaba, así que 

un día lo acusaron de haber violado la condicional y lo 

volvieron a meter en la cárcel: cuatro años. Cuando lo 

soltaron, hace tres, todavía le quedaban cinco más de 

libertad condicional, grillete y restricción de residencia.

—La cárcel es insoportable. Pero a algunos les gusta, 

almuerzo, desayuno, comida, no hay que trabajar, ha-

blando mierda, oyendo radiecito, prefieren estar pre-

sos que en la calle. Yo prefiero estar en cualquier lado 

menos allí.

Está aquí: una tienda de campaña azul y blanca, 

gastada, torcida, delante de una playa de coches rotos 

apilados y unos bulldozers removiendo la tierra. Alre-

dedor hay otros 10 o 12 colegas de delito y sus casas 

son tiendas, toldos, algún sillón sin patas, una silla de 

ruedas con una rueda mala, un par de bicicletas, una 

Van sesentera. Son, en toda la ciudad, unos 500, va-

gando, acampando donde pueden, esperando que los 

echen de nuevo.

—Otros te dicen que para vivir así, en la calle, siem-

pre escapándose, mejor volver a la cárcel. Aquí hay ca-

sos terribles, hay gente terrible, pero no deberían demo-

ler a todo el mundo. Hay tipos que de verdad deberían 

encerrarlos y tirar la llave, pero que no nos hagan pagar 

a todos este precio…

Dice Roberto, y que le quedan todavía dos años y no 

ve la hora. En su tienda hay un catre cubierto de ropa, 

cajoneras de plástico, bidones de plástico, una bombo-

na de gas con una hornalla, un equipo de música po-

tente, una silla de playa, las zapatillas bajo el catre, un 

cristo con su cruz, más cadenas colgando, el cenicero 

repleto de colillas. El calor es infame.

—Estoy jodido, hermano, bien jodido. De vez en 

cuando aparece algún trabajito, pero tú consigues algo 

por la derecha y los de la probatoria llaman, mira, este 

es tal y cual, y automáticamente te botan del trabajo. 

Tiene que ser alguien que tenga una amistad, que el jefe 

diga no, a mí no me importa que él sea esto…

Dice, y se empeña en mostrarme viejas fotos, videos 

con tumbadoras, su vida en el teléfono. Y me insiste 

en que vino a Miami buscando su futuro y se encontró 

con esto.

—Ay, si hubiera sabido, mi hermano, si yo hubiera 

sabido…

  

—Acá el glamour es la calidad de vida: el mar, esas 

palmeras, los azules, todo ese kitsch, esa grasada. Y 

que mucha gente se permite una exhibición de cosas 

caras que en otros lugares no haría. Autos, esas cosas. 

Lo que tiene Miami es que es muy seguro, entonces 

cada uno puede mostrar lo que quiere mostrar. Y ade-

más acá todo vale.

—Bueno, es que no hay un grupo prescriptor, uno 

con el poder de definir qué está bien y qué está mal…

—Claro, porque acá hay mucha mezcla, Latinoamé-

En la discoteca LIV hay coñacs a 16.000 dólares, tequilas a
21.000, champañas a 26.000. El cliente paga la botella, pero
paga, sobre todo, el respeto o la envidia de los que lo rodean
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rica, Europa. No hay líder… Pienso que Faena es como 

el líder que congregó todo lo más glamuroso, porque 

como es tan libre, tan real…

Alan Faena tiene 55 años, el cuerpo hecho a gim-

nasio, el pantalón y la camiseta blancos que usa siem-

pre que no usa un pantalón y una camisa blancos, y un 

turbante blanco que le enmarca la cara. Faena es, entre 

otras cosas, dueño de hoteles que se llaman Faena —en 

Buenos Aires, aquí mismo.

—¿Cuando decís que Faena es líder estás hablando 

de vos o del hotel?

—No, del hotel.

Dice, se ríe, me convida a un mate. La casa de Alan 

Faena es poderosa: una de esas falsas coloniales con 

paredes mediterráneas y tamaño de pequeño mall, 

jardín de selva, que crecen en los barrios ricos de Mia-

mi. En el salón queda poco lugar para personas. Hay, 

en cambio, confusión de animales más o menos muer-

tos, colmillos gigantescos, piedras y caireles, un trono 

egipcio, una araña de docenas de luces, un buda ma-

jestuoso redorado, una corona de obispo de Moscú, 

muchos leopardos de madera en distintas posturas y 

sillones con tapizados de leopardos y el techo pintado 

y las paredes rojas y una gran calavera sobre el hogar 

vacío; un caniche blanco corretea, tan familiar entre 

lo extraño. Más allá la galería y el jardín y, al final, el 

muelle sobre uno de esos brazos de mar que aquí se 

mezclan con las calles.

—Miami es el mejor lugar para llegar, lindo para las 

primeras fotos. Después le faltan cosas de las grandes 

ciudades, que no lo es. Es un lugar de mucha gente de 

paso. Y Miami Beach es un poco un gran Club Médite-

rranée, todo tan bonito.

Faena construyó, además del hotel, más edificios 

superlujo. Entre ellos, el apartamento más caro de la 

historia local, un penthouse de 60 millones de dólares 

en una torre frente al mar firmada Norman Foster y 

bautizada, claro, Faena House.

—Yo vengo del mundo de la moda, donde lo que im-

porta es generar valor: cómo una camiseta fabricada 

en China que vos y yo pagamos 5 dólares, yo la puedo 

vender en 180 y vos la tenés que vender en 12.

—¿De qué depende?

—De cómo comunicás, de generar el deseo, de con-

vencer al tipo que lo puede pagar… Y en eso una cami-

seta es lo mismo que un edificio, un hotel, una ciudad.

Miami sí sabe venderse. Para bien o para mal, nin-

guna ciudad influye tanto en la cultura sudaca: ninguna 

ha definido tanto esos modelos urbanos de barrios ver-

des y cerrados que los ricos del continente imitan con 

denuedo, esos malls que reproducen como pueden, 

esas torres brillosas; ninguna tiene tal potencia para 

exportar sus músicas y modas y ropas y deseos a toda 

la región. Y, sobre todo, ninguna ha producido como 

ella un espacio de cruce donde hay algo que ya no es 

cubano ni dominicano ni argentino ni estadounidense 

ni colombiano ni venezolano: algo latino-americano.

Para bien, insisto, o para mal.

  

L. me dice que a Miami le va bien cuando a América 

Latina le va mal.

—Aunque mal puede significar cosas muy diferentes.

Y se explica: que buena parte de los dineros que 

pagan estos lujos —estas torres, estos puentes, todo 

este esplendor— viene de las cuentas B de los países 

del Sur. O son los ricos venezolanos que huyen de su 

país con todo lo que pueden, o los políticos argenti-

nos que quieren esconder su rapiña o los corruptores 

brasileros o los narcos colombianos o los empresarios 

chilenos o cualquier otro, que traen aquí los dineros 

que no quieren o no pueden tener en sus países; que 

no pueden declarar en sus países, que temen tener 

en sus países.

—Son cosas muy distintas, pero el resultado es que 

esa plata, en lugar de trabajar y mejorar cosas en sus 

países, está aquí sentadita, esperando que vengan cada 

tanto sus dueños a controlar que todo sigue bien.

Parece cierto: alguien alguna vez conseguirá calcu-

lar cuántos miles de millones que podrían haber ser-

vido para dinamizar las economías latinoamericanas, 

para crear empleos y bienestar en sus lugares, están 

varados en los brillos de Miami. Es como el castella-

no: muchos se jactan de su difusión en Estados Unidos 

— que ya son más de 50 millones, que es la segunda len-

gua más hablada— sin pensar que avanza porque tantos 

migrantes no encontraron en sus países las condiciones 

necesarias para vivir en ellos y debieron dejarlos: que 

la difusión del castellano es una medida del fracaso la-

tinoamericano. Y que la prosperidad de Miami es otra: 

su fracaso para crear trabajo, para crear seguridad, para 

crear economías que parezcan sólidas, para armar de-

mocracias que obliguen a sus ricos, para crear países 

que los que pueden elegir elijan.

Que Miami, entonces, tan bella, tan brillito, tan se-

riamente placentera, sería la pus de esa infección. La 

metáfora es, sin duda, deplorable. O, dicho de otro 

modo, que es un error de género: que Miami, más que 

la capital, es el capital de América Latina. —EPS

Una versión más extensa de esta crónica puede encontrarse 

en www.elpaissemanal.com

C R Ó N I C A S  S U D A C A S  ( Y  6 )  /  M I A M I ,  L A  C I U D A D  C A P I TA L

D O C U M E N T O S
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7 excepcionales salas de comida americana
original
En estos días, los viajeros experimentados tienen una opción más sofisticada para una cena
informal y rápida gracias a la creciente tendencia de los establecimientos de comida de
múltiples proveedores. Un poco de elección, ambiente y asequibilidad, el mejor de estos
restaurantes grandes, generalmente de base urbana, ofrecen algo para todos mientras se
deleitan con el espíritu de su entorno. Además de exhibir chefs nativos, productos y cocinas,
muchos salones de comida también ofrecen vino y cerveza de origen local, así como cócteles.
Viajar con una familia? Ahora todos pueden encontrar algo que les guste. Desde la ciudad de
Nueva York hasta Plano, Texas, hasta Portland, Oregón, esta manera divertida e informal de
comerse ofrece libertad culinaria a los turistas y aficionados a la comida por igual.
1. Urbanspace Vanderbilt, NYC
Nada dice Nueva York como Grand Central, y este oasis de Midtown es la manera perfecta de
conocer la emocionante escena culinaria de la ciudad. Ubicado en la planta baja de 230 Park
Avenue, a solo una cuadra al norte de la estación de tren, el área de comidas de 12,000 pies
cuadrados (urbanspacenyc.com/urbanspace-vanderbilt/) está lleno de vendedores locales que
sirven desayuno, almuerzo y cena. Incluso hay cócteles en la ciudad de Nueva York de
Seamore, un proveedor de productos pesqueros sostenibles y la barra de entrepiso más
nueva. Otros inquilinos notables incluyen la leyenda de Brooklyn Pizza Roberta; Amali Mou,
cariño griego del lado este superior, que sirve carne de cerdo, cordero, pollo y gyros
vegetarianos; diseñador de donas productor Dough que combina sabores sudamericanos como
el hibisco y el chile tropical. O eche un vistazo a las comidas asiáticas de Mr. Bong Beijing
Street Foods, Tukami Taco, Hai Street & Co., kbbq de Karilla y Bangkok Bar.
2. Pine Street Market, Portland, OR

(@ pinestreetmarketpdx / Instagram)

Ubicado en el histórico Carriage & Baggage Building en el centro de Portland, este cavernoso
salón de comidas (pinestreetpdx.com) es una oda a la variada escena gastronómica de la
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ciudad y al célebre espíritu indie. La planta baja industrial, que albergaba una serie de clubes
nocturnos de Portland desde la década de 1980, ahora alberga a nueve vendedores en
Portland, muchos de los cuales son derivados de restaurantes locales. El Olympia Provisions
Annex, que ocupa un lugar central, combina salchichas y perros de un pie de longitud con
cócteles artesanales, champán y una carta de vinos bien elegida. Pero no te pierdas otros
destacados como el ramen de Tokio, Marukin; el asistente de servicio suave WizBangBar, que
se especializa en proyectiles de inmersión mágica infundidos con trufas negras de Oregon
recién afeitadas; Kim Jong Smokehouse, uno de los mejores chefs, formó una mezcla de la
barbacoa coreana y de Texas con un plato de bibimbap de fideos de arroz chamuscado; y el
Pollo Bravo, de inspiración mexicana, sirve pollo asado y lados del tamaño de tapas como
papas bravos y croquetas de pollo saladas / picantes y jamón serrano.
3. Legacy Hall, Plano, TX
Nadie puede acusar a este salón de comida de Plano de ser modesto. Un destino
gastronómico gigante de tres pisos en Legacy West, un distrito de negocios, Legacy Hall
(legacyfoodhall.com) ofrece acceso a más de 20 vendedores de alimentos y bebidas, incluidos
chefs galardonados como John Tesar. Conocido desde hace mucho tiempo por Knife, su
restaurante especializado en carnes en Dallas, Knife Burger es su debut en la comida.
Además de su tamaño, este amplio espacio está cortejando a los Millennials con
características de vanguardia. A pizca: opera sin dinero en efectivo y ofrece una tarjeta de
regalo recargable llamada Hall Pass. Es un lugar ingenioso para visitar durante la hora feliz,
ya que hay nueve bares para elegir, incluido uno dedicado a los cócteles hechos con el
Vodka de Tito, con sede en Texas. Afortunadamente, la comida es igual de importante. Los
favoritos incluyen Freshfin Poke Co. para construir tu propio Poke; Preguntas frecuentes
inspiradas en tex-mex (flautas y quesadillas) conocidas por los rellenos modernos y auténticos,
como la falda de Texas y el chorizo de pollo; y la filial de Dallas de Sea Breeze Lobsta ’y
Chowda House, con un rollo de langosta salvaje, espeso con estragón y mayonesa rica en
apio y rematado con deliciosa mantequilla crujiente.
4. Bloque 16 Urban Food Hall, Las Vegas, NV
Lo que sucede en Las Vegas puede quedarse en Las Vegas, pero nadie se ha mantenido
callado con respecto a la escena masiva y en evolución de los restaurantes de la ciudad. Una
gran cantidad de restaurantes de lujo se pueden encontrar en Sin City, encabezados por
nombres de marquesina como Nobu Matsuhisa, Guy Savoy, Wolfgang Puck, Rick Moonen y
Mario Carbone. Solo se debe seguir que una sala de comida fue el siguiente paso para atraer
a los conocedores rápidos e informales. Ingrese al Bloque 16 del Salón de la Comida Urbana
(cosmopolitanlasvegas.com/block16), un enorme complejo de restaurantes recientemente
inaugurado en el Strip de Las Vegas, dentro de la torre Boulevard del Cosmopolitan. Con seis
restaurantes regionales que ofrecen un sabor de pequeño formato de las destacadas comidas
y bebidas de su chef, encontrará a los fanáticos de la comida como el clásico Pok Pok Wing
de culto vietnamita de Andy Ricker, que presenta sus famosas alitas de pollo fritas crujientes
con salsa de pescado y azúcar; Distrito de Nueva Orleans: Donuts. Deslizadores Brew., Que
sirve 100 sabores de donas rotativos, así como sándwiches de galletas hechos a mano y zippy
nitro fría; y el Tekka Bar: Handroll & Sake de Takashi Segawa, que produce su exclusivo rollo
de atún Tekka picante, cremoso y crujiente y una amplia gama de sake para regarlo.
5. Taller, Charleston, SC
Taller  (workshopcharleston.comfue originalmente fundada como un patio de comidas elegante y
giratorio para ayudar a avivar los fuegos creativos de los chefs locales. Ahora, una sala de
comidas atrevida que alberga seis cocinas con cinco puestos, también se dobla como una
incubadora para nuevas ideas y conceptos de negocios de locales creativos. Y debido a que
las estaciones se cambian cada temporada, fomenta un ambiente divertido, exploratorio y
aventurero para los amantes de la comida de todas las tendencias. La línea actual incluye
Thai Phi, el debut en ladrillos y mortero del camión de comida vietnamita del mismo nombre,
uno de los favoritos de Charleston. O toque Pink Bellies, donde puede degustar papas fritas
de aguacate crujientes con panko y pieles de pollo frito con un baño de salsa de chile picante,
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o la cocina cubana Spanglish Cuban del restaurante de comida cubana / sureña, que se
enfoca únicamente en ingredientes del sur como el jamón Edwards Country y TN Queso
alpino en el sándwich El Cubano. De jueves a sábados, vea el Merrows Garden Bar, un pop-
up que vierte una selección rotativa de vinos orgánicos, biodinámicos y de pequeños lotes por
copa o botella.
6. El patio de Wynwood, Miami, FL
Comer al aire libre no es nada nuevo para la cultura de restaurantes de Miami. Y aunque la
necesidad de ver y ser visto siempre ha ido de la mano con la arrogancia tropical de la
escena culinaria de la ciudad, el Wynwood Yard (thewynwoodyard.com) es un soplo de aire
fresco, que combina puestos de comida pop-up con las comunidades artísticas, de
entretenimiento, de diseño y empresariales de vanguardia. Este verano trajo a Charcoal, el
primer restaurante de servicio completo de la sala de comidas, que ofrece una taberna al aire
libre, tapas y un menú rotatorio, totalmente estacional, de carnes, aves, pescado y productos
locales. Otros puestos actuales incluyen la mundialmente famosa House of Mac, conocida por
su indulgentemente cremoso plato de pasta con cinco quesos y trufas derretidos. (También hay
una versión vegana). ¿No puedes decidirte? Probar el viernes por la noche Taste of the Yard.
$ 25 te dará cinco muestras de comida y bebida.
7. Revival Food Hall, Chicago, IL
Esta sala de comida de 24,000 pies cuadrados (revivalfoodhall.com) y el mercado ubicado en
el Chicago Loop ocupa el primer piso del histórico edificio Nacional, un banco de alrededor de
1907 diseñado por el legendario arquitecto Daniel Burnham. Una colección variada de 15
puestos presenta muchos beneficios derivados de los restaurantes del vecindario, así como
algunos conceptos totalmente nuevos de los chefs locales. Los puestos más nuevos incluyen
las empanadas de Lito, que ofrecen elevados volúmenes de negocios mexicanos llenos de
todo, desde carne molida, arroz y una salsa ligeramente picante hasta una mezcla de
manzanas, caramelo y azúcar de canela. También está el nuevo concepto de Duck Inn, Duck
Inn Dogs, que gira en torno a especialidades de carne de res y perritos calientes con aderezos
con aderezos estacionales como el kimchi y los pimientos picantes hechos en casa.
Debutando en septiembre, el punto de sushi de vanguardia Tomi también contará con un robot
que ensambla rápidamente rollos de alta calidad a un precio razonable.
. (tagsToTranslate) food hall (t) food (t) hall (t) chicken (t) cocktails (t) local (t) portland (t)
restaurantes (t) picante (t) city (t) texas (t) street (t) vendedores (t) pato (t) vegas
La entrada 7 excepcionales salas de comida americana  se publicó primero en Mejor Época
para Viajar.

Like Sign Up to see what your friends like.
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MIAMI
Oda al bienestar

C om p ra s , re s ta u ra n te s , o c io , g en te . Pa rece  
inveros ím il que M iam i tenga una am plia  o ferta  
cen trada  en el b ienestar. Pero em pecem os de 
nuevo: playas, sol, atardeceres. Si com enzam os 
por ahí, Miami es el destino perfecto para relajarse 
y d is fru ta r de días de playa. Adem ás de eso, por 
toda la ciudad hay lugares de com ida healthy donde
reponer fuerzas después de un largo día de turismo, planes detox, yoga al aire libre.... Todo
para que sientas que tu viaje a Miami es un balance entre turistear y descansar, y m antener 
tu rutina wellness, incluso en vacaciones.
Si relajarte en un spa es tu ¡dea del paraíso, entonces Miami es el destino perfecto para una 
experiencia holística de prim er nivel. La ciudad está llena de lugares donde disfru tar de un 
día de relax, restaurar la mente y revitalizar el cuerpo. Aquí te dejam os 4 de los m ejores spas 
de la ciudad para m im arte en vacaciones. Deja este plan para tus últimos días en la ciudad 
¡Volverás con las pilas cargadas!:
Hotel Four Seasons: El spa del Four Seasons es una experiencia  de b ienestar sub lim e. 
Diseñado, de forma exquisita, por Joseph Dirand con mármol de calacatta y azulejos turcos, 
el lugar es tan e legante com o relajante. T iene solo seis salas de tratam iento para que la 
experiencia sea lo más privada e íntima posible. Todo, desde el hammam de mármol, la sala 
de relajación con vistas al océano y los tratam ientos facia les de Biologique Recherche, está 
pensado para dejarse mimar. Con terapias de inspiración oriental o m asajes ayurvédicos de 
la India, no es de extrañar que fuera lugar de retiro para Elizabeth Taylor o Frank Sinatra. 
Relajación como una auténtica estrella de Hollywood. 
www.MiamiandBeaches.com
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Innovación hotelera en Miami: diseño, bienestar y conciencia
medioambiental
original

The Betsy South Beach ofrece una amplia programación cultural con música en directo, biblioteca y una
colección artística
El hotel SLS Brickell, ubicado en medio de los rascacielos de Miami, está diseñado por Philippe Starck y
en él prima la creatividad

Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) celebra de junio a septiembre la tercera
edición del  ‘Mes de los Hoteles’, en el que más de 80 establecimientos de Miami  ofrecen
promociones especiales para disfrutar de la ciudad a precios muy competitivos. Unos hoteles
que han enfocado su innovación  en denominadores comunes como el diseño, el bienestar, la
oferta cultural y la conciencia medioambiental, creando tendencia.

Hoteles de diseño y cultura
El hotel Fonteineblau Miami Beach  se encuentra en Mid-Beach, al norte y colindante con South
Beach; un barrio que cuenta con edificios únicos de estilo arquitectónico MiMo (Miami Modern
Architecture). El emblemático diseño curvo del hotel, realizado por Morris Lapidus, es una
mezcla de la época dorada de la ciudad y del lujo moderno.

El emblemático diseño curvo del hotel Fonteineblau Miami Beach fue realizado por Morris Lapidus.

Por su parte The Betsy South Beach, de glamour vintage con 130 habitaciones y suites junto a
la playa, completó su expansión en 2017 conectando con el antiguo Hotel Carlton, diseñado
por Henry Hohauser, pionero del Art Decó. De este modo es hoy día una de las maravillas
arquitectónicas en Miami Beach. Además ofrece una amplia programación cultural  con música
en directo, biblioteca y una colección de arte en constante renovación.
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The Betsy South Beach es hoy día una de las maravillas arquitectónicas en Miami Beach, al más puro estilo Art Decó.

El hotel SLS Brickell  está ubicado en medio de los imponentes rascacielos del centro de
Miami, en la famosa avenida del mismo nombre, junto a algunos de los principales atractivos
turísticos del destino. Diseñado por Philippe Starck, disfruta de un estilo contemporáneo
discreto y sofisticado, con 124 habitaciones donde prima la creatividad, una azotea con una
espectacular piscina, obras de arte, spa y dos restaurantes.

El SLS Brickell, ubicado entre los rascacielos del centro de Miami, dispone de una espectacular piscina en su azotea.

Bienestar y conciencia medioambiental
The Palm Hotel & Spa, en Mid-Beach, enfoca su oferta en la salud, el bienestar y la conciencia
medioambiental. Así, sus clientes pueden disfrutar de su spa Aveda, pero también de una
jornada como voluntario para limpiar la playa  o simplemente pasar un día tranquilo
comenzando con clases de yoga.
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Piscina del The Palm Hotel & Spa, donde también se puede disfrutar de su spa o comenzar la jornada con una clase de
yoga.

Finalmente St. Regis Bal Harbour Resort, en el barrio más lujoso de Miami, perfecto para el
turismo de compras y para disfrutar de una de sus mejores playas, cuenta en sus 27 pisos con
un spa de 4.000 metros cuadrados de superficie, cocina de autor en su restaurante Atlantikós  y
lujosas villas de 200 metros cuadrados frente al mar.

Una de las habitaciones con vistas al mar del St. Regis Bal Harbour Resort, distribuidas en sus 27 pisos.
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El monasterio medieval segoviano que fue trasplantado piedra a
piedra a Miami
original

El claustro del antiguo monasterio de Sacramenia (Segovia) en North Miami Beach -

De no ser por las palmeras del entorno y el pegajoso calor del ambiente, nada haría pensar
que el claustro del « Ancient Spanish Monastery», cuyos orígenes se remontan a hace casi
nueve siglos, se encuentra a las afueras de la jovencísima ciudad de Miami, fundada en 1896.
Sus muros y arcos de medio punto y apuntados, propios de la transición del románico al
gótico, hablan de una época muy anterior al descubrimiento de América por Cristóbal Colón en
1492 y a la llegada de Juan Ponce de León a las costas de Florida en 1513. ¿Cómo llegó el
monasterio hasta este lugar exótico rincón de Norteamérica, entonces? Su historia ha pasado
por múltiples avatares.
El claustro medieval, junto con el refectorio y la sala capitular, era parte del monasterio
cisterciense de Nuestra Señora Reina de los Ángeles, situado en la localidad segoviana de
Sacramenia, que se empezó a construir en el año 1133 y quedó completado ocho años
después, en 1141. Tras la canonización en 1174 de San Bernardo de Claraval, se rebautizó en
honor de este influyente santo francés. Durante casi siete siglos, el cenobio estuvo habitado
por monjes cistercienses, hasta que en el siglo XIX, con la desamortización de Mendizábal, fue
vendido y convertido en almacén, granero y establo.
Ya en el siglo XX, un hecho decisivo daría paso a la nueva etapa americana del viejo
monasterio. William Randolph Hearst, el gran magnate de la prensa estadounidense que inspiró
«Ciudadano Kane» a Orson Welles, se fijó en él y adquirió el claustro, el refectorio y la sala
capitular con intención de llevárselo a una de sus mansiones en California. Para ello se
desmontaron piedra a piedra  sus muros, arcos, estatuas… Cada pieza de la flamante
adquisición de Hearst fue empaquetada en un total de 11.000 cajas de madera acolchadas
con heno y numeradas para su posterior identificación. A continuación, fueron transportadas
por barco a través del Atlántico hasta Estados Unidos.
Pero una vez allí, debido a la epidemia de fiebre aftosa que estaba azotando España, el
Departamento de Agricultura norteamericano decidió abrir las cajas y quemar el contenido para
evitar que el virus se pudiera propagar, desordenando las piedras que tan cuidadosamente
habían sido organizadas.
Entre tanto, los problemas financieros de Hearst llevaron a desprenderse de su capricho
español y venderlo en una subasta. Sin embargo, las piedras del desmantelado monasterio
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permanecieron arrumbadas en un almacén de Brooklyn (Nueva York) durante 26 años.
Instalación en Florida
Fue en 1953, un año después de la muerte de Hearst, cuando dos emprendedores volvieron
sus ojos hacia las miles de olvidadas piezas del antiguo monasterio y las compraron para
crear una nueva atracción turística  en la floreciente Miami. La complejidad de la reconstrucción
hizo que se invirtieran en la operación 19 meses y lo que hoy equivaldría a 20 millones de
dólares. Se trataba de recomponer «el mayor rompecabezas de la historia», tal como señaló
entonces la revista «Time».
En 1964, el coronel Robert Pentland Jr., un multimillonario filántropo, compró el antiguo
claustro y se lo brindó como obsequio a la diócesis episcopal de Florida.

Aspecto exterior del «Ancient Spanish Monastery» -

Ubicado en el municipio de North Miami Beach, unos 25 kilómetros al norte del centro de
Miami, el «Ancient Spanish Monastery» es hoy día una de las atracciones más pintorescas en
un condado marcado por el hedonista turismo de playa y lujo. Se puede visitar por diez
dólares  la entrada (cinco para estudiantes y mayores) y conserva su función religiosa, con
misas en inglés y español. Pero, además, es un codiciado marco para la celebración de
bodas, cumpleaños y recepciones sociales de diverso tipo. Además, se alquila para acoger
sesiones de fotos, grabaciones de videoclips e incluso escenas de películas de Hollywood,
como la actuación de música y baile que protagonizó Catherine Zeta Jones en «La era del
rock»  (2012).
Los visitantes  del antiguo monasterio no pueden ocultar su sorpresa al descubrir este
impresionante monumento español trasplantado al sur de Florida. «Nunca antes habíamos
visto algo así», confesaba Hal Aoki mientras paseaba una tarde con su esposa Yukari por el
recinto. La mujer reconocía, algo desconcertada, que no tenía claro si se trataba de un edificio
de origen español o italiano.
Una estatua del siglo XII, decapitada
Un suceso en 2016 puso en evidencia la falta de seguridad existente en el edificio, pese a
tratarse de una auténtica joya de la Edad Media. Un hombre que años antes solía acudir al
monasterio a recibir comida para personas con pocos recursos y que al parecer sufría
problemas mentales, entró en el recinto saltando una valla, accedió al claustro y decapitó con
una barra una estatua de Alfonso VII  del siglo XII. Este rey de León y de Castilla era quien
reinaba en la época en que se fundó el monasterio en Segovia e introdujo la orden del císter
en esos reinos. Además, en el claustro se conserva también una escultura de Alfonso VIII.
Pocos días después de aquel episodio, el mismo hombre regresó al monasterio e irrumpió en

 Medio      

 Soporte      

 U. únicos      

 Pág. vistas

 ABC Sevilla

 Prensa Digital

 1 334 000

 4 535 600

 Fecha

 País

 V. CPM

 V. Publicitario

 15/07/2019

 España

 90 EUR (101 USD)

 6691 EUR (7577 USD) 

http://epservices.eprensa.com/cgi-bin/view_digital_media.cgi?subclient_id=8557&comps_id=217223997

https://www.abc.es/internacional/america/estados-unidos/miami/
https://www.youtube.com/watch?v=PL5kcy3Hv-Y


la capilla mientras se celebraba una misa. Comenzó a amenazar con matar al sacerdote que
oficiaba la eucaristía y a los asistentes, que salieron huyendo aterrorizados, con el recuerdo
aún reciente de la matanza que unos días antes se había producido en una discoteca gay de
Orlando, a menos de 400 kilómetros de allí, en la que un hombre había matado a medio
centenar de personas.
Carolina, una portavoz del monasterio, reconoció entonces que las instalaciones carecían de
alarma ni de otro tipo de vigilancia, si bien aseguraba que en los 16 años que llevaba
trabajando allí nunca había habido problemas y que era un lugar «muy seguro y bonito». Se
trata de «uno de los edificios más antiguos de Estados Unidos» y del «único rinconcito original
de Europa», destacaba Carolina, que ejercía además como coordinadora de bodas y
encargada de la tienda de regalos.
El párroco, Gregory Mansfield, que se refiere al monasterio como «el tesoro de Sacramenia»,
reconoce la responsabilidad que tienen quienes administran esta parte del patrimonio español.
En este sentido, cuando tuvieron lugar esos sucesos hace tres años, garantizó que se
reforzarían las medidas de seguridad, contratando un segundo guardia de seguridad y
actualizando las cámaras y el sistema de vigilancia. Así mismo, indicó que expertos del Museo
Peabody de Harvard y del Metropolitan Museum of Art de Nueva York participarían en la
restauración de la estatua mutilada. Como destacaba el padre Mansfield, se trata de «uno de
los edificios más antiguos de Estados Unidos»  y del «único rinconcito original de Europa».
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El monasterio medieval segoviano que fue trasplantado piedra a
piedra a Miami
original

El claustro del antiguo monasterio de Sacramenia (Segovia) en North Miami Beach -

De no ser por las palmeras del entorno y el pegajoso calor del ambiente, nada haría pensar
que el claustro del « Ancient Spanish Monastery», cuyos orígenes se remontan a hace casi
nueve siglos, se encuentra a las afueras de la jovencísima ciudad de Miami, fundada en 1896.
Sus muros y arcos de medio punto y apuntados, propios de la transición del románico al
gótico, hablan de una época muy anterior al descubrimiento de América por Cristóbal Colón en
1492 y a la llegada de Juan Ponce de León a las costas de Florida en 1513. ¿Cómo llegó el
monasterio hasta este lugar exótico rincón de Norteamérica, entonces? Su historia ha pasado
por múltiples avatares.
El claustro medieval, junto con el refectorio y la sala capitular, era parte del monasterio
cisterciense de Nuestra Señora Reina de los Ángeles, situado en la localidad segoviana de
Sacramenia, que se empezó a construir en el año 1133 y quedó completado ocho años
después, en 1141. Tras la canonización en 1174 de San Bernardo de Claraval, se rebautizó en
honor de este influyente santo francés. Durante casi siete siglos, el cenobio estuvo habitado
por monjes cistercienses, hasta que en el siglo XIX, con la desamortización de Mendizábal, fue
vendido y convertido en almacén, granero y establo.
Ya en el siglo XX, un hecho decisivo daría paso a la nueva etapa americana del viejo
monasterio. William Randolph Hearst, el gran magnate de la prensa estadounidense que inspiró
«Ciudadano Kane» a Orson Welles, se fijó en él y adquirió el claustro, el refectorio y la sala
capitular con intención de llevárselo a una de sus mansiones en California. Para ello se
desmontaron piedra a piedra  sus muros, arcos, estatuas… Cada pieza de la flamante
adquisición de Hearst fue empaquetada en un total de 11.000 cajas de madera acolchadas
con heno y numeradas para su posterior identificación. A continuación, fueron transportadas
por barco a través del Atlántico hasta Estados Unidos.
Pero una vez allí, debido a la epidemia de fiebre aftosa que estaba azotando España, el
Departamento de Agricultura norteamericano decidió abrir las cajas y quemar el contenido para
evitar que el virus se pudiera propagar, desordenando las piedras que tan cuidadosamente
habían sido organizadas.
Entre tanto, los problemas financieros de Hearst llevaron a desprenderse de su capricho
español y venderlo en una subasta. Sin embargo, las piedras del desmantelado monasterio
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permanecieron arrumbadas en un almacén de Brooklyn (Nueva York) durante 26 años.
Instalación en Florida
Fue en 1953, un año después de la muerte de Hearst, cuando dos emprendedores volvieron
sus ojos hacia las miles de olvidadas piezas del antiguo monasterio y las compraron para
crear una nueva atracción turística  en la floreciente Miami. La complejidad de la reconstrucción
hizo que se invirtieran en la operación 19 meses y lo que hoy equivaldría a 20 millones de
dólares. Se trataba de recomponer «el mayor rompecabezas de la historia», tal como señaló
entonces la revista «Time».
En 1964, el coronel Robert Pentland Jr., un multimillonario filántropo, compró el antiguo
claustro y se lo brindó como obsequio a la diócesis episcopal de Florida.

Aspecto exterior del «Ancient Spanish Monastery» -

Ubicado en el municipio de North Miami Beach, unos 25 kilómetros al norte del centro de
Miami, el «Ancient Spanish Monastery» es hoy día una de las atracciones más pintorescas en
un condado marcado por el hedonista turismo de playa y lujo. Se puede visitar por diez
dólares  la entrada (cinco para estudiantes y mayores) y conserva su función religiosa, con
misas en inglés y español. Pero, además, es un codiciado marco para la celebración de
bodas, cumpleaños y recepciones sociales de diverso tipo. Además, se alquila para acoger
sesiones de fotos, grabaciones de videoclips e incluso escenas de películas de Hollywood,
como la actuación de música y baile que protagonizó Catherine Zeta Jones en «La era del
rock»  (2012).
Los visitantes  del antiguo monasterio no pueden ocultar su sorpresa al descubrir este
impresionante monumento español trasplantado al sur de Florida. «Nunca antes habíamos
visto algo así», confesaba Hal Aoki mientras paseaba una tarde con su esposa Yukari por el
recinto. La mujer reconocía, algo desconcertada, que no tenía claro si se trataba de un edificio
de origen español o italiano.
Una estatua del siglo XII, decapitada
Un suceso en 2016 puso en evidencia la falta de seguridad existente en el edificio, pese a
tratarse de una auténtica joya de la Edad Media. Un hombre que años antes solía acudir al
monasterio a recibir comida para personas con pocos recursos y que al parecer sufría
problemas mentales, entró en el recinto saltando una valla, accedió al claustro y decapitó con
una barra una estatua de Alfonso VII  del siglo XII. Este rey de León y de Castilla era quien
reinaba en la época en que se fundó el monasterio en Segovia e introdujo la orden del císter
en esos reinos. Además, en el claustro se conserva también una escultura de Alfonso VIII.
Pocos días después de aquel episodio, el mismo hombre regresó al monasterio e irrumpió en
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la capilla mientras se celebraba una misa. Comenzó a amenazar con matar al sacerdote que
oficiaba la eucaristía y a los asistentes, que salieron huyendo aterrorizados, con el recuerdo
aún reciente de la matanza que unos días antes se había producido en una discoteca gay de
Orlando, a menos de 400 kilómetros de allí, en la que un hombre había matado a medio
centenar de personas.
Carolina, una portavoz del monasterio, reconoció entonces que las instalaciones carecían de
alarma ni de otro tipo de vigilancia, si bien aseguraba que en los 16 años que llevaba
trabajando allí nunca había habido problemas y que era un lugar «muy seguro y bonito». Se
trata de «uno de los edificios más antiguos de Estados Unidos» y del «único rinconcito original
de Europa», destacaba Carolina, que ejercía además como coordinadora de bodas y
encargada de la tienda de regalos.
El párroco, Gregory Mansfield, que se refiere al monasterio como «el tesoro de Sacramenia»,
reconoce la responsabilidad que tienen quienes administran esta parte del patrimonio español.
En este sentido, cuando tuvieron lugar esos sucesos hace tres años, garantizó que se
reforzarían las medidas de seguridad, contratando un segundo guardia de seguridad y
actualizando las cámaras y el sistema de vigilancia. Así mismo, indicó que expertos del Museo
Peabody de Harvard y del Metropolitan Museum of Art de Nueva York participarían en la
restauración de la estatua mutilada. Como destacaba el padre Mansfield, se trata de «uno de
los edificios más antiguos de Estados Unidos»  y del «único rinconcito original de Europa».
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El monasterio medieval segoviano que fue trasplantado piedra a
piedra a Miami
original

El claustro del antiguo monasterio de Sacramenia (Segovia) en North Miami Beach -

De no ser por las palmeras del entorno y el pegajoso calor del ambiente, nada haría pensar
que el claustro del « Ancient Spanish Monastery», cuyos orígenes se remontan a hace casi
nueve siglos, se encuentra a las afueras de la jovencísima ciudad de Miami, fundada en 1896.
Sus muros y arcos de medio punto y apuntados, propios de la transición del románico al
gótico, hablan de una época muy anterior al descubrimiento de América por Cristóbal Colón en
1492 y a la llegada de Juan Ponce de León a las costas de Florida en 1513. ¿Cómo llegó el
monasterio hasta este lugar exótico rincón de Norteamérica, entonces? Su historia ha pasado
por múltiples avatares.
El claustro medieval, junto con el refectorio y la sala capitular, era parte del monasterio
cisterciense de Nuestra Señora Reina de los Ángeles, situado en la localidad segoviana de
Sacramenia, que se empezó a construir en el año 1133 y quedó completado ocho años
después, en 1141. Tras la canonización en 1174 de San Bernardo de Claraval, se rebautizó en
honor de este influyente santo francés. Durante casi siete siglos, el cenobio estuvo habitado
por monjes cistercienses, hasta que en el siglo XIX, con la desamortización de Mendizábal, fue
vendido y convertido en almacén, granero y establo.
Ya en el siglo XX, un hecho decisivo daría paso a la nueva etapa americana del viejo
monasterio. William Randolph Hearst, el gran magnate de la prensa estadounidense que inspiró
«Ciudadano Kane» a Orson Welles, se fijó en él y adquirió el claustro, el refectorio y la sala
capitular con intención de llevárselo a una de sus mansiones en California. Para ello se
desmontaron piedra a piedra  sus muros, arcos, estatuas… Cada pieza de la flamante
adquisición de Hearst fue empaquetada en un total de 11.000 cajas de madera acolchadas
con heno y numeradas para su posterior identificación. A continuación, fueron transportadas
por barco a través del Atlántico hasta Estados Unidos.
Pero una vez allí, debido a la epidemia de fiebre aftosa que estaba azotando España, el
Departamento de Agricultura norteamericano decidió abrir las cajas y quemar el contenido para
evitar que el virus se pudiera propagar, desordenando las piedras que tan cuidadosamente
habían sido organizadas.
Entre tanto, los problemas financieros de Hearst llevaron a desprenderse de su capricho
español y venderlo en una subasta. Sin embargo, las piedras del desmantelado monasterio
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permanecieron arrumbadas en un almacén de Brooklyn (Nueva York) durante 26 años.
Instalación en Florida
Fue en 1953, un año después de la muerte de Hearst, cuando dos emprendedores volvieron
sus ojos hacia las miles de olvidadas piezas del antiguo monasterio y las compraron para
crear una nueva atracción turística  en la floreciente Miami. La complejidad de la reconstrucción
hizo que se invirtieran en la operación 19 meses y lo que hoy equivaldría a 20 millones de
dólares. Se trataba de recomponer «el mayor rompecabezas de la historia», tal como señaló
entonces la revista «Time».
En 1964, el coronel Robert Pentland Jr., un multimillonario filántropo, compró el antiguo
claustro y se lo brindó como obsequio a la diócesis episcopal de Florida.

Aspecto exterior del «Ancient Spanish Monastery» -

Ubicado en el municipio de North Miami Beach, unos 25 kilómetros al norte del centro de
Miami, el «Ancient Spanish Monastery» es hoy día una de las atracciones más pintorescas en
un condado marcado por el hedonista turismo de playa y lujo. Se puede visitar por diez
dólares  la entrada (cinco para estudiantes y mayores) y conserva su función religiosa, con
misas en inglés y español. Pero, además, es un codiciado marco para la celebración de
bodas, cumpleaños y recepciones sociales de diverso tipo. Además, se alquila para acoger
sesiones de fotos, grabaciones de videoclips e incluso escenas de películas de Hollywood,
como la actuación de música y baile que protagonizó Catherine Zeta Jones en «La era del
rock»  (2012).
Los visitantes  del antiguo monasterio no pueden ocultar su sorpresa al descubrir este
impresionante monumento español trasplantado al sur de Florida. «Nunca antes habíamos
visto algo así», confesaba Hal Aoki mientras paseaba una tarde con su esposa Yukari por el
recinto. La mujer reconocía, algo desconcertada, que no tenía claro si se trataba de un edificio
de origen español o italiano.
Una estatua del siglo XII, decapitada
Un suceso en 2016 puso en evidencia la falta de seguridad existente en el edificio, pese a
tratarse de una auténtica joya de la Edad Media. Un hombre que años antes solía acudir al
monasterio a recibir comida para personas con pocos recursos y que al parecer sufría
problemas mentales, entró en el recinto saltando una valla, accedió al claustro y decapitó con
una barra una estatua de Alfonso VII  del siglo XII. Este rey de León y de Castilla era quien
reinaba en la época en que se fundó el monasterio en Segovia e introdujo la orden del císter
en esos reinos. Además, en el claustro se conserva también una escultura de Alfonso VIII.
Pocos días después de aquel episodio, el mismo hombre regresó al monasterio e irrumpió en
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la capilla mientras se celebraba una misa. Comenzó a amenazar con matar al sacerdote que
oficiaba la eucaristía y a los asistentes, que salieron huyendo aterrorizados, con el recuerdo
aún reciente de la matanza que unos días antes se había producido en una discoteca gay de
Orlando, a menos de 400 kilómetros de allí, en la que un hombre había matado a medio
centenar de personas.
Carolina, una portavoz del monasterio, reconoció entonces que las instalaciones carecían de
alarma ni de otro tipo de vigilancia, si bien aseguraba que en los 16 años que llevaba
trabajando allí nunca había habido problemas y que era un lugar «muy seguro y bonito». Se
trata de «uno de los edificios más antiguos de Estados Unidos» y del «único rinconcito original
de Europa», destacaba Carolina, que ejercía además como coordinadora de bodas y
encargada de la tienda de regalos.
El párroco, Gregory Mansfield, que se refiere al monasterio como «el tesoro de Sacramenia»,
reconoce la responsabilidad que tienen quienes administran esta parte del patrimonio español.
En este sentido, cuando tuvieron lugar esos sucesos hace tres años, garantizó que se
reforzarían las medidas de seguridad, contratando un segundo guardia de seguridad y
actualizando las cámaras y el sistema de vigilancia. Así mismo, indicó que expertos del Museo
Peabody de Harvard y del Metropolitan Museum of Art de Nueva York participarían en la
restauración de la estatua mutilada. Como destacaba el padre Mansfield, se trata de «uno de
los edificios más antiguos de Estados Unidos»  y del «único rinconcito original de Europa».
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Miami, oasis de bienestar
original

Hotel Four Seasons – The Surf Club.

Compras, restaurantes, ocio, gente. Parece inverosímil que Miami tenga una amplia oferta
centrada en el bienestar. Pero empecemos de nuevo: playas, sol, atardeceres. Si comenzamos
por ahí, Miami es el destino perfecto para relajarse y disfrutar de días de playa. Además de
eso, por toda la ciudad hay lugares de comida healthy donde reponer fuerzas después de un
largo día de turismo, planes detox, yoga al aire libre…… Todo para que sientas que tu viaje a
Miami es un balance entre turistear y descansar, y mantener tu rutina wellness, incluso en
vacaciones.
Si relajarte en un spa es tu idea del paraíso, entonces Miami es el destino perfecto para una
experiencia holística de primer nivel. La ciudad está llena de lugares donde disfrutar de un día
de relax, restaurar la mente y revitalizar el cuerpo. Aquí te dejamos 4 de los mejores spas de
la ciudad para mimarte en vacaciones. Deja este plan para tus últimos días en la ciudad
¡Volverás con las pilas cargadas!:
1. Hotel Four Seasons – The Surf Club

El spa del Four Seasons es una experiencia de bienestar sublime. Diseñado, de forma
exquisita, por Joseph Dirand con mármol de calacatta y azulejos turcos, el lugar es tan
elegante como relajante. Tiene solo seis salas de tratamiento para que la experiencia sea lo
más privada e íntima posible. Todo, desde el hammam de mármol, la sala de relajación con
vistas al océano y los tratamientos faciales de Biologique Recherche, está pensado para
dejarse mimar. Con terapias de inspiración oriental o masajes ayurvédicos de la India, no es
de extrañar que fuera lugar de retiro para Elizabeth Taylor o Frank Sinatra. Relajación como
una auténtica estrella de Hollywood.
2. Tierra Santa Healing House – Hotel Faena

Este impresionante santuario del bienestar se ubica en la tercera planta del Faena Hotel.
Cuenta con uno de los hammams más grandes de la Costa Este y ofrece tratamientos
desarrollados por chamanes. El circuito perfecto: ducha vigorizante en la sala de hidroterapia
seguido de un ritual desintoxicante para concluir en el hammam antes de entrar en la sala de
masajes y tratamientos corporales/faciales. Tierra Santa es, sin duda, un oasis espiritual para
el cuerpo, mente y alma.
3. Acqualina Spa by ESPA

El único spa de Miami en estar en la lista Forbes de los spas más lujosos del mundo.
Ubicado frente al mar, es un retiro indulgente para la relajación y el rejuvenecimiento. A tu
llegada, te recibirán con una taza de té para después acompañarte al spa de casi 2.000 m2.
Rituales de curación de agua y calor, salas de relajación, pared de sal del Himalaya, para
completar el circuito con una selección exclusiva de tratamientos holísticos, meditativos y
ayurvédicos. La filosofía de Acqualina se basa en que cada visita es un viaje para conectar
cuerpo-mente. Y lo consiguen, ¡vaya si lo consiguen! Para completar la experiencia ofrecen
clases de yoga, meditación y un menú saludable.
4. Carillon Miami Wellness Resort
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Situado en la playa, este resort de bienestar es el más grande de Miami Beach. Se trata de un
complejo donde poder disfrutar de una amplia oferta dedicada al cuerpo (fitness y nutrición) y
a la mente, como cursos de mindfulness. Pero hablemos de su exclusivo spa, lujosamente
diseñado e inspirado en el mar, te transportará a un estado de bienestar profundo. La
experiencia incluye un jacuzzi en la azotea y una piscina, sauna filandesa, sala de vapor y un
largo etcétera. Los tratamientos faciales y corporales que ofrece aprovechan el poder de la
aromaterapia, tratamientos de ayurveda y medicina oriental, acupuntura, curación energética y
tratamientos exclusivos para problemas específicos de piel y rejuvenecimiento. ¡Una inyección
de vitalidad!
Si viajas a Miami durante los meses de julio y agosto, se celebra el Miami Spa Month donde
los templos del bienestar participantes ofrecen descuentos importantes en sus tratamientos.
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LORENA G. DÍAZ 
Famosa por sus playas, su animada 
vida nocturna y lo cinematográfico 
de su trazado, Miami lleva años cau-
tivando a viajeros que buscan una 
porción de paraíso tropical. Pero tra-
tando de desvincularse del estereoti-

po de ciudad de sol y playa, Miami 
(463.000 habitantes) se ha sumergi-
do en un proceso de transformación 
basado en las artes, la gastronomía y 
el diseño urbano.  

La Riviera de EEUU es una ciu-
dad cosmopolita y vibrante, abierta 
24 horas. Incluso si no hubiera pla-
ya, Miami tendría un encanto inne-
gable. Los preciosos edificios de la 
década de1930 que bordean Ocean 
Drive forman parte de la mayor co-
lección de edificios art déco del mun-
do. Repletos de motivos tropicales, 
elementos caprichosos e icónicos to-
nos pastel, crean un fondo cinemato-
gráfico para perderse observando las 
calles de Miami Beach. Son muchos, 
pero uno de los mejor conservados 
es el Loews Hotel que, tras una reno-
vación de más de 50 millones de eu-
ros ha conseguido posicionarse en el 
segmento del lujo mientras mantie-
ne su presencia histórica. Y menos 
mal. «Todo aquí es una cuestión de 
espacio tanto en el lobby como en las 
habitaciones o en la renovada pisci-
na... y de arte», confirma su directo-
ra de comunicación,  Linda Villafane. 
Y continúa: «El arte continúa siendo 
una fuerza impulsora en la ciudad, y 
también en el Loews».  

Aunque para arte, el de Wyn-
wood. Ubicado a unos 20 minutos de 
Miami Beach (el transporte público 
en Miami es casi inexistente, así que 
alquilar un coche o utilizar aplicacio-
nes como Uber o Lift son buenas al-
ternativas), este distrito continúa 
siendo una de las zonas más punte-
ras de la ciudad. Cuenta con más de 
70 galerías, varios museos y numero-
sas colecciones. Sus bulliciosas ca-
lles están plagadas de cafés y restau-
rantes como Coyo, a donde la gente 

peregrina por sus famosos tacos de 
carnitas y su ambiente informal.  

También aquí se encuentra el res-
taurante Wynwood Kitchen & Bar, 
cuya terraza es el lugar más reco-
mendable para comer rodeado de 
piezas de arte contemporáneo. Han 
pasado años desde que Wynwood 
Walls conquistara al mundo, pero 
este enorme conjunto de murales al 
aire libre decorados por algunos de 
los nombres que más suenan 
en el mundo del arte callejero 
—como Shepard Fairey, autor 
del retrato Obama Hope— si-
gue copando muchas publica-
ciones en el circo de Insta-
gram. Y sin filtros. 

 
CIENCIA QUE EMOCIONA 
Los amantes del arte y la cien-
cia en particular y de la arqui-
tectura en general tampoco de-
berían perder de vista el emo-
cionante Museo de Ciencias 
(Frost Science) de Phillip y Pa-
tricia Frost, valorado en más de 
300 millones de euros y que 
reúne un acuario, un planeta-
rio y un museo de ciencias en 
un campus en el Museum Park 
del centro de Miami. 

«Frost Science inspira y co-
necta a personas de todas las 
edades para disfrutar de la 
ciencia y la tecnología»,con-
firma Ashley Jiménez-Gonzá-
lez, directora de comunica-
ción del museo. «Un espacio 
como este es fundamental para en-
tendernos mejor a nosotros mismos 
y al mundo que nos rodea», añade 
Jiménez-González sobre uno de los 
museos más impactantes, «e impor-
tantes de Estados Unidos», matiza. 

Por su parte, la comunidad cuba-
na de la ciudad se centra en la vi-
brante Little Havana y en su princi-
pal arteria, la calle Ocho, una zona 
donde descubrir una excelente gas-
tronomía y los mejores mojitos de 
la ciudad. Aquí todo está lejos de 
adjetivos como cool, porque a Litt-
le Havana se viene a saborear lo 
mejor que da el carácter latino, en 
donde por supuesto se incluye su 

cocina. Un recetario que ha desper-
tado tanto interés en esta zona de 
la ciudad que ya hay hasta tours cu-
linarios por el barrio como los que 
organiza Miami Culinary Tours con 
paradas en los lugares más míticos, 

también los más nuevos y por su-
puesto los más buenos. 

 
EL MEJOR SÁNDWICH CUBANO 
De entre todos los locales de interés 
gastronómico, y no son pocos, desta-
ca El Pub, para probar la empanada 
cubana rellena de picadillo en uno de 
los restaurantes más antiguos de la 
zona. Encanto rústico, buenos pre-
cios y una decoración que recuerda a 

La Habana, este establecimien-
to forma parte de la rutina dia-
ria de muchos lugareños. 
Como también lo hace el res-
taurante Old Havana, donde 
sirven el mejor sándwich cuba-
no fuera de la isla caribeña. 
Servido con tanto relleno que 
complica comerlo a mordiscos, 
lo suyo es acompañar la fun-
ción con un mojito recién he-
cho «para facilitar la diges-
tión», palabra de cubanos. 

Tras el almuerzo conviene 
acercarse al parque Máximo 
Gómez, donde los vecinos se 
sientan bien vestidos y perfu-
mados a jugar rondas de do-
minó ferozmente competiti-
vas. «Aquí la pasión es un gra-
do. Somos latinos y eso se 
nota hasta en el dominó... o 
sobre todo en el dominó», 
cuenta Guillermo Salazar du-
rante los escasos 30 segundos 
en los que levanta la vista de 
sus fichas. De postre y para 
rebajar la tensión del juego y 

las altas temperaturas, nada como 
probar el helado de mantecado de 
Azúcar Ice Cream Company, en el 
1503 de la misma calle del parque, 
el preferido de los cubanos de Litt-
le Havana… y de medio mundo. 

Local de Azúcar Ice Cream Company. SHUTTERSTOCK

American Airlines (www. 
aa.com) vuela a diario 
desde Madrid y Barcelona 

sin escalas a bordo de 
un moderno Boeing 777.  
Tarifas desde 500 €. 

Loews Hotel (es.loewshotels. 
com) es una joya arquitectónica 
del art déco. Ubicado en South

Beach, fue fundado en 
el año 1960. Precios 
desde 250 €/noche.

En cualquiera de los 
restaurantes de Little 
Havana y Wynwood, 

dos de los distritos más 
pujantes de la ciudad para 
amantes de la gastronomía.   LL
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Terraza del restaurante Wynwood Kitchen & Bar, donde los comensales se sientan rodeados de piezas de arte contemporáneo. FOTOGRAFÍA: AWL IMAGES
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