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Dear Reader,  
 
It is our pleasure to present to you the GMCVB’s Communications clipping report for the month 
of March 2020. Within these pages you will be given a firsthand look at the results garnered 
by the efforts of the Communications Team at The Greater Miami Convention & Visitors 
Bureau.  
 
The Communications Activity report is constructed of four sections:   
 
• Key Performance Indicators: Illustrates the circulation, media impressions, 

advertising equivalency, and social media mentions for Greater Miami and The 
Beaches. These results are presented both as year-to-date and monthly figures.  
 

• Activity Summary Report:  This section provides you an in-depth view at the 
activities for the month, from promotions to media visits, familiarization tours (FAM’s), 
and press missions.   
 

• Press Tour Itineraries:   We bring destination pitches to life by hosting international 
and domestic press on FAM tours.  Here you can see the media activities that were 
developed by the press team and suited specifically for themed FAMs.  
 

• Clippings: The results of the media team’s efforts are captured in this section where 
you will find the all the press clippings resulting worldwide for the given month.  
Clippings are listed in order by the following markets:  USA and Canada, Germany, 
United Kingdom, Italy, France, Scandinavia, Spain, Argentina, Brazil, Colombia and 
Mexico. 

 
It is an absolute privilege promoting Greater Miami and The Beaches to the world through our 
domestic and international public relations efforts.  If you have any questions about this report 
please feel free to reach the Communications Team directly at 305.539.3084. 
 
Sincerely, 

              
 William D. Talbert, III, CDME    Jennifer Diaz     
 President & CEO     Vice President of Communications  

 



Note: The Key Performance Indicators (KPI) section provides you with a snapshot view of the results 

garnered by the efforts of the communications department during the month of March 2020.  

 

 

 

 

Key Performance Indicators 

 

                                                     March 2020     Year to Date 

Overall Total Circulation:  969,638,879    4,328,114,487 

Overall Total Media Impressions: 2,424,097,198                   10,829,286,217                   

Overall Total Ad Equivalency:              $2,802,382    $16,565,915 

General Circulation:   897,235,761    4,235,965,646 

General Media Impressions:  2,243,089,403    10,589,914,115 

General Ad Equivalency:  $7,666,928    $16,340,089 

MICE Circulation:   72,403,118    92,148,841 

MICE Media Impressions:  181,007,795    230,372,102 

MICE Ad Equivalency:   $187,383    $225,825 

Number of FAMS:   0     14                    

Number of Media Visits:  6     74   

Number of Media Missions:  0     11 

Number of Promotions:  0     4 

 

 

 



 
NOTE: This section contains descriptions of all activities involving the media relations & 

promotions team throughout the month.  
  

 
COMMUNICATIONS DIVISION 

Activity Summary Report 
March 2020 

 
 
CORPORATE COMMUNICATIONS:  
 

• TRAVEL INDUSTRY MESSAGING FOR STAKEHOLDER COMMUNICATION 

REGARDING COVID-19 (U.S./Local) March 15, 2020: GMCVB Communications Team 

issued messaging for Stakeholder communications regarding COVID-19. The Team 

continues to update newsletters and the GMCVB website with relevant news on GMCVB 

initiatives and resources available to stakeholders, visitors and residents. 

• STAKEHOLDER COMMUNICATION FOR MIAMI EATS (U.S./Local) March 20, 

2020: GMCVB Communications Team issued provided a cover letter that was used to 

inform GMCVB partners and stakeholders about the launch of the ‘Miami Eats. Order Out, 

Help Out’ marketing initiative.    

• STAKEHOLDER COMMUNICATION FOR LAUNCH OF TOURISM 

INDUSTRY HELP RESOURCE WEB PAGE (U.S./Local) March 22, 2020: GMCVB 

Communications Team provided messaging for stakeholder and corporate communications 

and media pitching regarding the launch of the Tourism Industry HELP Resource Page on 

MiamiandBeaches.com.  

• STAKEHOLDER COMMUNICATION FOR MIAMI PANDEMIC RELIEF 

FUND/OPERATION HELPING HANDS (U.S./Local) March 29, 2020: GMCVB 

Communications Team provided messaging for stakeholder and corporate communications 

and media pitching regarding the GMCVB partnership with the United Way for the Miami 

Pandemic Relief Fund. 

• STAKEHOLDER COMMUNICATION FOR ESSENTIAL LODGERS (U.S./Local) 

March 29, 2020: GMCVB Communications Team provided messaging for stakeholder and 

corporate communications and media pitching regarding the GMCVB Essential Lodgers 

program available through MiamiandBeaches.com 

 
 
MEDIA ASSISTANCE:  
 
Local Media: 
 

• WPLG (U.S./Local) March 5, 2020: GMCVB Communications Team arranged interview 
with WPLG Producer Alina Machado and Wendy Kallergis, President and CEO at the 
Greater Miami and the Beaches Hotel Association, regarding the effects of Coronavirus on 
the hotel industry.  



• MIAMI HERALD (U.S./Local) March 5, 2020: GMCVB Communications Team arranged 
an interview with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo and Miami Herald 
reporter Taylor Dolven, regarding the cancellation of Ultra and other major events. The 
GMCVB provided talking points, updates on cancellations and overall economic impact 
figures (Daily Circulation: 733k, UMV: 11.7 million). 

• MIAMI HERALD (U.S./Local) March 13, 2020: GMCVB Communications Team 
arranged an interview with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo and Miami 
Herald Editor Jane Wooldridge regarding the cancellation of Seatrade and the effects on the 
Cruise Industry from Coronavirus.  The GMCVB provided talking points, updates on 
cancellations and overall economic impact figures (Daily Circulation: 733k, UMV: 11.7 
million). 

• WTVJ-NBC6 (U.S./Local) March 13, 2020: GMCVB Communications Team arranged 
interview with GMCVB CEO/President William Talbert, III, CDME and WTVJ-NBC6 
reporter Willard Shepard regarding the effects of airline cancellations, due to Coronavirus, 
on the airline industry. The GMCVB provided talking points, updates on cancellations and 
overall economic impact figures. 

• “SUNDIAL” - WLRN/NPR (U.S./Local) March 13, 2020: GMCVB Communications 
Team arranged an on-air interview with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo 
and WLRN’s “Sundial” host Luis Hernandez for a live segment to discuss the state of 
Miami’s tourism and hotel industry.  During the live segment they discussed actions the 
GMCVB is taking in the wake of the novel Coronavirus and initiatives to help local 
businesses and hotel operators, respond to this crisis. The Team provided speaking points 
for the interview.  “Sundial” is a daily segment on local news in South Florida airing on local 
NPR affiliate WLRN and covers areas from the Keys all the way up to the Palm Beaches.  

• SOUTH FLORIDA BUSINESS JOURNAL (U.S./Local) March 23, 2020:  GMCVB 
Communications Team arranged an interview with GMCVB CEO/President William 
Talbert, III, CDME and South Florida Business Journal reporter Matthew Arrojas regarding 
hotel closures due to Coronavirus. The GMCVB provided talking points, updates on 
cancellations and overall economic impact figures. The South Florida Business Journal is the 
leading business news outlet covering Broward, Miami-Dade and Palm Beach counties 
(Circulation: 1.7 million/UMV: 296k). 

• BRIGHTLINE (U.S./Local) March 24, 2020: GMCVB Communications Team provided 
talking points and organized recording of an on-camera testimonial by GMCVB 
CEO/President William Talbert, III, CDME for Brightline’s Community Leaders ridership 
program.  

• SOUTH FLORIDA BUSINESS & WEALTH (U.S./Local) March 27, 2020: GMCVB 
Communications Team assisted a reporter from South Florida Business & Wealth doing a 
feature on the Essential Lodger program. The Team provided information about the 
program and imagery for the article. South Florida Business & Wealth delivers in-depth 
business reporting to top decision-makers and influencers in Miami-Dade, Broward and 
Palm Beach Counties, on topics that make a difference to South Florida business 
professionals including trends and analysis of South Florida’s most important industries 
(Readership: 30k+).  

• PATCH.COM (U.S./Local) March 27, 2020: GMCVB Communications Team assisted 
Patch.com reporter Paul Scicchitano, doing a feature on the Miami Eats program.  The Team 
provided information about the program and imagery for the article.  Patch is an innovative 
way to find out about, and participate in, what's going on near you (UMV: 23.5 million). 



• MIAMI TODAY (U.S./Local) March 31, 2020: GMCVB Communications Team arranged 
an interview with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo and Miami Today 
reporter Abraham Galvan for an article about the Essential Lodgers program (Readership: 
75,000+).    

 
U.S./Canada 
 
• WASHINGTON POST (U.S.) March 9, 2020:  GMCVB Communications Team assisted 

Washington Post reporter, Jean Wayland with a story about the effects of the Coronavirus on the 
cruise industry. The Team provided updated economic impact figures and updates about 
cancellations (UMV: 1,000,000). 

• USAE NEWS (U.S.) March 11, 2020:  GMCVB Communications Team arranged an interview 
with GMCVB CEO/President William Talbert, III, CDME and USAE News Managing Editor, 
Jon Trager regarding the economic impact of Coronavirus on the tourism industry (Circulation: 
48,000).   

• USAE NEWS (U.S.) March 11, 2020:  GMCVB Communications Team arranged an interview 
with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo and USAE News reporter, Grant 
Broadhurst for an article regarding the impact of Coronavirus on the hotel industry (Circulation: 
48,000).   

• DAILY BUSINESS REVIEW / LAW.COM (U.S.) March 11, 2020: GMCVB 
Communications Team assisted a writer from Daily Business Review working on a story on the 
impact of Coronavirus on real estate.  The Team provided information about the impact in 
tourism/hotels in Greater Miami.  Daily Business Review, a publication of Law.com is the premier 
destination for powerful business research, extensive education and information on market 
trends, and technological advances domestically and abroad (Circulation: 2,500).  

• TOURISM MARKETING TODAY/DESTINATIONS FLORIDA (U.S.) March 13, 2020:  
GMCVB Communications Team prepared and submitted a “Quick Trip” regarding the 
GMCVB sponsored Hotel Industry Forum.  “Quick Trips” are brief news items from DMOs in 
Tourism Marketing Today, the newsletter of Destinations Florida.  The submission resulted in a 
more expanded feature for their newsletter.  

• FRONT OFFICE SPORTS (U.S.) March 16, 2020:  GMCVB Communications Team 
organized an interview with GMCVB CEO/President William Talbert, III, CDME and Front 
Office Sports reporter Pat Evans for a story about sporting events and convention group 
cancellations resulting from Coronavirus.  The Team provided speaking points for the interview 
(UMV: 53,998). 

• ZAGAT STORIES (U.S.) March 19, 2020:  GMCVB Communications Team assisted 
freelancer Kate Robertson for a piece in Zagat Stories about how the restaurant and bar industries 
are dealing with the effects on their businesses resulting from COVID-19.  The 
Communications Team provided information on the Miami Eats program and 
recommendations on restaurants to feature in the story. 

• COSTAR/LOOPNET (U.S.) March 23, 2020:  GMCVB Communications Team assisted 
Entrepreneurship writer Richard Lawson from CoStar/LoopNet who was doing research for a 
story on the convention/meeting business impact resulting from Coronavirus.  reporting on 
meetings and convention cancellations resulting from COVID-19.  The Communications Team 
provided information on economic impact figures (UMV: 5 million).  

• RAMSEY QUEBEIN (U.S.) March 23, 2020:  GMCVB Communications Team assisted 
Ramsey Quebein, a Freelancer working on innovative stories of hotels recreating their iconic 



experiences for people to enjoy at home during Covid-19.  The Communications Team fielded 
information from hotel partners to submit for this story. 

• CITYLINE (Canada) March 23, 2020: Communications assisted Tracy Moore, beloved 
Canadian icon and renowned family travel junkie and the host of Cityline, Canada's number one 
national broadcast show and top daytime TV program.  Seeking virtual content and ideas about 
how people could "travel" from the comfort of their living rooms through attraction/destination 
live feeds and virtual tours, the Team provided links to our GMCVB Live Webcams and story 
ideas.  This digital segment focused on online travel experiences while practicing social 
distancing. Not only was Miami featured, but got the final spot, a “last-but-not-least” send off! 
The results can be viewed here: https://www.cityline.tv/video/hot-to-take-a-vacation-while-
practicing-social-distancing/(Online impressions: 145,000/Online ad value: $1,665).  

• USAE NEWS (U.S.) March 25, 2020:  GMCVB Communications Team assisted USAE News 
reporter Grant Broadhurst, for a story resulting Miami-Dade County’s order to limit hotel guests 
and featuring the GMCVB initiative Essential Lodgers. The Communications Team provided 
information about the program and hotel participation (Circulation: 48,000). 

• ROBB REPORT (U.S.) March 27, 2020:  GMCVB Communications Team assisted Katie 
Lockhart who was working with her editor on food-related businesses and the actions they are 
taking around COVID-19 for Robb Report.  The Communications Team pitched information on 
the Miami Eats program and recommendations for “hidden gems, locally beloved restaurants” 
(Circulation: 670,000).  

• USAE NEWS (U.S.) March 30, 2020:  GMCVB Communications Team assisted Managing 
Editor for USAE News, Jon Trager, doing a feature story about Miami Eats.  The 
Communications Team provided information on the program as well as a quote from GMCVB 
CEO/President William Talbert, III, CDME for the feature (Circulation: 48,000). 

• MIAMI TODAY (U.S.) March 31, 2020:  GMCVB Communications Team arranged an 
interview with GMCVB Chief Operating Officer, Rolando Aedo and Miami Today reporter and 
editor, Abraham Galvan, writing a story about the Miami Pandemic Fund, the United Way's 
preparedness for the special needs being created by the coronavirus and the partnership with the 
Greater Miami Convention & Visitors Bureau through Helping Hands (Circulation: 24,000). 

 
 
Meetings/Trade 
 

• ASSOCIATION CONVENTIONS & FACILITIES MAGAZINE (U.S) March 30, 

2020 – GMCVB Communications worked with David Swanson, a freelance writer on a 

Florida assignment for the May issue of Association Conventions & Facilities magazine. The 

story will be a forward-looking, "evergreen" piece on why planners should consider the state 

of Florida, and Miami in particular, for their upcoming meeting or event. The team worked 

with convention sales to connect the writer with a meeting planner who could provide a 

testimonial on their meeting in Miami. (Circulation: 20,505) 
 
MEDIA VISITS:  
 
Latin America  
 

• TRAVESIAS MAGAZINE (Mexico) March 5-9, 2020: GMCVB Communications Team 

assisted Mexico’s in-flight Travesias magazine. While in Miami the 1 journalist explored the 

https://www.cityline.tv/video/hot-to-take-a-vacation-while-practicing-social-distancing/
https://www.cityline.tv/video/hot-to-take-a-vacation-while-practicing-social-distancing/


destination with access to attractions, culinary food tours and much more. Travesias is a well-

known travel/lifestyle magazine distributed throughout Mexico with a target market of men 

and women who seek inspiration and travel. They publish travel stories about hidden gems 

and cool destinations.  https://travesiasmedia.com/travesias/ 
 

• CLUB REFORMA MAGAZINE (Mexico) March 16-18, 2020: GMCVB 

Communications Team hosted a media team of 2 from Mexico’s Club Reforma magazine. 

While in Miami, the media researched the destination and produce a 6-page spread in the 

magazine focusing on arts/culture/attractions among other activities. Club Reforma is a 

social/lifestyle magazine focusing on celebrities and their lives. The magazine is distributed 

in Mexico City with a circulation of 40K; IG: Reforma Club 28K  
 
 
Europe 
 

• RTE PRODUCTIONS (Ireland) March 2-7, 2020:  GMCVB Communications Team 

assisted the production team from Ireland’s biggest broadcaster RTE, in Miami March 2-7, 

2020 filming a 40-minute episode of ‘The 2 Johnnies: Ireland in America Today.’  The 2 

Johnnies are one of Ireland’s hottest rising entertainment acts and have the #1 podcast in 

Ireland with over 360,000 listeners per week, 25+ million YouTube views, and seven #1 

singles.  Their first book 'Dear Johnnies' sold 20,000+ copies in December 2019. This 

episode will show The 2 Johnnies perform and tour Miami alongside Conor Moore, a Sketch 

Artist, and Miami Mayor Francis Suarez. The series receives 240,000 viewers per episode, 

which is also played on RTE’s catch-up channel and online player (400,000 additional views 

per show). 
 
 

• LE GUIDE MICHELIN (France) March 3-5, 2020:  GMCVB Communications Team 

hosted travel writer Catherine Zerdoun, on assignment for Le Guide Michelin to update their 

Florida guide, while in Miami March 3-5.  Created in 1926, Le Guide Michelin is one of the 

most important guidebooks published in France, selecting and ranking hotels and restaurants 

according to specific criteria, earning “étoiles Michelins” (stars) in some cases. The printed 

guidebook, Guide vert Floride, will be published in February 2021 and will run for 2 years. The 

print circulation of the guidebook is 8,500, while the online version is 120,000. 
 

• NONSOLOAMORE.NET (Germany) March 5-11, 2020:  GMCVB Communications 

Team hosted German journalist and blogger Claudia Scheffler-Perrone, who freelances for 

various online platforms and writes for her personal blog Nonsoloamore.  While in Miami 

March 5-11, Claudia was researching the arts, food, sports, and lifestyle to publish two 

articles and one video by the end of March and the beginning of April 2020.  Freshme.de, a 

lifestyle website reaches 2 million users per month; Reise-stories.de, a travel website reaches 

1.5 million users per month; and Nonsoloamore.net, her travel and lifestyle blog reaches 80k 

users per month and 34.9k Instagram followers. 
 

• HELLOLAROUX.COM & ANDYCURLY.COM (France) March 5- 8, 2020: GMCVB 

Communications Team assisted two French influencers Amélie Blondiaux & Andréanne 

https://travesiasmedia.com/travesias/
https://www.instagram.com/nonsoloamoreblog/?hl=en


Gremen in Miami March 5-8, 2020 with the goal of creating city guides about Miami. Both 

were focusing on Miami’s different neighborhoods, as well as on the destination’s 

architecture, design, and activities. Created and managed by Amélie Blondiaux, 

Hellolaroux.com has 2k unique viewer per month, 308k Pinterest followers, 4k Facebook 

followers, and 43k Instagram followers. Andréanne Gremen will be writing for 

Andycurly.com which has 2k unique viewer per month, 4k Facebook followers, and 3k 

Instagram followers. 
 

• LE GUIDE DU ROUTARD (France) March 13-16, 2020:  GMCVB Communications 

Team assisted journalists Nicolas George And Cédric Ralle updating the next edition of Le 

Guide du Routard in Miami March 13-16. Le Guide du Routard, sometimes dubbed the GDR, is 

a French collection of tour guides founded in April 1973 by Michel Duval and Philippe 

Gloaguen, in the wake of American back packers' guides. 
 
 
 
 
 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the 

coverage secured by the Communications team for the month of March 2020. Following the clip 

report spreadsheet, you will find the clippings associated with the clip report, if you have any 

questions please feel free to reach out to us. 

 



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the coverage secured by the Communications team for the month of March 2020. Following the clip report spreadsheet 

you will find the clippings associated with the clip report, if you have any questions please feel free to reach out to us.

PUBLICATION DATE AUTHOR'S NAME KEY MESSAGES CIRCULATION/ 

VISITS PER DAY
AD EQUIV RESULT OF PUBLICATION TYPE

Money Inc March 1, 2020 Melissa Curtin Destination Miami 403,875 $759 Other DIGITAL
MSN March 2, 2020 Olee Fowler Culinary 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
BizBash March 2, 2020 Tracy Block Culinary 49,105 $92 Other DIGITAL
Business Insider March 2, 2020 Emily Hochberg Destination Miami 24,008,556 $45,136 Other DIGITAL
Forbes March 3, 2020 Miriam Porter Destination Miami 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL
Good Day DC WTTG-DC (FOX) March 4, 2020 Maureen Umeh Culinary 476,800 $4,075 GMCVB DIGITAL
Good Day DC WTTG-DC (FOX) March 5, 2020 Maureen Umeh Culinary 1,630,029 $2,176 GMCVB BROADCAST
Travel Professional News March 5, 2020 Andy Ogg Destination Miami 2,393 $4 Other DIGITAL
Travel + Leisure March 5, 2020 N/A Destination Miami 2,405,281 $4,522 Proactive Pitching DIGITAL
Money Inc March 8, 2020 Melissa Curtin Destination Miami 403,875 $759 Other DIGITAL
TravelPulse March 8, 2020 Will Mcgough Destination Miami 155,546 $292 Proactive Pitching DIGITAL
VegNews Magazine March 9, 2020 Karen Asp Culinary 176,223 $331 Other DIGITAL
MSN March 9, 2020 Paul Rubio Destination Miami 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
Conde Nast Traveler March 9, 2020 Paul Rubio Destination Miami 1,188,247 $2,234 Other DIGITAL
American Express March 10, 2020 Aundre Larrow, Brian Cason Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 15,347,747 $28,854 Other DIGITAL
MSN March 10, 2020 Laura Itzkowitz Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
Yahoo! News March 10, 2020 Laura Itzkowitz Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 16,605,437 $31,218 Other DIGITAL
Architectural Digest March 10, 2020 Laura Itzkowitz Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 1,167,831 $2,196 Other DIGITAL
MSN March 10, 2020 Connie Ogle Destination Miami 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
Southern Living March 12, 2020 James T Black Arts & Culture/Multicultural & Heritage Neighborhoods 1,544,315 $2,903 Other DIGITAL
Frommers March 16, 2020 Zac Thompson Community Resilience/Recovery 369,252 $694 Other DIGITAL
Passport Magazine March 16, 2020 Robert Adams Culinary 2,536 $5 Proactive Pitching DIGITAL
Haute Living March 17, 2020 Paige Mastrandrea Community Resilience/Recovery 66,090 $124 Proactive Pitching DIGITAL
Business Insider March 17, 2020 Jennifer Agress Destination Miami 24,008,556 $45,136 Other DIGITAL
Vacation Idea March 17, 2020 VI Staff Destination Miami 430,566 $809 Other DIGITAL
Johnny Jet March 18, 2020 Johnny Jet Community Resilience/Recovery 82,347 $155 Other DIGITAL
Forbes March 19, 2020 Fiona Tapp Community Resilience/Recovery 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL
Ocean Drive March 19, 2020 N/A Culinary 5,682 $11 Other DIGITAL
News On 6 March 19, 2020 N/A Destination Miami 233,855 $440 Other DIGITAL
Southern Living March 20, 2020 Perri Ormont Blumberg Community Resilience/Recovery 1,872,983 $2,475 Proactive Pitching DIGITAL
Forbes March 20, 2020 Fiona Tapp Destination Miami 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL
Forbes March 21, 2020 Laurie Werner Community Resilience/Recovery 24,800,279 $46,625 Other DIGITAL
WT Newsfeed March 22, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 382 $1 Other DIGITAL
Drift March 23, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 2,854 $5 Proactive Pitching DIGITAL
Departures March 23, 2020 Jordi Lippe-McGraw Community Resilience/Recovery 54,383 $102 Other DIGITAL
TravelPulse March 23, 2020 Mackenzie Cullen Community Resilience/Recovery 151,255 $1,399 Proactive Pitching DIGITAL
Forbes Travel Guide Stories March 24, 2020 Jennifer Kester Community Resilience/Recovery 26,767 $50 Proactive Pitching DIGITAL
Forbes March 24, 2020 Jennifer Kester Community Resilience/Recovery 24,800,279 $46,625 Proactive Pitching DIGITAL
MSN March 24, 2020 Paul Scicchitano Community Resilience/Recovery 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
South Florida Caribbean News March 24, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 3,636 $7 Proactive Pitching DIGITAL
Lady Click March 24, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 636 $1 Proactive Pitching DIGITAL
Thrillist March 24, 2020 Matt Meltzer Destination Miami 4,358,065 $2,520 Proactive Pitching DIGITAL
Departures March 26, 2020 Jordi Lippe-McGraw Community Resilience/Recovery 54,383 $102 Other DIGITAL
Herald Chronicle March 26, 2020 Brian Justice Culinary 4,068 $8 Other DIGITAL
The Manchester Times March 26, 2020 Zach Birdsong Culinary 6,449 $12 Other DIGITAL
Business Wire March 26, 2020 N/A Culinary 1,694,059 $3,185 Other DIGITAL
Digital Journal March 26, 2020 N/A Culinary 179,425 $337 Other DIGITAL
KITV 4 March 26, 2020 N/A Culinary 93,339 $175 Other DIGITAL
Post Register March 26, 2020 N/A Culinary 37,467 $70 Other DIGITAL
Olean Times Herald March 26, 2020 N/A Culinary 24,001 $45 Other DIGITAL
FOX34 March 26, 2020 N/A Culinary 14,424 $27 Other DIGITAL
Citizen Tribune March 26, 2020 N/A Culinary 11,630 $22 Other DIGITAL
Tullahoma News March 26, 2020 N/A Culinary 7,003 $13 Other DIGITAL
Elk Valley Times March 26, 2020 N/A Culinary 3,617 $7 Other DIGITAL
Exhibit City News March 26, 2020 Jeanne Brei Destination Miami 21,948 $203 Proactive Pitching DIGITAL
CultureOwl March 29, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 3,336 $6 Other DIGITAL
PCMA March 30, 2020 Jojo Du Culinary 30,946 $58 Other DIGITAL
Travel Channel March 30, 2020 Michelle Regna Destination Miami 849,647 $1,597 Other DIGITAL
Travel Channel March 30, 2020 Michelle Regna Destination Miami 849,647 $1,597 Other DIGITAL
Travel Channel March 30, 2020 Michelle Regna Destination Miami 849,647 $1,597 Other DIGITAL
World Red Eye March 31, 2020 N/A Community Resilience/Recovery 23,200 $44 Other DIGITAL
Hospitality Net March 31, 2020 N/A Culinary 135,122 $254 Other DIGITAL
Cityline.com March 23, 2020 Tracy Moore Destination Miami 145,000 $1,665 Proactive Pitching DIGITAL
DRIFT TRAVEL March 25, 2020 Steve Drake Community Resilience/Recovery 800,000 $7,400 Proactive Pitching DIGITAL
SuperTravel2 March 23, 2020 Lynn Elmhirst Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
MSN Canada March 23, 2020 Mackenzie Cullen Community Resilience/Recovery 10,386,000 $96,071 Proactive Pitching DIGITAL
St. Thomas Times-Journal Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 31,000 $287 Proactive Pitching DIGITAL
County Market Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Bow Valley Crag & Canyon Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 20,000 $185 Proactive Pitching DIGITAL
Kenora Daily Miner And News Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 21,000 $194 Proactive Pitching DIGITAL
Chatham Daily News Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 74,000 $685 Proactive Pitching DIGITAL
Western Review Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Leduc Rep Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 20,000 $185 Proactive Pitching DIGITAL
Exeter Lakeshore Times-Advance Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Hanna Herald Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Fort McMurray Today Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Gananoque Reporter Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Fairview Post Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Cochrane Times Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 35,000 $324 Proactive Pitching DIGITAL
Crowsnest Pass Promoter March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL

MEDIA RELATIONS CLIPPING REPORT FOR THE MONTH OF MARCH 2020

Assisted Clips: US/CANADA



Recorder & Times Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 61,000 $564 Proactive Pitching DIGITAL
Paris Star Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 50,000 $463 Proactive Pitching DIGITAL
Beacon Herald Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Daily Observer Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 28,000 $259 Proactive Pitching DIGITAL
Cold Lake Sun Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Wetaskiwin Times Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Wallaceburg Courier Press Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Peace Country Sun Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Western Review Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Graphic Leader Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Kingston Whig-Standard Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 184,000 $1,702 Proactive Pitching DIGITAL
Nanton News - Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
o.canada.com March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 68,000 $629 Proactive Pitching DIGITAL
Goderich Signal-Star Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 23,000 $213 Proactive Pitching DIGITAL
Mayerthorpe Freelancer Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Whitecourt Star Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Seaforth Huron Expositor Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Intelligencer Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 67,000 $620 Proactive Pitching DIGITAL
Exeter Lakeshore Times-Advance Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Winkler Times March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Vermilion Standard Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Today's Farmer March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Sudbury Star Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 22,000 $204 Proactive Pitching DIGITAL
Trentonian Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Morden Times Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Standard-Freeholder Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 60,390 $559 Proactive Pitching DIGITAL
Nipawin Journal Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Sarnia & Lambton County This Week Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 18,000 $167 Proactive Pitching DIGITAL
Airdrie Echo Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Grey Bruce This Week March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 50,000 $463 Proactive Pitching DIGITAL
Sault Star Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 25,000 $231 Proactive Pitching DIGITAL
La Nouvelle Beaumont News Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Elliot Lake Standard Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Pincher Creek Echo Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Osprey Media Group--Napanee Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Vulcan Advocate Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Kincardine News Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Devon Dispatch News Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Community Press Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 36,500 $338 Proactive Pitching DIGITAL
Strathroy Age Dispatch Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Cochrane Times-Post Online March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 35,000 $324 Proactive Pitching DIGITAL
Province Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 172,000 $1,591 Proactive Pitching DIGITAL
Chronicle, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 20,000 $185 Proactive Pitching DIGITAL
High River Times - Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Timmins Times March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Stony Plain Reporter March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 23,000 $213 Proactive Pitching DIGITAL
Interlake Spectator Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 35,000 $324 Proactive Pitching DIGITAL
Edmonton Examiner Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 80,000 $740 Proactive Pitching DIGITAL
Peace River Record-Gazette Online, The March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Brantford Expositor March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 44,000 $407 Proactive Pitching DIGITAL
Delhi News-Record March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 18,000 $167 Proactive Pitching DIGITAL
Spruce Grove Examiner March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
North Bay Nugget March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 34,000 $315 Proactive Pitching DIGITAL
Daily Herald Tribune March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 51,000 $472 Proactive Pitching DIGITAL
Lucknow Sentinel March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 19,000 $176 Proactive Pitching DIGITAL
Vancouver Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 437,000 $4,042 Proactive Pitching DIGITAL
Toronto Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 3,972,000 $36,741 Proactive Pitching DIGITAL
Calgary Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 164,000 $1,517 Proactive Pitching DIGITAL
Edmonton Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 92,000 $851 Proactive Pitching DIGITAL
Winnipeg Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 110,000 $1,018 Proactive Pitching DIGITAL
Ottawa Sun March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 641,000 $5,929 Proactive Pitching DIGITAL
Woodstock Sentinel March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 22,500 $208 Proactive Pitching DIGITAL
Owen Sound Sun Times March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 86,000 $796 Proactive Pitching DIGITAL
Simcoe Reformer March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Fort Saskatchewan Record March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
The Post March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Northern News March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
The Londoner March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 20,000 $185 Proactive Pitching DIGITAL
The Wiarton Echo March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL
Kingston This Week March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 47,000 $435 Proactive Pitching DIGITAL
Clinton News Record March 25, 2020 Joanne Sasvari Community Resilience/Recovery 15,000 $139 Proactive Pitching DIGITAL

Local
Florida Politics 3/6/2020 Drew Wilson Inclusion of GMCVB quotes/thought-leadership regarding HB7097 7,610 $8 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
Miami Herald 3/8/2020 Bill Talbert; Wendy Kallergis The letter to the editor from Bill and Wendy ran in the opinion section (print) in the Sunday paper 150,000 $2,748 PROACTIVE OUTREACH PRINT
SFBJ 3/9/2020 Ashley Portero Titled "Coronavirus: Miami Beach hotels hit with cancellations" by Ashley Portero tied to COVID-19 Industry Forum 58,746 $59 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

Miami Herald (online) 3/9/2020 Douglas Hanks
Titled "Miami-Dade’s on a ‘war footing’ as hotels lose bookings during coronavirus crisis" by Doug Hanks tied to COVID-19 
Industry Forum 73,222

$74
PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

WPLG (ABC 10)- 3:30 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 24,620 $1,983 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WPLG (ABC 10)- 11 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 42,634 $3,810 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST

WFOR (CBS 4)- online 3/9/2020 N/A
Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum. Posted online as well. Titled "‘A Lot Of Cancellations’: Coronavirus Outbreak 
Negatively Impacting Miami’s Tourism Economy" 10,140,060

$10,140
PROACTIVE OUTREACH BROADCAST

WFOR (CBS 4)- online 3/9/2020 N/A
Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum. Posted online as well. Titled "‘Coronavirus' Negative Impact Already Being 
Felt By Miami's Tourism Economy" 10,140,060

$10,140
PROACTIVE OUTREACH BROADCAST

WFOR (CBS 4)- 5 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 74,326 $5,451 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WFOR (CBS 4)- 7 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 74,326 $5,451 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WFOR (CBS 4)-11 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 74,326 $5,451 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WSCV (Telemundo 51)- 5:30 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 125,881 $8,973 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST



WSVN (Fox 7) Online 3/9/2020 Alex Browning
Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum. Posted online as well. Titled "‘Economic effects from coronavirus rippling 
through South Florida" 356,460

$356
PROACTIVE OUTREACH BROADCAST

WSVN (Fox 7)- 6 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 40,024 $3,117 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WTVJ (NBC 6)- 5 PM 3/9/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 32,495 $2,310 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WTVJ (NBC 6)- 6 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 32,495 $2,310 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
The Patch (online) 3/10/2020 Paul Scicchitano Titled "New Coronavirus Hits Florida's Spring Break" by Paul Scicchitano. Picked up by national 2,179,661 $2,179 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
WPLG (ABC 10) 3/10/2020 Glenna Milberg Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum by Glenna Milburg. Quotes from Miami Beach Mayor inlcuded 27,735 $30 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
WPLG (ABC 10)- 1 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 19,610 $1,254 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WPLG (ABC 10)- 5 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 26,257 $1,878 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WPLG (ABC 10)- 6 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 37,527 $2,877 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WFOR (CBS 4)- 4:30 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 14,462 $1,114 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
WFOR (CBS 4)- 6 AM 3/10/2020 N/A On-air Coverage tied to tied to COVID-19 Industry Forum 22,296 $1,612 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
Ocean Drive (online) 3/11/2020 Patricia Tortolani Post photos and description of Coconut Grove Visitor Center Ribbon-Cutting 37,950 $37 PROACTIVE OUTREACH BROADCAST
Miami Times (online + print) 3/11/2020 Eman Elshahawy Post photos and description of Coconut Grove Visitor Center Ribbon-Cutting. Interview with Connie and Monty Trainer 51,012 $51 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
Miami Herald (online + print) 3/11/2020 Florencia Tabeni, Julie Grimes and Julissa KepnerOp-Ed by hotel leaders titled "Coronavirus Hurting Miami-Dade Tourism. Florida Lawmakers Shouldn't Do the Same" 2,346,660 $2,346 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

WLRN (on-air + online) 3/11/2020 Alejandra Martinez
Rolando Aedo on WLRN's "Sundial" segment discussing COVID-19 and HB7907. He highlights the value of tourism and tourism 
marketing 110,000

$110
PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

Community Newspapers (print + online) 3/17/2020 Community Newspapers Ran story on Coconut Grove Opening 31,328 $31 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

Miami Herald (online + print) 3/27/2020 Michelle Kaufman

Ran a story online and in Saturday’s print issue focused on the Essential Lodgers Program and other initiatives the GMCVB is 
spearheading to offer aid to hospitality workers, boost the restaurant businesses, and support several of Miami’s museums and 
tourist attractions. Rolando is quoted throughout 223,222

$223

PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

South Florida Business Journal (SFBJ) 3/27/2020 Eileen Culker
Story tied to resources available for South Florida businesses struggling during the pandemic. The piece includes the United 
Way fund as well as a link to the GMCVB’s webpage offering assistance to the tourism industry. 58,746

$59
PROACTIVE OUTREACH DIGITAL

WMBM AM 1490 3/31/2020 N/A Discuss Essential Lodgers program on-air 2,082,000 $2,082 PROACTIVE OUTREACH RADIO

MICE Coverage
Association Conventions & Facilities February 24, 2020 Duke Decter MICE 16,828 $156 Proactive Pitching DIGITAL
Hotel News Resource February 24, 2020 N/A MICE 287,644 $2,661 Proactive Pitching DIGITAL
Smart Meetings March 1, 2020 Steve Winston MICE 47,500 $49,111 Other DIGITAL
Meetings Net March 2, 2020 Rob Carey MICE 10,829 $20 Other DIGITAL
FlyerTalk - The world's most popular frequent flyer communityMarch 11, 2020 N/A MICE 1,143,930 $2,151 Other DIGITAL
Hotel Online March 11, 2020 Isabel Crowther MICE 23,045 $43 Other DIGITAL
MSN March 11, 2020 Olee Fowler MICE 70,782,321 $133,071 Other DIGITAL
Points Miles and Martinis - BoardingArea March 11, 2020 Points, Miles & Martinis MICE 35,707 $67 Other DIGITAL
Hospitality Trends March 12, 2020 N/A MICE 1,956 $4 Other DIGITAL
Global Traveler Magazine March 20, 2020 N/A MICE 5,587 $11 Other DIGITAL
Meetings & Conventions March 25, 2020 Elise Schoening MICE 28,406 $53 Proactive Pitching DIGITAL
Meetings Today March 28, 2020 Adrian Thompson MICE 6,455 $12 Other DIGITAL
Meetings Today March 28, 2020 Jennifer Juergens MICE 6,455 $12 Other DIGITAL
Meetings Today March 28, 2020 Kate Cripe MICE 6,455 $12 Other DIGITAL

spartacus traveler February 27, 2020 N/A Miami: one of the most favorable LGBTQ destinations worldwide 45,000 $806
Cross-market Trip "Miami 
Beach Pride" / Journalist 
Contact

PRINT

INSIDE March 4, 2020 N/A Destination Miami 112,500 $19,046 Media Request PRINT
DECO Home March 6, 2020 N/A Destination Miami 48,800 $8,484 Media Request PRINT
top magazin MÜNCHEN March 13, 2020 Fedra Sayegh Destination Miami 10,800 $10,448 Individual Trip PRINT
deutsches-reiseradio.com November 5, 2020 Ruediger Edelmann Podcast: Florida- Beachtest (Miami Beach, Miami Culinary, Miami International Airport) 18,374 N/A Interview DIGITAL
deutsches-reiseradio.com March 2, 2020 Ruediger Edelmann Podcast: Florida- Beachtest (Miami Beach, Miami Culinary, Miami International Airport) 21,825 N/A Interview DIGITAL
falstaff.at March 11, 2020 N/A Port Miami among the most important ports worldwide 267,844 $4,326 Third Party Comms DIGITAL

maenner.media March 23, 2020 N/A Hotel Gaythering 275,000 $544 Cross-market Trip "Miami 
Beach Pride" 2019 DIGITAL

Gay Times March 1, 2020 Stephen Unwin Review of The Betsy, with a focus on LGBTQ 65,000 $6,550 Individual media visit Print
The Sun on Sunday March 29, 2020 Tamara Hinson Get scent to your room – incuding Faena Hotel Miami Beach 1,074,046 $13,628 Media liaison Print

The London Economic March 30, 2020 Grant Bailey Colour, Concrete and Coffee at the Wynwood Walls 1,600,000 $49,182 Miami outdoors cross market 
group press tour Digital

T3 April 1, 2020 Tamara Hinson Where to shake off your winter blues – mentions the Greystone Hotel and Time Out 15,013 $6,204 Media liaison Print

Living 3/1/2020 Valentina Croci Less is a bore 600,000.00 $40,000.00 PR Support PRINT
vanityfair.it 3/1/2020 Lidia Pregnolato Prisons, fortresses and lighthouses: abandoned places trnsformed by design 620,100.00 $5,000.00 PR Support DIGITAL
TTG Italia 3/9/2020 Miami, the ocean and other stories 11,000.00 $1,500.00 PR Support PRINT
artslife.com 3/18/2020 Luca Zuccala The art fairs orgy of the next Autumn. The new calendar. 136,320.00 $2,000.00 PR Support DIGITAL
living.corriere.it 3/20/2020 Luca Trombetta How Miami skyline is changing 389,400.00 $6,000.00 PR Support DIGITAL
panorama..it 3/24/2020 Marco Morello Dream holidays on sale for next summer 416,000.00 $4,000.00 PR Support DIGITAL
living.corriere.it 3/24/2020 Valentina Croci Postmodern architecture: less is a bore 389,400.00 $6,000.00 PR Support DIGITAL
passionedesign.it 3/24/2020 Postmodern architecture: less is a bore 3,480.00 $40.00 PR Support DIGITAL

M Le Magazine du Monde 1/31/2020 N/A Librement Inspiré : Meuble de séjour 316,870 $21,247 Meeting/Public Relations & 
Pitching PRINT

Tendance Nomad 3/1/2020 Karinne Delorme Miami : The Baltimore (coral Gables) 15,000 $14,680 Presstrip - July 8th - 17th 2019 PRINT

The Red Bulletin 3/3/2020 N/A Vue sur Mer 283,100 $57,882 Meeting/Public Relations & 
Pitching PRINT

Moteur Boat 3/18/2020 N/A Pour tous les budgets 35,000 $40,563 Meeting/Public Relations & 
Pitching PRINT

Ig (Posts)- Ibogalito 1/1/2020 Lucas Lahargoue Day-to-day journalist's experience in Miami  7,450 $283 Presstrip - January 26th-31st SOCIAL MEDIA
Ig (Stories)-Ibogalito 1/1/2020 Lucas Lahargoue Day-to-day journalist's experience in Miami  7,450 $6,232 Presstrip - January 26th-31st SOCIAL MEDIA
Ig (Stories)- Hellolaroux 3/1/2020 Amelie Blondiaux Day-to-day influencer's experience in Miami  43,200 $20,115 Presstrip - March 5th - 8th SOCIAL MEDIA
Ig (Posts)- Andycurly 3/1/2020 Andréanne Gremen Day-to-day influencer's experience in Miami  3,117 $1,758 Presstrip - March 5th - 8th SOCIAL MEDIA
Ig (Stories)- Andycurly 3/1/2020 Andréanne Gremen Day-to-day influencer's experience in Miami  3,117 $5,524 Presstrip - March 5th - 8th SOCIAL MEDIA
Lefigaro.fr 3/3/2020 Lucas Lahargoue 48 heures à Miami, entre plage, art et culture 24,000,000 $410,454 Presstrip - January 26th-31st DIGITAL
Msn.com 3/3/2020 Lucas Lahargoue 48 heures à Miami, entre plage, art et culture 191,793,220 $410,454 Presstrip - January 26th-31st DIGITAL

Podcastjournal.net 3/9/2020 Audrey Gléonec L'autre Miami 17,688 $3,923 Meeting/Public Relations & 
Pitching DIGITAL

Routard.com 3/12/2020 N/A Mois de musées à Miami 1,866,336 $10,092 Meeting/Public Relations & 
Pitching DIGITAL

Assisted Clips: FRANCE

Assisted Clips: ITALY

Assisted Clips: UK

Assisted Clips: GERMANY

https://www.miamitimesonline.com/users/profile/Eman Elshahawy


Figaronautisme.meteoconsult.fr 3/13/2020 N/A Miami, ville Magique? 642,400 $30,180 Meeting/Public Relations & 
Pitching DIGITAL

Breakingnews.fr 3/14/2020 N/A Le premier robinet physique de Bitcoin a perturbé l’industrie de l’art 1,306,400 $8,740 Meeting/Public Relations & 
Pitching DIGITAL

Julie von Lyck (IG) 3/2/2020 Julie von Lyck The Confidante 27,400 2,740$                PRESS VISIT DIGITAL
Se & Hör Extra 3/6/2020 n/a Cultural Miami 355,000 5,000$                PRESS OFFICE PRINT
Sundsvalls Nyheter 3/8/2020 Johan Öberg Colorful Miami 70,000 8,000$                PRESS VISIT PRINT
Julie von Lyck (IG) 3/12/2020 Julie von Lyck Miami Beach 27,400 2,740$                PRESS VISIT DIGITAL
Julievonlyck.dk 3/16/2020 Julie von Lyck Back from Miami 25,000 2,500$                PRESS VISIT BLOG

National Geographic February, 2020 Javier Zori Wynwood Grafitties 166,142 $20,170 PR Print
National Geographic February 18, 2020 Javier Zori MIAMI IS NOT TACKY 194,243 $3,000 PR Online
National Geographic February 18, 2020 Javier Zori Podcast National Geographic travelers: Miami is not tacky 40,500 $2,500 PR Online
Expresso February 1, 2019 Editorial Staff Miami Tourism attracts new visitors with Miamiland 20,000 $800 PR Online
Hosteltur February 5, 2019 Vivi Hinojosa The most groundbreaking new tourism promotion campaigns 100,000 $1,850 PR Online
Periodista Digital February 7, 2019 Paul Monzón Miami, Florida/ South Beach: Day & Night Attraction 120,827 $2,822 PR Online
La Vanguardia February 8, 2019 Editorial Staff Little Havana, the Miami with the most Latin flavor 1,636,000 $7,217 PR Online
Qpasa.com February 10, 2019 Andy Margs Little Havana, the Miami with the most Latin flavor 15,000 $600 PR Online
La Sexta - Viajestic February 25, 2019 Aine Díaz Euphoric Emporium, in Miami, the paradise for Instagram lovers 140,000 $2,350 PR Online

QEPD.news 4-Mar-20 Staff The Grand Hyatt Brand Selected as Flag for New Miami Beach Convention Center Hotel 9,574 61.08$                 Press Release ONLINE
Daily Travelling News 4-Mar-20 Staff New hotel in Miami Beach under the brand name Grand Hyatt 229 1.46$                   Press Release ONLINE
Host News 4-Mar-20 Staff Grand Hyatt Miami Beach to be Miami Beach Convention Center Hotel 412 2.63$                   Press Release ONLINE
Turismo Cero 4-Mar-20 Staff Grand Hyatt was selected for the new Miami Convention Center Hotel 644 4.00$                   Press Release ONLINE
Daily Travelling News 10-Feb-20 Staff Miami International Airport closes 2019 with record number of passengers 229 1.46$                   Newsletter ONLINE
Daily Travelling News 10-Feb-20 Staff Jungle Island offers new family attractions 229 1.46$                   Newsletter ONLINE
Infobae 12-Feb-20 Staff Healthy and detox plan in Miami: a gastronomic tour beyond the beach 1,372,909 6,370.30$            Media Request ONLINE
Radio Más 93.5 FM 13-Feb-20 Staff Healthy and detox plan in Miami: a gastronomic tour beyond the beach 674 4.30$                   Pitch ONLINE

Qual Viagem March 20 N/A Miami Adventure Tour to Central Florida 1,740 $11.10 Mention Printed
Lance! March 03 N/A Miami will have cable car and you will be able to see games from above 530,200 $2,601.40 Mention Digital

Jovem Pan March 03 N/A Coronavirus: Panic makes Miami residents stock up on products 469,950  $2,998.50 Mention Digital
Casa Vogue March 03 N/A Renzo Piano builds luxury condominium in Miami 4,629,639 $56,890.20 Mention Digital
Glamurama March 04 N/A Marc Anthony can't handle the compulsion and buys all the gallery frames in Miami 180,180 $1,149.60 Mention Digital

Phouse March 05 N/A Miami City calls for Ultra to be postponed; resolution should come out on Friday 6,450 $41.40 Mention Digital
UOL March 05 N/A Miami music festival canceled due to coronavirus: website 553,350 $3,530.40 Mention Digital 

Hotelier News March 10 N/A Miami Beach Convention Center hotel wins Grand Hyatt flag 13,710 $187.60 Newsletter Digital 
Jornal de Turismo March 10 N/A Grand Hyatt to operate new Miami Beach Convention Center hotel 543,479  $6,957.80 Newsletter Digital 
Revista HotelNews March 10 N/A Hyatt will have hotel connected to the Miami Beach Convention Center 5,550 $135.70 Newsletter Digital 

Lance! March 11 N/A Nadal returns to Spain and awaits Miami decision 530,200 $2,601.40 Mention Digital 
Top Stories Brazil March 11 N/A Miami Beach Convention Center hotel wins Grand Hyatt flag 1,620 $110.50 Newsletter Digital 

Globo Esporte March 12 N/A Coronavirus: Masters 1000 and Miami WTA canceled by health officials 5,434,791 $66,957.80 Mention Digital 
O Tempo March 12 N/A Waiter who attended Bolsonaro in Miami is suspected of having coronavirus 217,590 $1,388.40 Mention Digital 

Revista Tênis March 12 N/A WTA cancels Miami and Charleston but maintains upcoming tournaments 1,620 $103.50 Mention Digital 
Lance! March 12 N/A City Hall announces cancellation of Miami Open 530,200 $2,601.40 Mention Digital 
Exame March 15 Janaína Ribeiro American Airlines cancels all flights to Brazil 1,994,682 $9,553.30 Mention Digital 
UOL March 16 N/A Miami and Fort Lauderdale close beaches, bars and restaurants earlier 553,350 $3,530.40 Mention Digital 

Metropoles March 16 Márcia Delgado American Airlines suspends flights from Miami to Brasilia 220,464 $2,295.80 Mention Digital 
Achei USA March 17 N/A General Consulate of Brazil in Miami closes to the public as of Wednesday (18) 3,030 $193.50 Mention Digital 

Phouse March 18 N/A Coronavirus: Miami Music Week has all events canceled 6,450 $41.40 Mention Digital 
IstoÉ March 19 N/A Miami residents ignore coronavirus risks and have a beach party 1,142,340 $7,288.20 Mention Digital 

Achei USA March 19 N/A Miami-Dade Mayor orders closure of county trade due to coronavirus” 3,030 $193.50 Mention Digital 
Achei USA March 20 N/A LATAM and American Airlines want to help passengers return to Brazil 3,030 $193.50 Mention Digital 

Brazilian times March 20 N/A Brazilian Consulate in Miami closes and will handle only emergency cases 150 $95.70 Mention Digital 
O Globo March 21 N/A Coronavirus 'closes' from beach in Miami to coffee in the Netherlands 7,425,765 $9,458.30 Mention Digital 

Achei USA March 22 N/A Miami Jungle Island offers internet classes for children 3,030 $193.50 Mention Digital 
UOL March 23 N/A Miami Beach enacts mandatory confinement 553,350 $3,530.40 Mention Digital 

Estado de Minas March 23 N/A Miami Beach enacts mandatory confinement because of Covid-19 339,510 $2,166.00 Mention Digital 
Gaucha ZN March 24 N/A Miami Beach enacts mandatory confinement  344.685 $2,190.90 Mention Digital 

Tupi FM March 24 N/A Miami residents can't leave the city 3,390  $216,30 Mention Digital 
Correio Braziliense March 25 N/A Miami Beach orders mandatory confinement 76,449 $4,877.70 Mention Digital 

Achei USA March 25 N/A Miami and Orlando residents are ordered to stay home due to coronavirus 3,030 $193.50 Mention Digital 
Estado de Minas March 26 N/A Cruise crews with symptoms of Covid-19 disembark in Miami 339,510 $2,166.00 Mention Digital 
Brazilian times March 27 N/A Miami orders mandatory confinement for new coronavirus 150 $95.70 Mention Digital

G1 March 29 N/A Latam Airlines announces suspension of part of its international routes 6,048,393 $736,694.40 Mention Digital 
Notícias ao Minuto March 29 N/A Miami nurse dies of Covid-19 after contact with patients 204,195 $13,027.80 Mention Digital 
Mercado e Eventos April 01 Pedro Menezes In Miami, restaurants, museums and attractions reorganize to face Covid-19 27,870 $177.90 Newsletter Digital 

Revista Hotéis April 01 Claudio Schapochnik Miami Beach (USA) to win Grand Hyatt hotel 19,830 $126.60 Newsletter Digital 
Diário do Turismo April 02 Paulo Atzingen Greater Miami Convention & Visitors Bureau creates “Miami Eats” program to minimize impact on restaurants 1,422 $190.90 Newsletter Digital 

Revista Whats Up 01/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 1,500 $900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

HSB Noticias 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
190,000

$1,650.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Diaro del Cauca 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
98,000

$1,470.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Colombia 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
276,000

$1,790.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Canal Ibague 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 101,500 $2,190.00
We assisted with the coverage 

by providing data BROADCASTED

Extra Huila 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 126,000 $1,500.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Cauca 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 132,000 $1,520.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Caquetá 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 84,000 $1,190.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Assisted Clips: SCANDINAVIA

Assisted Clips: ARGENTINA

Assisted Clips: SPAIN

Assisted Clips: COLOMBIA

Assisted Clips: BRAZIL

http://www.qualviagem.com.br/Revistas/edicao76/#page/59
https://www.lance.com.br/tenis/miami-tera-teleferico-sera-possivel-ver-jogos-alto.html
https://jovempan.com.br/noticias/mundo/coronavirus-panico-faz-moradores-de-miami-estocarem-produtos.html
https://casavogue.globo.com/Arquitetura/Edificios/noticia/2020/03/renzo-piano-constroi-condominio-de-luxo-em-miami.html
https://glamurama.uol.com.br/marc-anthony-nao-segura-a-compulsao-e-compra-todos-os-quadros-de-galeria-em-miami/
https://www.phouse.com.br/ultra-miami-pode-ser-adiado-ou-cancelado/
https://entretenimento.uol.com.br/noticias/redacao/2020/03/05/ultra-music-festival-em-miami-e-cancelado-por-conta-do-coronavirus.htm
https://hoteliernews.com.br/noticias/hotel-do-miami-beach-convention-center-ganha-bandeira-grand-hyatt-86049
https://www.jornaldeturismo.tur.br/internacional/84386-grand-hyatt-vai-operar-novo-hotel-do-miami-beach-convention-center
http://www.revistahotelnews.com.br/portal/noticia.php?req_url=006&id_noticia=10511
https://www.lance.com.br/tenis/nadal-volta-para-espanha-espera-decisao-miami.html
https://br.grvn.org/negocios/hotel-miami-beach-convention-center-ganha-bandeira-grand-hyatt-04064686
https://globoesporte.globo.com/tenis/noticia/coronavirus-masters-1000-e-wta-de-miami-sao-cancelados-por-autoridades-de-saude.ghtml
https://www.otempo.com.br/brasil/garcom-que-atendeu-bolsonaro-em-miami-esta-com-suspeita-de-coronavirus-1.2310059
https://revistatenis.uol.com.br/artigo/wta-cancela-miami-e-charleston-mas-mantem-proximos-torneios_17335.html
https://www.lance.com.br/tenis/prefeitura-anuncia-cancelamento-miami-open.html
https://exame.abril.com.br/negocios/american-airlines-cancela-todos-os-voos-para-o-brasil/
https://noticias.uol.com.br/internacional/ultimas-noticias/2020/03/16/miami-e-fort-lauderdale-fecham-praias-e-estabelecimentos-devido-coronavirus.htm
https://www.metropoles.com/distrito-federal/american-airlines-suspende-voos-de-miami-para-brasilia
https://www.acheiusa.com/Noticia/consulado-geral-do-brasil-em-miami-fecha-ao-publico-a-partir-de-quarta-feira-18-77759/
https://www.phouse.com.br/miami-music-week-cancelada/
https://istoe.com.br/baladeiros-de-miami-ignoram-riscos-do-coronavirus-e-fazem-festa-na-praia/
https://www.acheiusa.com/Noticia/prefeito-de-miami-dade-ordena-fechamento-de-comercio-no-condado-devido-ao-coronavirus-77841/
https://www.acheiusa.com/Noticia/latam-e-american-airlines-querem-ajudar-passageiros-a-voltar-para-o-brasil-77881/
https://www.braziliantimes.com/comunidade-brasileira/2020/03/20/consulado-do-brasil-em-miami-fecha-e-atendera-so-casos-emergenciais.html
https://oglobo.globo.com/boa-viagem/coronavirus-fecha-de-praia-em-miami-cafe-na-holanda-veja-fotos-24319070
https://www.acheiusa.com/Noticia/jungle-island-de-miami-oferece-aulas-para-criancas-via-internet-77891/
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/afp/2020/03/23/miami-beach-decreta-confinamento-obrigatorio.htm
https://www.gazetadopovo.com.br/haus/estilo-cultura/tropical-deco-regionalismo-arquitetonico-supercolorido-miami/
https://gauchazh.clicrbs.com.br/mundo/noticia/2020/03/miami-beach-decreta-confinamento-obrigatorio-ck866ooxm01c401o9emhhi5ro.html
https://www.tupi.fm/coronavirus/moradores-de-miami-nao-podem-deixar-a-cidade/
https://www.correiobraziliense.com.br/app/noticia/mundo/2020/03/25/interna_mundo,836530/miami-ordena-confinamento-obrigatorio-por-coronavirus.shtml
https://www.em.com.br/app/noticia/internacional/2020/03/26/interna_internacional,1132860/desembarcam-em-miami-tripulantes-de-cruzeiros-com-sintomas-de-covid-19.shtml
https://www.braziliantimes.com/comunidade-brasileira/2020/03/27/miami-ordena-confinamento-obrigatorio-pelo-novo-coronavirus.html
https://g1.globo.com/economia/noticia/2020/03/29/latam-airlines-anuncia-suspensao-de-parte-de-suas-rotas-internacionais.ghtml
https://www.noticiasaominuto.com/mundo/1445300/enfermeira-de-miami-morre-de-covid-19-apos-contacto-com-pacientes
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/hotelaria/em-miami-restaurantes-museus-e-atracoes-se-reorganizam-para-enfrentar-covid-19/
https://www.revistahoteis.com.br/miami-beach-eua-ganhara-hotel-grand-hyatt/
https://diariodoturismo.com.br/greater-miami-convention-visitors-bureau-cria-programa-miami-eats/


Extra Boyacá 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 144,000 $1,570.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Cali 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 144,000 $1,570.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Barrancabermeja 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 87,000 $1.110
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Casanare 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 162,000 $1,620.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Chiquinquirá 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 75,000 $1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Bogotá 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 188,000 $1,690.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Cúcuta 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 66,000 $1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Girardot 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 75,000 $1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Pasto 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 96,000 $1,100.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Ibagué 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 72,000 $1,050.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra La Dorada 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 66,000 $1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Llano 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 16,200 $1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Palmira 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 126,000 $1,500.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Putumayo 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 78,000 $1,100.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Extra Bucaramanga 02/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 96,000 $1,100.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Canal Main Digital 03/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 12,300 $1,310.00
We assisted with the coverage 

by providing data BROADCASTED

Canal Main Digital 03/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 12,300 $1,310.00
We assisted with the coverage 

by providing data BROADCASTED

Technocio 03/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
1,000

$900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

De Viaje 03/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
1,500

$1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Bitácora Información pública y cultural 04/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 1,500 $900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Travesía TV 05/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 590,400 $2,029.00
We assisted with the coverage 

by providing data BROADCASTED

Mix News 05/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
1,000

$900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

A un viaje de distancia 05/03/2020 Staff Miami participation in ANATO
1,000

$400.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Telocuentoya.com 07/03/2020 Staff Miami participation in ANATO 4,500 $1,100.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Deviaje 26/03/2020 Staff Miami Cocktails Recipes to do at home
1,500

$1,000.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Mix News 26/03/2020 Staff Miami Cocktails Recipes to do at home
1,000

$900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Technocio 26/03/2020 Staff Miami Cocktails Recipes to do at home
1,000

$900.00
We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Inspira y Conecta 26/03/2020 Staff Miami Cocktails Recipes to do at home
1,500 $1,000.00

We assisted with the coverage 

by providing data DIGITAL

Rigoberto Rocha fixed post March 07, 2020 Rigoberto Rocha Little Haiti 1,861 $81 Individual Visit DIGITAL
Pedro Aguilar fixed post March 19, 2020 Pedro Aguilar Wynwood Walls 7,033 $202 Individual Visit DIGITAL
Gentleman Excélsior March 05, 2020 Roxette Ramírez A journey through haute cuisine 4,807 $3,684 Press release DIGITAL
Vive USA March 13, 2020 María Alba 10 best attractions to visit in Miami 406,666 $3,157 Press release DIGITAL
El Blog de Yes March 24, 2020 Yessica Flores Virtual tour across most famous Miami attractions 260 $526 Press release DIGITAL
Revista Turismo March 25, 2020 Staff Virtual tour across most famous Miami attractions 119 $526 Press release DIGITAL
El Heraldo de México March 25, 2020 Staff Virtual tour across most famous Miami attractions 2,348,490 $1,052 Press release DIGITAL
Tu Vida tu Estilo March 24, 2020 Staff Virtual tour across most famous Miami attractions 135,870 $526 Press release DIGITAL

Assisted Clips: MEXICO

http://telocuentoya.com/
https://intercomamericas.app.box.com/file/643795899052
https://intercomamericas.app.box.com/file/643811495695
https://www.gentleman.excelsior.com.mx/una-travesia-por-la-alta-cocina/
https://www.viveusa.mx/destinos/las-10-mejores-atracciones-para-visitar-en-miami
https://www.elblogdeyes.com/recorre-virtualmente-algunas-de-las-atracciones-mas-famosas-de-miami/
https://www.revistaturismo.mx/single-post/2020/03/25/RECORRE-VIRTUALMENTE-ALGUNAS-DE-LAS-ATRACCIONES-M%C3%81S-FAMOSAS-DE-MIAMI
https://heraldodemexico.com.mx/trip/recorridos-virtuales-miami-museos-que-hacer-esta-cuarentena-coronavirus-mexico/
http://tuvidatuestilo.com.mx/recorre-virtualmente-las-atracciones-mas-famosas-de-miami/
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March 2020 GMCVB Communications Report 

PRESS RECAP 
Following, please find a brief summary of relevant articles that have run due to our outreach and 
coordination. These are a result of communications initiatives that Kivvit has managed for the GMCVB 
for March. 

 

 
3/7/2020                                                                                                      Readership: 150,000 
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3/11/2020                                                                Unique Monthly Visitors (UMV): 2,346,660 

 
Link to article 

 

 

The Florida House’s proposed tax bill, HB 7097, includes many excellent provisions. 
However, the proposal also would divert $140 million a year of funds generated by the 
Tourism Development Tax (TDT), Convention Development Tax (CDT) and Food & 
Beverage (F&B), which Miami-Dade County’s tourism industry pays for marketing. 
Instead, the funds would go to expand city governments. 

This particular proposal is at odds with the rest of the bill, the House’s conservative 
agenda and the health of Miami-Dade’s economy. 
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In the process, funds intended for reinvestment in the tourism industry will be 
transformed into what amounts to a major tax increase on small- and medium-sized 
businesses, with our local hotel and tourism industry paying twice for the public services 
it receives. 

Miami-Dade hotels already pay income taxes, property taxes, impact and concurrency 
fees, plus more to support government services. In many cities, our industry is the largest 
contributor of property and sales taxes, supporting the services that local residents 
receive. 

The proposed tax changes would significantly increase costs to the tourism industry, 
devastating marketing provided by the Greater Miami Convention and Visitors Bureau 
(GMCVB), putting the local industry at a competitive disadvantage, hurting our 
economy, threatening the jobs of more than 120,000 hotel workers and putting at risk 
more than $1.2 billion in sales taxes that tourists pay annually in Miami-Dade to support 
local and state government services. 

This will have a ripple effect through our regional economy, hurting retail, trade, 
restaurants, working families and more. 

Before 1985, tourism in Miami-Dade County was in decline. To address this, the TDT, 
CDT and F&B taxes were created when the hotel and tourism community agreed to pay 
additional taxes specifically to reinvest into tourism marketing programs. Our industry 
opted to forego a portion of profits to keep Greater Miami competitive in the global 
market. 

Since then, GMCVB’s sales and marketing programs, along with strong community 
partnerships, have helped grow Greater Miami into a strong global brand, destination and 
cruise capital that increases in demand year-over-year. In 2018, Greater Miami saw a 
record 23 million visitors. For every $1 the GMCVB spends on marketing programs, the 
organization achieves a return of $63 of economic impact in our community, totaling 
billions. Over the past five years, the GMCVB sales team has booked 4,000 convention 
meetings bringing 2.4 million delegates and generating $1.05 billion in economic impact 
to our community. 

The GMCVB’s efforts have also been instrumental in leading our tourism economy into 
recovery after 9/11, many hurricanes, oil spills, Zika and more. Today, the coronavirus is 
causing travel and tourism to collapse globally, the worst hit to the industry since 9/11. 
The State Department and Centers for Disease Control and Prevention are advising 
people not to travel on cruise ships. Ultra Music Festival, eMerge Americas and several 
other major conferences and events have been canceled or postponed. 
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Hotels’ committed occupancy for March 22-28 is down 34 percent year-over-year in 
Miami Beach, which has the largest concentration of hotels in Greater Miami. Our 
industry is suffering through hundreds of millions of dollars of cancellations and negative 
economic impact. That number could grow into the billions. 

And this is just the beginning. 

Our community needs the GMCVB’s tourism marketing more than ever. Florida 
government should allow the GMCVB to do what it does best: continue strengthening 
Greater Miami’s brand and market it to the world. At this critical moment, the Legislature 
must be careful not to hurt our local tourism industry. 

Miami-Dade’s economy, jobs, and public services depend on it. 

Florencia Tabeni is vice president of operations and development at the JW Marriott 
Miami and JW Marriott Marquis, among others. She is chairwoman of the Greater 
Miami and the Beaches Hotel Association. Julie Grimes is managing partner at Hilton 
Bentley Miami Beach and Doubletree Grand Miami. She is a member of the GMBHA 
board. Julissa Kepner is general manager of the Miami Marriott Biscayne Bay. She is a 
member of the GMBHA board. 

 
 

 
3/9/2020                                                                                    Daily Readership: 73,222 

 
Link to article 
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With travelers spooked over coronavirus fears and cruises labeled contamination risks, 
Miami-Dade’s tourism industry unveiled a plan Monday to cushion what could be the 
worst downturn since the 2001 terrorist attacks depressed bookings worldwide. 

Early data show the pace for Miami-area hotel and airline bookings down double digits 
compared to a year ago. Some of the biggest hits are coming from business travel and 
meetings, including the loss of last weekend’s Tissue World trade show at the Miami 
Beach Convention Center. A recent survey of Miami-Dade hotels showed 88 percent 
reporting vacationers canceling rooms over coronavirus concerns. 

“It’s pretty significant,” said Roxana Medina, head of marketing for the 150-room 
Carillon Miami Beach. “There’s definitely been some cancellations over the last week 
and a half.” 

Medina attended a meeting Monday at the Miami Beach Convention Center where the 
county’s tourism bureau outlined some of the damage so far from the coronavirus and the 
plan to try and mitigate the downturn. 

With elderly people more at risk for serious cases of the coronavirus, Miami-Dade’s 
group bookers plan to “target short-term meetings with younger demographics,” 
according to a presentation by Rolando Aedo, chief operating officer at the tax-funded 
bureau. 

The sales pace for airline tickets to Miami is down about 14 percent compared to a year 
ago, according to a bureau estimate. Foreign bookings are weaker, down about 16 percent 
compared to 11 percent for domestic tickets. 

That helps explain why the bureau is shifting resources from overseas travelers and plans 
to focus more on people willing to drive their way to Miami. That’s going to mean 
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sacrificing the revenue that comes with high room rates for discounts that can fill beds. 
Aedo said the bureau has a plan to “maximize opportunity with deal seekers.” 

Even before federal authorities took the dramatic step over the weekend to advise 
Americans not to take cruises, the bureau had frozen marketing efforts for cruise 
passengers. The bureau also halted social media ads targeting international travelers, 
Aedo said. 

While the overseas travel market is considered a top challenge for Miami amid 
coronavirus fears, the bureau thinks Latin America can be a bulwark against the 
downturn. 

“Thank God for Latin Americans,” Aedo said, parroting what he said several hoteliers 
told him in recent days. “Latin Americans tend to be less spooked. They’ve seen it all. ... 
They won’t overreact to these things.” 

The local hospitality industry hopes to highlight a message of safe travels combined with 
promotion of extraordinary efforts to sanitize hotels, restaurants and other travel hubs. 
Mark Hatfield, director of security at Miami International Airport, said the county-owned 
facility is ramping up cleaning schedules and protocols to combat the coronavirus. 

“We’ll continue to maintain a war footing,” he said. 

Jimmy Morales, city manager for Miami Beach, said there was no reason yet for the area 
to send out a message other than “we’re open for business.” 

“We’re trying to strike a balance, obviously, between protecting people,” he said, and “at 
the same time, not overreacting.” 

 
 

 
4/13/2020                                                                                                    Impressions: 110,000 

 
Link to article 
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On this Wednesday, March 11, episode of Sundial: 

Coronavirus impacts to tourism  

COVID-19 is officially a pandemic, says the World Health Organization.  

The impact of the virus is being felt all over the world. On Monday, the Dow Jones 
was at its lowest point since the 2008 financial crisis.  

Listen 
Listening... 
50:53 
Sundial's full program for Wednesday, March 11th. From the beginning to 20 minutes you can hear 
our discussion about COVID-19 impacting tourism. From 21 minutes to 36 minutes, our 
conversation with Dudley Alexis on his documentary When Liberty Burns. And from 37 minutes to 
end of show, our discussion about termites. 

“March is the peak of the tourist season,” says Rolando Aedo, Chief Operating Officer 
for the Greater Miami Convention and Visitors Bureau. 

This time of year is a critical time for South Florida, with thousands traveling to the 
region for Spring Break, music festivals like Ultra and many cruises. There are many 
concerns around the spread of the disease. Aedo joined Sundial to talk about the 
long-term effects of the coronavirus will have on tourism. 

 
3/9/2020                                                                 

Link to article 
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“We are activating a hotline to assist with tourism,” said Rolando Aedo with the 
Greater Miami Convention & Visitors Bureau. 

Miami-Dade tourism officials, elected officials, restaurant operators and hotel 
executives met Monday to evaluate the looming economic challenges. 

“There have been a lot of cancellations. Hotels are trying to make it up by 
lowering rates. I think the fears of virus have caused people change travel plans,” 
said Miami Beach City Manager Jimmy Morales. 

Tourism is the life blood of South Florida, creating 150,000 jobs and generating 
an $18 billion impact for the local economy. 

Now, major events are being canceled, such as Ultra and the Calle Ocho 
Festival. The same goes for some conventions. 
“By the way the goal, we are not using the word cancellations,” Aedo said. “We 
are using the word postponement.” 

Hotel and restaurant owners are pledging to sanitize their properties. 

This comes in the midst of a confusing announcement from the Florida 
Department of Health. 

The International Travel Advisory first stated that anyone who has traveled 
internationally should self-isolate for 14 days following their date of return to the 
United States. 
However, the state advisory was corrected stating self-isolation and social 
distancing is only mandatory if you’ve traveled to a country under a Level 3 
Health warning. 

According to the CDC, countries with a Level 3 travel health notice include: 

• China 
• Iran 
• Italy 
• South Korea 
Fourteen days of isolation for any traveler would be a disaster for Florida tourism. 

 
3/9/2020                                                                 

 
Link to article 
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3/9/2020                                                                 

 
On-Air- 7 pm News 
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3/10/2020                                                                 

 
On-Air 4:30 am News 

 
 
On-Air 5:30 am News 
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On-Air 6:00 am News 

 
 
On-Air 11:00 pm News 
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3/10/2020                                                                 

 
On-Air, 6:00 pm News 
 

 
 

 
3/10/2020                                                                 

 
On-Air Local 10 News at 1 pm 

 
 
On-Air Local 10 News at 3:30 pm 
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On-Air Local 10 News at 5 am 
 

 
 
On-Air Local 10 News at 6 am 

 
 
On-Air Local 10 News at 11 pm 
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3/10/2020                                                                 

 
On-Air NBC 6 6 am News 

 
 
On-Air NBC 6 5 pm News 
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3/10/2020                                                                 

 
On-Air Telemundo 51 5:30 pm 
 

 
 

 

 
3/7/2020                                                            Unique Monthly Viewership (UMV): 228,300 

 
Link to article 
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3/9/2020                                                                Unique Monthly Viewers (UMV): 1,762,380 

 
Link to article 
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3/11/2020                                                                  Unique Monthly Visitors (UMV): 30,360 

 
Link to post 
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3/11/2020                                                                  Unique Monthly Visitors (UMV): 37,950 

 
Link to post 
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3/17/2020                                                                    Unique Monthly Visitors (UMV): 39,840 

 
Link to article 
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3/17/2020                                                                                                Print Circulation: 30,000 
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3/10/2020                                                                Unique Monthly Visitors (UMV): 2,179,661 

 
Link to article 

 

 

MIAMI BEACH, FL — While spring break has already sprung in parts of Florida, the spread of 

the new coronavirus has taken its toll on this year's annual rite of passage here with a greater 

number of cancellations and fewer breakers thus far this season to fill the hotels, restaurants and 

nightclubs. 

This urban resort island has been through the great recession of 2008, the Zika virus and 

Hurricane Irma but the new coronavirus has brought new challenges. See also Florida Governor 

Declares State Of Emergency Over Coronavirus 

"We can continually tell people just wash their hands all the time, but it's a lot more sophisticated 

for you all," Miami Beach Mayor Dan Gelber told representatives of the travel industry Monday 
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at a special forum to share information on best practices for protecting the millions of visitors 

who flock to the Miami area each year to partake in the endless summer, sizzling nightlife and 

sandy beaches. 

Epidemiologist Jenna Webb of the Florida Department of Health in Miami-Dade County had 

some good news with respect to the latest scientific understanding of the virus. Don't miss 

updates about precautions in Florida as they are announced. Sign up for Patch news alerts and 

newsletters. 

"You can only get COVID-19 from somebody with the disease," she said. "There's no 

asymptomatic transmission yet." 

Subscribe  

Dr. Yesenia Diaz Villalta, administrator for the Florida Department of Health in Miami-Dade 
County, says the virus can be easily killed with regular cleaning. Photo by Paul Scicchitano. 

Eighty percent of cases for the most part involve individuals who are asymptomatic or who have 

only mild symptoms, added Dr. Yesenia Diaz Villalta, administrator for the agency. 

See: Interactive Map: Latest US Coronavirus Cases 
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While the virus can live on hard surfaces for up to nine days, it can also be easily killed with 

regular cleaning, Diaz Villalta explained. 

"That's why it's so important for all of us to clean areas that are frequently touched and to make 

sure that if we touch this table, don't touch your hands. Don't touch your nose. Don't touch your 

eyes." 

She pointed to elevator buttons, hand rails, desktop computers, telephones, remote controls, 

toilets and door handles as potential problem areas. 

"Obviously for bed sheets and towels, (use) just regular hot water," she advised. "If you are able 

to sanitize with your washing load. …. it should kill the virus." 

Employees of some hotels and restaurants may be asked to self-monitor if they come in contact 

with guests or colleagues who test positive for the new coronavirus. 

"Self-monitor means taking their temperature. They are supposed to do it twice a day," the doctor 

said. "If their temperature increases more than to 100.4 and develops signs and symptoms of 

COVID-19 ... they are to self-isolate first, and then contact their medical care provider." 

Diaz Villalta said researchers don't yet know whether the virus is seasonal like the flu, or even 

whether Florida's warm temperatures will prove beneficial. 

"That is still under speculation," she said. "They are still doing a lot of research." 

All of this uncertainty has a silver lining for travelers brave enough to board an airplane, train or 

car in the midst of the coronavirus outbreak. 

"Ironically, there's probably great opportunity from a price point perspective to come to Miami ... 

and enjoy this amazing destination at the best time of year — and at the best prices of the year," 

observed Rolando Aedo of the Greater Miami Convention and Visitors Bureau. 

According to data compiled by his organization, nine out of 10 hoteliers in the Miami area 

expect to have a greater number of cancellations in March and to a lesser extent, the months of 

April and May because of the new coronavirus. 
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"Whenever you see a decline in occupancy, or a projected decline, what the hotels will typically 

do is obviously adjust their rates to help drive new business," Aedo said. "If we're seeing a 5, 10 

percent decline in future business, I think that's a fairly good indicator in terms of some of the 

price adjustments that are being made in the marketplace to attract incremental business to fill 

the hotels." 

The Greater Miami Convention and Visitors Bureau is also likely to roll out some of its most 

popular incentive programs like Miami Spice, to attract more business. The dining program 

allows people to experience signature dishes at some of Miami's best known restaurants at 

heavily discounted prices. 

"This feels like global Zika but it's more of an unknown," acknowledged Wendy Kallergis, 

president of the Greater Miami & the Beaches Hotel Association. 

She said some local hotels are already offering incentives to compensate for the lost business. 

"The last time we looked a couple of days ago, a lot of them (were offering) 15 percent 

discounts, food and beverages, amenities with it," she said. "There's definitely decreases of resort 

fees, which I think is helpful. There's definitely some great deals out there. I'm sure it's going on 

across the country right now." 

Miami Beach City 
Manager Jimmy Morales says the new coronavirus is unlike any hurricane. Photo by Paul 
Scicchitano. 



 30 

Miami Beach City Manager Jimmy Morales said his city's first responders have implemented 

new screening procedures to respond to 9-1-1 calls. 

"If questions are answered in such a way that it could be coronavirus, then the first responders 

who show up maybe have a mask on. They're prepared. They have a mask ready for the 

individual. They approach the scene differently," Morales told Patch. "We haven't had it get to 

that point, but we have had at least two (calls) on Miami Beach where the protocol kicked in — a 

little higher level of preparedness and sensitivity." 

Morales, who has faced other challenges as city manager, said the coronavirus is unique. 

"Hurricanes, you can see them coming. You know when they are going to get here. You can 

evacuate. You can do what you got to do. You can prepare," he said. "Zika was more limited. We 

were concerned about women, pregnant women." 

The new coronavirus could potentially affect far more people. 

"We don't know if this will end at some point, or if it will just continue," he conceded. "I think 

the lack of information, the newness of it, also makes it challenging." 

None of that stopped Jasmine Jones and her girlfriends from spending a long weekend in Miami 

Beach where they enjoyed boating, Jet Skies and some of the city's famous nightlife. 

She told Patch she did her best to minimize the threat posed by the new coronavirus. 

"I keep my hands washed — many times," she offered. "I never was dirty, but I'm just extra 

cautious now." 

 
4/13/2020                                                                Unique Monthly Visitors (UMV): 5,128,980 

 
Link to article 
 
Glenna Milberg, Reporter 
Published: March 9, 2020, 6:08 pmUpdated: March 9, 2020, 7:30 pm 
Tags: News, Local, Miami-Dade County, Broward County, Coronavirus 
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Growing fears over coronavirus causing concern for South 
Florida’s tourism industry 

Hotels, other hospitality industries attempting to protect 
bottom lines 
MIAMI BEACH, Fla. – The growing fears and concerns over coronavirus could wreak havoc on 
South Florida's number one economic driver, which is tourism. 
Hotels and other hospitality industries are taking action to try and protect their bottom lines. 
South Florida's tourism industry is already feeling coronavirus fallout. 
"Millions of dollars," said Wendy Kallergis with Miami & Beaches Hotel Association. "I don't 
have a percentage yet but it's very serious." 
Click here for the latest stories on the coronavirus. 
Miami Beach was already dealing with the impact when the Florida Health Department issued 
an advisory that any Floridian that traveled internationally to self-isolate for 14 days upon 
return, later walking it back to only include specific countries: China, Italy, Iran and South Korea. 
Still, that was only intended for Florida residents. What about the countless international 
travelers that land in South Florida as tourists? 
"You shouldn't have to interpret public health direction," said Miami Beach Mayor Dan Gelber. 
"It shouldn't be a Rorschach test. It shouldn't be a smoke signal. We need some metrics that we 
can rely on." 
Gelber sent a letter to state health officials, demanding specifics; metrics, to measure and make 
decisions about whether to cancel, close, quarantine, or not. 
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3/27/2020                                                               Unique Monthly Visitors (UMV): 2,196,660 
 
Link to article 

 

Hospitality workers have been slammed as hotels and restaurants throughout the region 
have shuttered their doors amid the coronavirus outbreak. But more than 100 hotels are 
open in a program that’s a win for both hospitality professionals and workers in essential 
jobs. 

To support hotels that are open and help people who meet the “Essential Lodger” criteria 
find places to stay, the Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) created 
the Hotels for Essential Lodgers Program, which provides an online, up-to-date list of 
hotels that are keeping their doors open. “Essential Lodgers” are defined as first 
responders, healthcare workers, patients’ families, airline crew members, domestic 
violence victims, and out-of-town journalists. 

The list (www.miamiandbeaches.com/miami-essential-lodging) includes properties in the 
airport area, Aventura, Coconut Grove, Coral Gables, Doral, downtown, midtown, 
Homestead, Kendall, Little Havana, Miami Lakes, Miami Springs, Overtown, Sunny 
Isles Beach, Surfside, and Wynwood. 

“The City of Miami Beach closed all its hotels, while Miami-Dade County has closed for 
new business to minimize non-essential lodgers, but there are various exemptions,” said 
Rolando Aedo, the chief operating officer of the GMCVB. “We made this database to 
help people in those categories and are looking for lodging. There were a lot of guests in 
Miami Beach on Monday who were displaced and can’t get home, so this helped them 
move to the mainland.” 

For the tens of thousands of hospitality workers who have lost their jobs, the Miami 
Pandemic Response Fund may help. The $500,000 initiative is co-sponsored by the 
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GMCVB, United Way, Miami Herald/el Nuevo Herald, Health Foundation of South 
Florida and The Miami Foundation. It is earmarked for struggling families with 
emergency needs including food, supplies, utilities, rent/mortgage assistance. Those 
wishing to apply or donate to the fund may do so online 
at https://portal.unitedwaymiami.org/COVID19 or by calling 1-800-226-3320. 

In response to increasing need, the GMCVB launched a “Help for Tourism” webpage 
(www.GMCVB.com/help) listing all the resources and charitable opportunities available 
for workers in the travel and hospitality industry. Among the relief efforts it includes are 
the SOBEWFF & FIU Chaplin School Hospitality Industry Relief Fund, United States 
Bartenders Guild relief campaign, Restaurant Worker Relief Fund, Restaurant Workers 
Community Foundation, and Feeding South Florida’s COVID-19 Response Fund. 

The page includes a list of companies that are hiring such as Dollar General, Domino’s, 
Walmart, Amazon, Pepsi, Walgreens, Grubhub, UberEats, DoorDash, Postmates, Zoom, 
Slack, Publix, Target, Dollar Tree, Papa John’s, CVS, Trader Joe’s and Lowe’s. 

“There are so many great organizations doing fundraising, and our website can serve as a 
clearing house for hospitality-centric relief efforts and resources,” Aedo said. “We also 
can help unemployed folks with a list of companies that are hiring and community efforts 
like the Salute to the Front Line Responders, asking local businesses to give special 
offers to medical workers, paramedics and law enforcement.” 

To boost the restaurant business, the bureau established the Miami Eats program, which 
promotes delivery and/or take-out menus to encourage residents to support local 
restaurants struggling to stay open. The full list of dining options is found 
at www.GMCVB.com/MiamiEats and will be updated daily. As of Friday, 472 
restaurants were on the list. 

“We took the same team that produces Miami Spice, brought them together and launched 
the Miami Eats program,” said Aedo. “Restaurants we work so closely with all year, we 
felt we could make a quick difference there by activating this program. It’s not a panacea, 
we know that, but if there’s anything we can do to keep some trickle of business going in 
and if that saves even one job, it’s worth the effort.” 

Several of Miami’s museums and tourist attractions are offering virtual programming on 
their websites during their closures. The GMCVB also provides links to promote those 
organizations. 
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3/27/2020                                                               Unique Monthly Visitors (UMV): 1,762,380 
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Organizations across South Florida are banding together to provide resources 
to assist business seeking help or resources to survive the disruption of the 
coronavirus pandemic. Here are a local few services currently available to 
business. To submit additional resources for this list, email Associate Editor 
Eileen Cukier at ecukier@bizjournals.com. This page will be continually 
updated. 
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For statewide business recovery resources for South Florida companies 
impacted by coronavirus, click here. For local charitable gestures, click here. 

The Miami Dade Beacon Council launched its COVID-19 Business 
Resource Center page to provide local companies with information on damage 
assessment, emergency loans, short-term compensation and more. 

The Miami Foundation's Community Recovery Fund is assisting nonprofits 
in need of financial support during the COVID-19 pandemic. Click here for 
details. 

Click here for the Greater Fort Lauderdale Alliance of Broward 
County's website, which features a myriad of resources, including links to 
audio recordings of its Broward Business Leaders COVID-19 Information Calls 
and assistance programs for businesses, including local, state and federal 
agencies. 

Miami International Airport, in coordination with federal and local 
agencies, has information for travelers and employees related to travel 
restrictions, quarantine orders and more related to the coronavirus. 

For businesses in Palm Beach County, the Business Development Board 
of Palm Beach County has a page on its website for business resources. 

United Way of Miami-Dade County and the Miami Herald/el Nuevo 
Herald launched the Miami Pandemic Response Fund to help small 
businesses and families. The Health Foundation of South Florida, The 
Miami Foundation, the Greater Miami Convention and Visitors 
Bureau and the Frederick A. DeLuca Foundation came together to 
provide seed funding of $500,000. The fund will address the short-term 
impact on working families with emergency needs (i.e., rent/mortgage 
assistance, food, medication, etc.) and issue micro-grants to small 
businesses. Click here for more information or to donate. 

The Greater Miami Convention and Visitors Bureau has a page 
offering assistance for the tourism industry, including relief efforts, job and 
community resources, and a link to coronavirus updates. 

Visit Fort Lauderdale-Hollywood International Airport's advisory 
page for preventive measures in place at FLL, travel time recommendations, 
flight cancellations and delays, and frequently asked airport-related questions 
prompted by the coronavirus. 

The Miami Beach Chamber of Commerce offers resources in its 
Coronavirus Business Relief Guide here. 

Check out the Greater Fort Lauderdale Convention & Visitors 
Bureau's advisory page for the latest updates on the region's hotels, beaches, 
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restaurants, shopping, transportation, large public events that have been 
cancelled or postponed, and more. 

Accounting and advisory services firm Marcum has launched the Marcum 
Coronavirus Resource Center to keep business owners and executives abreast 
of business-critical developments linked to COVID-19. It includes content 
ranging from news alerts to informative analyses on regulatory developments, 
webinar announcements, including guidance on SBA loan opportunities and 
business valuations in the face of the pandemic.  

Click here to go to our Small Business Resource Guide for South Florida's 
small- and midsized businesses seeking help during the coronavirus 
pandemic. 
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LE GOÛT

LIBREMENT INSPIRE

Meuble

de SÉJOUR.
APRÈS DES VACANCES À MIAMI,

EN FLORIDE, LA DESIGNER

ISABELLE GILLES A IMAGINÉ, AVEC

YANN PONCELET, UN BUFFET

ÉVOQUANT LE QUARTIER ART

DÉCO DE SOUTH BEACH.

CHAQUE ANNÉE, ISABELLE GILLES ET YANN

PONCELET, 
les fondateurs du studio de design

Colonel, s’offrent un voyage pour nourrir leur ima

ginaire. Lors de vacances à Miami, en Floride,
Isabelle est profondément marquée par la puis

sance esthétique du quartier de South Beach.

Ravagé en 1926 par un ouragan, ce front de mer
fut entièrement reconstruit au cours des

années 1930 dans un style qui mélange les canons

architecturaux du mouvement Art déco et une

certaine vision des tropiques. 
«L’idée nous est

venue de dessiner un buffet qui s’inspirerait de la

palette de couleurs du quartier et de ses rythmes

architecturaux, explique la designer. 
Nous avons

imaginé ce meuble comme le centre des regards

dans une pièce, un peu comme le sont ces immeubles

iconiques dans le ciel de Miami. Tout en l’épurant

et en nous débarrassant des effets de style, nous
avons conservé le côté cartoon des façades, avec

les couleurs, l’imagerie, les traits évidents. »
Ce buffet incarne bien la ligne éditoriale de ce stu

dio et maison d’édition, dont chaque projet

embrasse un style coloré au graphisme affirmé, “
Marie GODFRA1N

BUFFET MIAMI, D’ISABELLE GILLES ET YANN PONCELET.
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SAP CONCUR : TENDANCES DES 
DÉPLACEMENTS PROFESSIONNELS POUR 2020

La personnalisation des déplacements : 51 % des voyageurs d'affaires trouvent la politique 
voyage de leur entreprise restrictive et contraignante et préfèrent réserver leurs déplace-
ments de manière indépendante via des plateformes digitales simplifiées, qu'ils utilisent 

aussi dans leur vie privée.

Favoriser l'équilibre vie privée-vie professionnelle, même lors des déplacements  : en 
France, 43 % des millennials sont adeptes du bleisure. Résultat : 57 % des entreprises créent 
désormais des politiques voyage permettant à leurs employés de combiner déplacements pro-
fessionnels et vacances.

L'analyse prédictive des risques et de l'humeur du collaborateur peuvent améliorer la qua-
lité du voyage : aujourd'hui, 63 % des travel managers estiment que les salariés sont davantage 
exposés aux risques lorsqu'ils voyagent qu'auparavant. Par ailleurs, moins d'un salarié sur deux 
fait confiance à son employeur sur sa capacité à prendre en compte les risques auxquels il s'ex-
pose lorsqu'il se déplace. Pourtant, il existe des solutions pour remédier aux risques encourus lors 
des déplacements. Grâce à l'analyse prédictive des données, les risques peuvent être anticipés. 
L'IA est, quant à elle, capable de prédire un ressenti, comme les humeurs des salariés, partagées 
sur les réseaux sociaux.

Réduire l'empreinte carbone : plus de sept entreprises sur dix estiment qu'il est important 
de donner aux voyageurs d'affaires des choix de déplacements durables, comme des options 
respectueuses de l'environnement lors de la réservation (72 %), de les encourager à adopter des 
pratiques durables (78 %) et à recevoir des rapports pour calculer les émissions de carbone (85 %).

Une gestion toujours plus intelligente des frais de déplacement : en 2018, à l'échelle mon-
diale, le montant du budget dédié au voyage d'affaires s'est élevé à 29,2 Mds € et devrait aug-
menter de 7 % d'ici 2022. En 2020, la gestion intelligente des dépenses sera un moyen complet 
pour les entreprises d'obtenir une vue unifiée des dépenses.

Source : SAP Concur. Tous les chiffres sont issus d'enquêtes menées par GBTA, CWT, Epsa Groupe et 
l'AFTM pour SAP Concur.
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Testé pour vous

Quoi ?

Idéalement situé à seulement 8 km de l’aéroport international et 
20 minutes de Miami Beach, le plus ancien hôtel de la ville, bâti 

en 1926, irradie de toute sa classe le très cossu et végétal quartier 
de Coral Gables. Membre des Leading Hotels of the World, cet 
établissement classé aux Monuments historiques ainsi que son 
célèbre golf ont récemment bénéficié d’une vaste rénovation.

On aime

La majestueuse architecture méditerranéenne de cette 
propriété se teinte d’influences italiennes classiques, mau-

resques et espagnoles. Elle ne manque pas charme avec ses 
toits couverts de tuiles rouges et sa haute tour dominant l’en-
semble. Mêlant meubles en bois massif et profonds canapés en 
velours, la décoration intérieure évoque les riches demeures 
coloniales. Côté papilles, le régal est au rendez-vous ! Les lieux 
présentent deux restaurants, la Palme d’Or (distingué par le 
Zagat) et le Fontana doté d’un magnifique patio. Ce dernier 
concocte une cuisine italienne ensoleillée pleine de saveur. Et 
que dire de la piscine, sinon qu’elle constitue sans hésitation 
l’un des atouts phares du resort. Enfin, la rédaction a apprécié 
le service gratuit de voiture avec chauffeur, permettant de se 
rendre dans le cœur commerçant de Coral Gables.

Difficile de trouver un bémol à ces lieux conjuguant à mer-
veille le triptyque « luxe, calme et volupté ». On regrette 

toutefois le manque d’animation nocturne du quartier.

On aime moins

Informations pratiques

273 chambres dotées d’une literie moelleuse à sou-
hait. Côté événementiel, les lieux disposent au 

total de près de 7 000 m2 d’espaces de réunion répartis entre 
une aile de l’hôtel et un centre de conférence (Conference 
center of the Americas) doté d’une technologie sophistiquée 
(internet haut débit, traduction simultanée, équipement de 
téléconférence sans fil, rétroprojecteur HD…). Tout un éven-
tail d’options de team building sont également proposées 
parmi lesquelles une classe de cuisine (maximum 24 partici-
pants). À noter que le manager est de nationalité française, 
ce qui facilite la communication ainsi que l’accueil.

MIAMI : THE BILTMORE (CORAL GABLES)
Par Karinne Delorme

Irrésistible piscine ! Lors de la construction de l’hôtel voici près 
d’un siècle, ses 2 000 m² en faisaient la plus grande au monde, 
fréquentée par les célébrités de l’époque. Aujourd’hui, on fait 
trempette face aux sculptures romaines qui la borde tout en sirotant 
l’une des meilleures Margarita de Miami.

D’un confort absolu, les chambres luxueusement rénovées dévoilent 
une élégance classique avec leurs plafonds ornés de moulures, 
leurs jolis lustres rétro et leurs canapés en velours. Les murs des 
couloirs de l’établissement agrémentés de photos de stars plongent 
le visiteur au cœur des années dorées de Miami.

Côté gastronomie, 
mention spéciale au 
Fontana, le restaurant 
italien traditionnel 
organisé autour de la 
fontaine de la cour 
intérieure. On y savoure 
des pâtes fraîches faites 
maison, comme le 
pain croustillant et les 
viennoiseries proposées 
au petit déjeuner.

Les 60 ha de jardin tropical du resort abritent un 
parcours de golf 18 trous signé Donald Ross.
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ARKUP

Vue sur mer
Littoral saturé? Montée des eaux? À Miami,

une maison flottante ouvre des perspectives.

Miami est une place du luxe

et du (bon ?) goût cosmopolite.
La ville abrite des individus

parmi les plus riches des États-

Unis et attire des citoyens avec

la promesse d'une vie huppée

sur la côte. Hélas, avec le
réchauffement climatique qui

se fait de plus en plus ressentir

dans la vie quotidienne, Miami
est aussi l’un des endroits les

plus exposés à la montée du

niveau de la mer.
Basée en Floride et lancée

par deux Français, la société

Arkup confronte ce défi avec

une idée novatrice: construire

pour les résidents des maisons

de verre modernes et élé

gantes, qui flottent près du

rivage, évitant du coup de sur

charger un littoral déjà saturé.
Avec une population urbaine

en constante augmentation,
beaucoup se tournent vers la

mer pour leur future habita

tion. Le concept de maison flot
tante d'Arkup reproduit sur

l’eau la villa rêvée de Miami, en
l'agrémentant de dispositifs de

survie. Son principal atout tient
dans sa capacité à résister aux

tempêtes et à une mer agitée.

Élégante et raffinée, la maison
n’en est pas moins capable de

braver des ouragans avec des

vents de 250 km/h grâce à son

système de levage. Deux
moteurs propulsent la maison

vers des eaux peu profondes

où ses piliers hydrauliques de

12 mètres de haut élèvent la

bâtisse au-dessus du niveau

de la mer, protégeant ainsi ses
occupants des tornades et

des inondations. «Concept

avant-gardiste unique de vie

sur l'eau en autonomie » selon

l'entreprise, la maison flot
tante de 400 m2 plus spa

cieuse que bien des propriétés

sur le rivage constitue une

alternative écologique cré

dible. Entièrement alimentées
à l’énergie solaire avec zéro

émission, les maisons d’Arkup
assurent leur autonomie grâce

à un système de purification

des eaux de pluie et de gestion

interne des déchets.
Si cette maison de luxe

flottante s'adresse avant tout

aux plus fortunés de Miami,
Arkup espère développer des

variantes plus modestes et

plus abordables afin d'étendre

sa mission écologique. Avec
la montée des niveaux d’eau

et le besoin urgent d’alterna

tives énergétiques, ces
constructions flottantes vertes

pourraient bien être la solution

pour le logement durable dont

le monde a besoin.
OARKUP.COM LOU BOYD
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BAYLINER Trophy
Une renaissance
Très célèbre dans les années 1980-1990, la marque Trophy
du groupe Brunswick avait été mise en sommeil après la crise

de 2008. Elle revient sur le devant de la scène en 2020 sous
la forme d’une gamme de quatre opens intégrée à la marque

Bayliner. Deux des quatre sont déjà connus, il s’agit des CC6

et CC7, caractérisés par leur carène en aile de mouette.
Les véritables nouveautés dévoilées à Miami sont deux opens

de 20 et 22 pieds (6 et 6,60 m), dotés d’une carène en V,
d’une console de pilotage centrale et d’un avant très large

accueillant des banquettes convertibles en bain de soleil.

Ces modèles sont déclinés en deux versions, CC et CX qui se

différencient par l’aménagement de leur cockpit. Davantage

vouées à la pêche, les versions CC disposent d’assises arrière

repliables pour obtenir une plateforme de lancer, ainsi que

d’un vivier. Destinés à une utilisation plus familiale,
les modèles CX proposent une banquette arrière dans leur

cockpit. Les Trophy seront présentés en France au Salon
du Grand Pavois de La Rochelle et devraient afficher des tarifs

très compétitifs.

NOUVEAUTES 2020

Pour tous
les budgets !
C'est acté, le hors-bord reste la propulsion reine de ce salon
floridien. Qu'ils mesurent 6 ou 12 mètres, 99% des bateaux
présentés dans les pages qui suivent en sont équipés. Sur
certains, c'est par brochette de trois ou quatre et avec des
puissances dépassant les 300 chevaux; sur d'autres s'invitent

des motorisations plus raisonnables. C'est ça Miami...
TEXTE: JULIEN BRICCO, STÉPHANIE DE LOUSTAL. PHOTOS: VIRGINIE PELAGALLI.
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• 280 Vantage. Prix HT aux É-U : 223 548 € avec 2 x 350 ch - Long. : 8,45 m - Larg. : 2,74 m - Mot. maxi :

2 x 400 ch -Distrib. : réseau

Ce n’est pas une, mais deux

nouveautés que le célèbre

chantier floridien Boston Whaler

dévoilait à Miami. La première,

le 280 Vantage, vient remplacer

le 270 dans la gamme

de dual-consoles. Plus moderne

dans ses lignes que son

prédécesseur, il dispose sur

bâbord d’une porte de coupée

et son grand cockpit accueille

une banquette arrière face à

une autre au dossier rabattable.

Un passage central mène au

bow-rider, et le poste de barre

est abrité sous un hard-top

intégrant sur l’arrière un taud

de soleil télescopique. Qu’ils

ne mesurent que 8 mètres,

tel ce modèle, ou 12 mètres

comme la deuxième nouveauté,

le 405 Conquest, le niveau

de qualité et la robustesse

des Boston laissent toujours

sans voix. Plus grand

de la gamme « d’habitables »

Conquest, le 405 est un bijou

de technologie. Son esthétique

est discutable avec sa timonerie

ouverte haute et très carrée,

mais tout à bord est magnifique,

astucieux et bien pensé. Depuis

le cockpit doté de banquettes

rétractables, deux marches

mènent à la timonerie ouverte

nantie d’un carré en vis-à-vis

sur bâbord et d’une cuisine bien

équipée sur tribord. Le poste de

barre est un modèle du genre

avec son écran immense, le

même étant installé sur bâbord

devant la banquette copilote.

Le 405 dispose d’une belle

cabine avant pourvue d’un lit

en îlot, d’un carré convertible

en couchage et d’une mid-

cabine séparée par un rideau

de courtoisie. Il est proposé

avec quatre hors-bord

de 300 chevaux en puissance

minimale et de 450 chevaux

maximum.
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CHAPARRAL 280 OS X 
Bow-rider de nouvelle génération

La gamme OS X du constructeur

américain Chaparral compte deux

modèles, un 28 pieds, dévoilé ici,

et un 30 pieds. Les deux unités
incarnent une nouvelle génération de

bow-riders caractérisée par un accès

au salon de pont avant assuré par

un passavant décalé sur bâbord

et non plus central, comme c’était

le cas sur les anciens modèles.
Le 280 OS X dispose d’une porte

de coupée latérale sur tribord

et d’un cockpit abrité sous un hard

top, doté d’une banquette arrière

dont le dossier s’avance, se recule
ou se place au centre pour obtenir

différentes configurations d’assises.
Derrière le poste de pilotage se

trouvent deux confortables sièges

avec dossier et accoudoirs. Quant à

la console, elle dissimule une petite

cabine, pourvue d’un lavabo et d’une

banquette réduite, et offrant surtout

une grande capacité de rangement.

  CHRIS-CRAFT Launch 31GT

Bow-rider et hors-bord
Preuve que le hors-bord est vraiment la tendance outre-Atlantique,

la marque Chris-Craft, réputée pour ses magnifiques runabouts propulsés

par des Z-drive, exposait douze modèles dont neuf étaient équipés de

hors-bord. C’est le cas du Launch 31 GT, qui vient rejoindre la gamme GT
de bow-riders hors-bord lancée par le chantier il y a quelques années

et qui compte aujourd’hui quatre modèles de 25 à 35 pieds. Le 31 se situe
donc en milieu de gamme et affiche comme tous les Chris-Craft un niveau

de finition exemplaire et des lignes à la fois classiques et intemporelles.

Porte de coupée latérale sur tribord, banquettes convertibles dans

le cockpit, sellerie épaisse et touches de teck très élégantes sur les plats-

bords, ce bateau est proposé avec un hard-top qui recouvre le cockpit

et le passage central vers le bow-rider.

• Prix HT aux É-U : 295 274 € avec 2 x 300 ch Verado - Long. : 9,44 m - Larg. :
3,05 m - Mot. maxi : 2 x 300 ch Mercury - Constr. : Chris-Craft

  CUTWATTER
32 Command Bridge
Catamaran avec option foils

• Prix HT aux É-U : à partir de 305 000 € avec 2 x 300 ch Yamaha - Long. :

12,10 m - Larg.:3,05 m-Mot. maxi: 2 x 300 ch - Constr.: Cutwater

Le 32 Command Bridge est

le premier bateau équipé d’un fly

de la marque Cutwater, dont la
gamme compte quatre modèles

de 24 à 32 pieds déclinés en

différentes versions. Pensée pour

la croisière, cette vedette
est propulsée par deux hors-bord
de 300 chevaux chacun en

puissance maximale installés sur

une plateforme rapportée. Son
cockpit dépouillé comprend des

banquettes latérales rétractables.
Le fly de taille modeste accueille

le poste de pilotage ainsi qu’une

banquette pour deux passagers.
Les aménagements intérieurs

offrent une cabine avec un lit

double placé en biais dans la

pointe et un cabinet de toilette

pourvu d’un compartiment

douche séparé. La timonerie
reçoit un bloc-cuisine installé
en longueur sur bâbord et

un carré en face-à-face obtenu
après avoir basculé la banquette

du poste de barre. Sous ce coin
dînette se dissimule une

mid-cabine à laquelle on accède

en soulevant le plancher.
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NOUVELLE VHF
Prenez votre sécurité en main !

%

FLOTTANTE
FLASH & ALARME

Compacte et légère

Etanche IPX7

12 heures d’autonomie
Chargeur USB

Double/trîple veille

Fonction drainage vibrant
Alerte météo

Fonction ATIS (navigation fluviale)

r3
PLASTIMO

lu, mer vous Sourit

STEINERQ
Nothing Escapes You

COMMANDER
7X5017X50c

= INCASSABLE =
= INÉGALÉE =
INDISPENSABLE

0
PLASTIMO

la. mer vous Sourit www.steiner.de
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  HINCKLEY Sport Boat 40X Un plan
L’année dernière, le chantier Hinckley cédait

à la mode du hors-bord en présentant un modèle

de 12 mètres appelé Sport Boat 40C propulsé

par trois blocs Yamaha. Cette année, il réitère et

confirme son intention de se faire une place sur

ce marché avec la même carène de 12 mètres

déclinée avec un nouveau plan de pont.

Disponible avec un bow-rider et une imposante

console de pilotage, la version 2019 s’appelait

Sport Boat 40C. Pour 2020, le Sport Boat 40X

se caractérise par un avant complètement ponté

dissimulant des aménagements autorisant

de pont différent
la croisière. La pointe est occupée par un carré

convertible, et une mid-cabine porte à quatre

la capacité de couchage de cet intérieur qui

comprend aussi un bloc-cuisine et un cabinet

de toilette. Avec 3 x 425 chevaux,

le Sport Boat 40X est annoncé à 57 nœuds.

  MAKO 236 CC
mais efficaceClassique

Le 236 CC - pour

Center Console -

de la célèbre marque

américaine Mako est

un open à la ligne et

au plan de pont assez

classiques qui vient

se glisser dans

la gamme entre le 214

et le 284. Il est doté

sur l’arrière de deux

viviers qui encadrent

une banquette

rétractable et de deux

bacs à poissons

latéraux installés dans

les fonds du cockpit.

Une porte de coupée

sur bâbord

permet d’embarquer

facilement et de

remonter le poisson

par le côté.

• Prix HT aux É-U:
à partir de 124000 €

avec 300 ch-Long.:

7,10 m-Larg. :2,58 m
Mot. maxi : 350 ch

Distrib.: Bass Boat
Europe

  MONTEREY 2S5 SS

Une version hors-bord
C’est la version hors-bord du 258 SS que le chantier Monterey

exposait à Miami. Appelé 255 SS, ce bow-rider reprend le plan de

pont du 258 avec un cockpit équipé d’une banquette en L pourvue

d’un dossier amovible qui permet d’obtenir une double assise

orientée vers la plage de bain ; celle-ci affiche des dimensions très

généreuses malgré la présence du moteur hors-bord. L’accès au

bow-rider se fait par un passage central entre les deux consoles,

celle de tribord accueillant le poste de barre alors que celle de

bâbord dissimule un cabinet de toilette.

• Prix HT aux É-U : à partir de 112 000 € avec 300 ch Verado - Long. : 7,92 m

Larg. : 2,59 m - Mot. maxi : 350 ch - Distrib. : Sensey nautic
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Ce petit open de moins de 6 mètres

proposé à moins de 30000 € avec

sa remorque prouve que le Salon

de Miami ne présente pas que

des gros bateaux surmotorisés, mais

s’adresse aussi aux budgets plus

modestes. Situé dans le Mississippi,

le chantier Nautic Star possède

plusieurs gammes d’opens, une

regroupant des unités pour les eaux

protégées, les bay-boats, une autre

pour la pêche au large et, enfin, une

mixte appelée Hybrid et proposant

un programme à la fois familial et

pêche. Plus petit modèle de cette

gamme Hybrid avec ses seulement

5,77 mètres de long, le 191 est assez

bas sur l’eau et respire la simplicité.

Il dispose d’une console centrale

derrière laquelle le pilote profite d’un

leaning-post et sur l’avant d’un large

salon en V. L’arrière du cockpit est

doté de deux sièges escamotables.

• Prix HT aux É-U : à partir de 27 582 €

avec 90 ch - Long. : 5,77 m - Larg. :

2,49 m - Mot. maxi : 115 ch - Constr. :
Nautic Star

  CORRECT CRAFT Nautique GS22e

Une version 100 % électrique

Électrifier un bateau lourd, avec

un programme de loisirs gourmand

en énergie, laissant peu de place

au travail d’efficience sur la carène,

représente un sacré défi

technologique. Défi en passe d’être

relevé par Correct Craft avec la

présentation du GS22e, la version

électrique du bateau de glisse GS22.

Celle-ci est équipée d’un système

propulsif électrique maison,

développé par la firme Ingenity

(rachetée par Correct Craft)

et annoncé comme très performant.

Le GS22e offrirait ainsi 2 à 3 heures

d’autonomie en mode d’utilisation

normal pour la pratique du

wakeboard et du wakesurf. Autre

point fort, il ne nécessiterait

que 90 minutes de charge avec un

« super chargeur », contre 4 heures

avec un chargeur classique.

• Prix: ne-Long. : 6,70 m-Larg. : 2,54 m-Mot. : 200 kW - Batteries: 124 kW/h

Distrib. : Hugo Boat
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  PURSUIT S378 Sport Du haut de gamme

Placé parmi les plus grands modèles de la gamme

Sport du constructeur Pursuit, le nouveau S378 est

une pure merveille. Outre des lignes sportives et

élancées, il profite, comme tous les Pursuit, d’un

niveau de finition remarquable qui le place sur le

marché de l’open haut de gamme. Sa particularité

réside dans la présence de longs hublots de coque

qui donnent non pas sur une cabine, mais dans les

passavants assurant la liaison entre l’avant

et l’arrière du bateau. Ces hublots ont néanmoins

pour vocation de laisser passer la lumière jusqu’à

ceux de la cabine intégrée dans la console

de pilotage et qui accueille un carré convertible

en un couchage, ainsi qu’un cabinet de toilette

avec WC marins électriques et douche. Le poste

de barre est un modèle du genre avec trois

confortables sièges dont un au centre pour

le pilote. Avec trois Yamaha de 425 chevaux,

le Pursuit S378 est annoncé à plus de 50 nœuds

en vitesse de pointe.

• Prix HT 
aux É-U : à partir de 700 000 € avec 3 x 425 ch

Yamaha
-Long.: 12,32 m — Larg. : 3,66 m - Mot. maxi:

1 275 ch 
- Import. 

: French Boat Market

  SCARAB 285 ID

Le jet-boat XXL
Avec une longueur de coque de 8,50 mètres, le 285 ID vient

coiffer par le haut la gamme de jet-boats de la marque Scarab,

depuis quelques années entrée dans le giron du groupe

Bénéteau. Elle se positionne aussi parmi les plus grands bow-

riders à propulsion jet du marché. Son plan de pont est celui

d’un bow-rider classique, avec un vaste cockpit équipé

d’une banquette en L sur bâbord et d’un salon de pont avant,

mais le style est bien celui de la marque Scarab avec des lignes

anguleuses et très modernes qui s’adressent sans conteste

à un public plus jeune. Sa propulsion jet de 2 x 300 chevaux

en puissance maximale associée à ses banquettes modulables,

son pont recouvert d’antidérapant de type Seadek et son arceau

intégrant de gros haut-parleurs en font l’unité parfaite pour

la pratique des sports de glisse.

 
rix: à partir de 119993 € avec

2 x 250 ch Rotax — Long. : 8,50 m

Larg. : 2,80 m - Mot. maxi : 600 ch

Distrib. : réseau

  SCOUT

Un flot de nouveautés

La gamme LXF, pour Luxury

Center Console, accueille trois

nouveaux modèles, les 277,305

et 330 qui viennent remplacer

respectivement les 275,300 et

320 existants. Ces trois opens

sont dotés d’une porte de coupée

latérale, ainsi que de banquettes

escamotables et de viviers

dans leur cockpit. Leur console

de pilotage intègre un T-top

rigide et les sièges du pilote

un meuble de cuisine sur l’arrière.

Dans la gamme de dual-console

Dorado, le 215 se substitue

au 210.

Malgré sa taille plus réduite,

le même souci du détail

et le même niveau de finition que

sur les plus grands est retrouvé

à bord de cette unité.

• 277 LXF. 
Prix TTC: 217 700 €

sans moteur - Long. : 8,38 m

Larg. : 2,74 m - Mot. maxi 
: 450 ch

• 330 LXF. 
Prix TTC : 451 700 €

sans moteur - Long. : 9,98 m

Larg. : 3,15 m-Mot. maxi: 
900 ch

•215 
Dorado. 

Prix TTC:

85 700 € sans moteur - Long. 
:

6,55 m - Larg. : 2,59 m - Mot. maxi :
200 ch - Import. : French Boat Market
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Un véritable bijou !

  SEA RAY SLX-R 400e

Ce bow-rider n’est pas seulement

magnifique par ses lignes sportives

et son niveau de finition, c’est aussi

un petit bijou de technologie. Conçue

sur la base du SLX 400 en hors-bord,

cette version prend un R et « e »

dans son appellation pour désigner

sa motorisation assurée par trois

blocs Mercury 450 R (pour Racing)

et le fait qu’il bénéficie d’une fonction

d’électrification unique et totalement

innovante. À la place du groupe

électrogène, ce bateau reçoit en effet

le système « e-Power Fathom », qui

comprend une batterie lithium-ion

de haute capacité assurant la gestion

de l’alimentation de tous les

accessoires du bord. Ce système

« e-Power Fathom » équivaudrait à

dix batteries de Tesla. Le SLX-R 400e

est également équipé de deux écrans

NSO evo3 de 16 pouces de Simrad, et

d’un système audio marin Premium

Fusion Apollo RA770 avec écran

tactile pour un son d’une qualité

inégalée. Il est aussi équipé

de série du système de surveillance

à distance Sea Ray Connect.

  TIARA 43 LS

Un pont original
Grand frère du 38 LS, ce day-boat présente

un plan de pont original et intéressant. Son

cockpit accessible par une porte de coupée

latérale sur bâbord dispose sur l’arrière

d’un carré, constitué d’une banquette en U

et d’une table (convertibles en bain de soleil),

qui présente la particularité de pivoter

entièrement vers l’arrière face aux trois

moteurs. Dans sa position initiale, ce carré

fait face à une grande banquette adossée

aux trois confortables sièges du poste de

barre. Un unique passavant sur tribord mène

à un salon de pont avant profond et doté de

trois assises face à la route appuyées contre

l’avant de la console de pilotage. Cette

dernière dissimule une cabine offrant quatre

couchages répartis entre un lit double avant

installé en biais et une mid-cabine à l’arrière

séparée par un cabinet de toilette. Le 43 LS

est pourvu d’un hard-top rigide intégrant

un taud de soleil télescopique.

• Prix HT aux É-U : à partir de 920 000 € avec

3 x 425 ch - Long. : 13,25 m - Larg. : 3,96 m

Mot. maxi : 3 x 425 ch - Constr. : Tiara Sport
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  VALHALLA 33 Une nouvelle
Connue pour ses gros fishings et ses motor-yachts, la marque Viking

souhaitait depuis quelques années développer une gamme de bateaux plus

petits, des opens de pêche entre 26 et 34 pieds. C’est désormais chose faite

avec cette marque Valhalla qui propose trois opens de 33,37 et 41 pieds.

Développés avec Michael Peters, ils sont pourvus de la fameuse carène

à double step de l’architecte américain et profitent du savoir-faire du

gamme d’opens

chantier Viking Yachts en matière de fabrication. Le 33, benjamin de cette

nouvelle gamme, dispose d’un cockpit dépouillé équipé de deux assises

rabattables situées de part et d’autre du vivier central lui-même installé

dans le tableau arrière. Son imposante console de pilotage reçoit un vaste

tableau de bord constitué de deux écrans immenses et elle dissimule une

cabine munie de rangements, d’un lavabo et de WC marins électriques.

  WELLCRAFT 402 Fisherman Le plus grand des pêcheurs
Ce modèle est le plus grand de la gamme

Fisherman de la marque Wellcraft, qui appartient

depuis quelques années au groupe Bénéteau,

au même titre que Four Winns, Glastron et Scarab.

Ce magnifique open ne peut renier

son programme « pêche » avec ses banquettes

rétractables, ses deux grands viviers arrière, ses

nombreux coffres, mais il s’adresse aussi aux

adeptes de la balade avec son vaste et convivial

salon de pont avant comprenant une banquette

en C et deux assises de type sofa installées

sur l’avant de la console. Cette dernière abrite

une cabine accessible par une porte sur bâbord

et pourvue d’un carré convertible en couchage.

Le poste de pilotage reçoit un tableau de bord

équipé de deux immenses écrans Garmin

de 24 pouces, et trois belles assises. La grande

originalité de cet open est la présence derrière

ces sièges de deux autres assises avec dossier

et accoudoirs, qui permettent à cinq personnes

d’être installées derrière la console.
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48 heures à Miami, entre plage, art
et culture

CITY GUIDE - De Wynwood à Key Biscayne, en

 

passant par South Beach, suivez nos pas dans la

 

plus grande ville de Floride pour un court séjour sous

 

les palmiers. Par Lucas Lahargoue

Ou voir du street art en Floride? Reportage et carnet d’adresses à Miami. Picasa

Miami a changé. En bien. Les rangées de cocotiers, les voitures de sports
ronflantes et les yachts étincelants sont toujours là, mais il fleure un fort
parfum de nouveauté dans cette métropole qui vit un virage arty unique
au monde. Bienvenue dans une ville en mutation, que l’on visite toute
l’année, et où l’on ne s’ennuie plus.
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» À lire aussi - Little Havana, Wynwood ou Little Haïti… Ces quartiers
à sillonner pour découvrir Miami autrement

L’arrivée

L’aéroport de Miami est situé en plein cœur de l’agglomération. Une fois
atterri, et même s’il y a des transports en commun, le moyen de transport
le plus pratique et le plus rapide reste le taxi. (Compter environ 25$, 35$
pour South Beach).

En ce moment
À VOIR

Rubell Museum
Collectionneurs d’art depuis 55 ans, Mera et Donald Rubell avaient ouvert
en 1993 une galerie en plein cœur de Wynwood. Le 4 décembre dernier,
le couple a inauguré un grand musée quelques blocs plus loin, nouvelle
vitrine pour présenter leur patrimoine et faire davantage tourner les
quelque 7 200 œuvres de leur collection privée. Jeff Koons, Cindy
Sherman, Richard Prince ou Keith Haring figurent parmi la centaine
d’artistes contemporains représentés lors de l’exposition inaugurale du
musée à visiter durant tout cet hiver.

Ouvert du mercredi au dimanche, entre 10h30 et 17h30. 1100 NW 23 ST,
Miami. Tél.: +1 305 573 6090. Plus d’infos sur www.rubellmuseum.org.

L’HÔTEL EN VUE

Greystone
Au nord de Miami Beach, cet hôtel flambant neuf est l’une des jolies
nouvelles adresses du coin. Inauguré début février, il occupe un bâtiment
Art déco. Le style de l’édifice a été préservé, et l’intérieur a été
transformé en un cocon bohême-chic, idéal pour poser ses valises à

https://www.lefigaro.fr/voyages/little-havana-wynwood-ou-little-haiti-ces-quartiers-a-sillonner-pour-decouvrir-miami-autrement-20191030
http://www.rubellmuseum.org/
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l’écart de l’agitation de South Beach. Dans les étages, 91 chambres et
suites sont décorées à coups de couleurs douces et de boiseries claires.
Le restaurant Sérêvène propose une cuisine japonaise en fusion avec des
influences françaises. Mais le point fort de l’hôtel est surtout son rooftop
qui comprend une piscine et un bar d’où la vue plonge sur la célèbre
Collins Avenue. À partir de 240$ la nuit.

Greystone Hotel, 1920 Collins Ave, Miami Beach. Tél.: +1 305 847 4000.

À TABLE

Le Time Out Market Miami sur Drexel Avenue. Leonardo Finotti

Time Out Market
En février 2019, Time Out a ouvert un nouveau Time Out Market à Miami
sur le modèle de celui de Lisbonne inauguré en 2014. Le concept? Un
food court de 17 restaurants, trois bars et de grandes tables disposées

http://www.greystonemiamibeach.com/
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au centre d’une halle qui rassemblent les chefs les plus en vue du
moment. Plats généralement entre 10 et 20 $.

Time Out Market, 1601 Drexel Avenue, Miami Beach. Tél.: +1 786 753
5388. Ouvert tous les jours de la semaine entre 11h et 23h. Fermeture à
minuit les vendredis, samedis et jours fériés.

JOUR 1: L’ART DE WYNWOOD À BRICKELL

Wynwood, quartier du street art à Miami. Picasa

Matinée
Pour bien démarrer la journée, rendez-vous au cœur de Wynwood, chez
Zak the Baker, une boulangerie où les beignets roulés aux raisins et à la
cannelle sont particulièrement efficaces pour prendre des forces avant
d’arpenter les rues. Longtemps baptisé «El Barrio», l’ancien fief de la
communauté porto-ricaine a bien changé. Après l’introduction du Second

http://www.timeout.com/miami
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Saturday Art Walk et l’arrivée d’Art Basel (2002), des artistes du monde
entier sont venus chercher l’inspiration sur les façades délabrées de la
zone, et les ont utilisées comme toiles pour présenter leur travail. Ainsi
depuis 2009, d’immenses fresques habillent des bâtiments désaffectés
sur des dizaines de blocs. Atomik, Sipros-sipros, Vihls, Kobra et une
ribambelle d’autres graffeurs reconnus décorent régulièrement les murs
du plus grand quartier de street art au monde. L’expérience est unique.

Pause déjeuner
En quittant Wynwood par le nord, on fera escale chez Morgans sur la
29e rue. Ce restaurant au décor «rétro-floridien» léché propose une jolie
sélection de salades, de sandwichs ou de plats tel un bar au citron ou un
des côtelettes de porc aux amandes. Non loin de là, le Wynwood Diner
sert plutôt des brunchs de grande qualité dans un cadre moins aérien,
mais sur des banquettes club très confortables. Cela aussi fait partie du
mythe américain.

Après-midi
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Le Corbusier par l’artiste français Xavier Veilhan dans Miami Design District. Picasa

Aux heures les plus chaudes de la journée, réfugiez-vous à l’Institute of
Contemporary Art, quelques blocs au nord de Wynwood. Ce musée
ouvert en 1996 a déménagé en 2017 dans un bâtiment dessiné par Maria
José Aranguren et José Gonzalez Gallegos. Le duo hispano-mexicain a
créé cet édifice sur le modèle d’une «boîte magique». Il abrite une belle
collection d’art contemporain qui mêle des artistes en devenir à de
grands noms comme Louise Bourgeois ou Damian Ortega, qui y est
exposé jusqu’en novembre.

En sortant du musée vous voilà dans Miami Design District. Plus qu’une
luxueuse galerie commerciale, c’est surtout un grand terrain de jeu où
des dizaines d’architectes s’en sont donné à cœur joie. Ainsi, la boutique
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Louboutin est signée de l’agence new-yorkaise 212box et c’est le duo
japonais Aoki & Uchibe qui a réalisé le magasin Louis Vuitton. Tous ces
édifices ultracontemporains sont répartis autour d’une magnifique cour
plantée de hauts palmiers et centrée sur le Fly’s Eye Dome de Richard
Buckminster Fuller.

Dîner et soirée
En fin de journée, quand le jour baisse et que la ville s’illumine,
descendez vers Brickell. Ce quartier est l’image d’Épinal que l’on se fait
d’une ville côtière américaine. Près de la Miami River qui sépare le cœur
battant de la ville en deux, le grand food-court italien Luna Park s’étale
sur trois étages. Le premier est un marché où l’on peut choisir des
salades, de la charcuterie ou des plats préparés. Le second rassemble
plusieurs restaurants spécialisés en viande, en fruits de mer ou en pizzas.
Enfin au troisième et dernier étage, un grand bar à vin propose à ses
hôtes plus de 4 000 flacons.

Vous n’aurez que deux rues à parcourir pour achever votre soirée au
Sugar. Ce bar est situé au 40e étage de l’hôtel East, en plein centre de
Brickell. La végétation luxuriante de ce rooftop vous plonge dans une
atmosphère presque tropicale. Cocktail en main, vous admirez enfin les
lumières de la ville: vous êtes sur l’un des plus beaux belvédères de
Miami.

Jour 2: un grand bol d’air de South Beach à Key
Biscayne
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South Beach. Lucas Lahargoue

Matinée
Après avoir écumé le Miami urbain, prenez la direction de la côte pour
cette deuxième journée: South Beach est immanquable. C’est d’ici que
l’on admire le soleil se lever. Avant que la température ne monte, prenez
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le temps de marcher le long du boardwalk qui longe la plage sur plusieurs
kilomètres. Ce chemin côtier serpente entre les hauts immeubles blancs
qui se dressent face à l’Atlantique et la plage si large et interminable.
Vous distinguerez sans mal les cabanes de secouristes multicolores
plantées sur le sable. En ville les couleurs ne manquent pas non plus,
South Beach est connu pour être le plus grand quartier Art déco au
monde. Derrière Ocean Drive qui fait office de vitrine étincelante, des
dizaines d’édifices blancs ou colorés sont éparpillés dans ce quartier
étonnant où l’atmosphère est toujours détendue.

Pause déjeuner
South Beach est la zone la plus touristique de Miami. Attention à ne pas
tomber dans le piège de la plupart des adresses alignées sur Ocean Drive
ou Española Way. Poussez plutôt la porte de la Bodega Taqueria qui sert
des tacos de qualité, parmi les meilleurs de la ville. N’hésitez pas à ouvrir
la porte des toilettes au fond du restaurant, vous tomberez sur... un bar
caché! Sinon, hors de South Beach, Belle Isle abrite l’hôtel The Standard
dont le restaurant Lido Bayside Grill est installé sur un deck de bois
offrant une belle vue sur la baie de Biscayne.

Après-midi
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Crandon Park à Key Biscayne, au loin la skyline de Miami. Artur Debat/Getty Images

Pour prendre un peu plus de recul, rendez-vous sur Key Biscayne. Cette
île est reliée à la ville par un pont qui traverse la baie. Le tournoi ATP de
tennis de Miami se tenait ici depuis 1987 avant d’être déménagé l’an
dernier dans une salle sans âme. Il reste cependant à Key Biscayne une
atmosphère décontractée qui permet de souffler. On y vient pour prendre
un bol d’air à seulement quelques minutes de South Beach. La pointe de
l’île est classée Parc d’État et tapissée d’une forêt encore préservée. Les
plages sont loin d’être envahies et le week-end, les alentours du phare
surnommé «el farito» sont un point de ralliement des Cubains de Miami
qui se retrouvent ici en famille avec de la musique. Ambiance latino
garantie.

Fin de journée
Juste avant Key Biscayne, Virginia Key est une autre île, plus petite, où
l’on ne fait souvent que passer. Avant de retourner en ville, faites une
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halte au Rusty Pelican. Bien assis à la terrasse de ce restaurant au bord
de l’eau, vous serez aux premières loges pour admirer le soleil se coucher
derrière la skyline de Miami. Les cocktails signature, les plats de poisson
et la vue unique valent largement une halte pour terminer votre journée
face au jour qui se couche.

Carnet d’adresses

Bonnes tables, adresses gourmandes

Zak The Baker, 295 NW 26th Street, Wynwood. Tél.: +1 786 294 0876.

Morgans, 28 NE 29th Street, Wynwood. Tél.: +1 305 573 9678.

Wynwood Diner, 2601 NW 2nd Avenue, Wynwood. Tél.: +1 305 747 7888.

Luna Park, 601 South Miami Avenue, Brickell.

Sugar, 788 Brickell Plaza #40, Brickell. Tél.: + 1 786 805 4655.

Bodega Taqueria, 1220 16th street, South-Beach. Tél.: +1 305 704 2145.

The Standard, 40 Island Ave, Belle Isle Island. Tél.: +1 305 673 1717.

Rusty Pelican, 3201 Rickenbacker Causeway, Virginia Key. Tél.: +1 305
361 3818.

Où dormir?

https://zakthebaker.com/
http://www.themorgansrestaurant.com/
https://www.wynwooddiner.com/
https://lunapark.com/
https://www.east-miami.com/
https://www.bodegataqueria.com/
http://www.standardhotels.com/miami/properties/miami-beach
https://www.therustypelican.com/
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Le Vagabond hotel sur Biscayne Boulevard. Troy Campbell Photography www.troycampbellstudio.com

Vagabond Hotel
Cet hôtel un peu excentré au nord de la ville nous a interpellés pour son
style purement américain. Il consiste en un grand bâtiment en forme de U
qui entoure un beau jardin luxuriant et une grande piscine. La déco des
chambres est colorée, assez pop et surtout vintage. On a aimé passer la
nuit dans cette adresse calme, sympathique et originale, à quelques
kilomètres de Wynwood et de Miami Design District. À partir de 140 € la
nuit. Vagabond Hotel, 7301 Biscayne Boulevard, Miami. Tél.: +1 305 400
8420.

The Setai
C’est l’une des très belles adresses de Miami située sur Collins Avenue,
en plein cœur de South Beach. Son patio central, tel une oasis, est
impressionnant. Ses trois piscines ont chacune une température
différente. Les 135 chambres et suites sont réparties dans l’édifice

http://www.thevagabondhotelmiami.com/
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historique de 1936 et dans une magnifique tour contemporaine. Parmi
elles, 48 Ocean Suites offrent des vues spectaculaires sur la plage en
contrebas et l’Atlantique qui s’étire à perte de vue. À partir de 530 €.
The Setai, 2001 Collins Avenue, Miami Beach. Tél.: +1 305 520 6000.

» À lire aussi - Le Setai, à Miami, l’avis d’expert du Figaro

http://www.thesetaihotels.com/en-us/hotels/miami-beach
https://www.lefigaro.fr/voyages/le-setai-a-miami-l-avis-d-expert-du-figaro-20190930
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© Picasa Ou voir du street art en Floride?
Reportage et carnet d’adresses à Miami.
Miami a changé. En bien. Les rangées de
cocotiers, les voitures de sports ronflantes et
les yachts étincelants sont toujours là, mais il
fleure un fort parfum de nouveauté dans cette
métropole qui vit un virage arty unique au
monde. Bienvenue dans une ville en mutation,
que l’on visite toute l’année, et où l’on ne
s’ennuie plus.

L’arrivée

L’aéroport de Miami est situé en plein cœur de l’agglomération. Une fois atterri, et même
s’il y a des transports en commun, le moyen de transport le plus pratique et le plus
rapide reste le taxi. (Compter environ 25$, 35$ pour South Beach).

En ce moment

À VOIR

Rubell Museum

Collectionneurs d’art depuis 55 ans, Mera et Donald Rubell avaient ouvert en 1993 une
galerie en plein cœur de Wynwood. Le 4 décembre dernier, le couple a inauguré un
grand musée quelques blocs plus loin, nouvelle vitrine pour présenter leur patrimoine et
faire davantage tourner les quelque 7 200 œuvres de leur collection privée. Jeff Koons,
Cindy Sherman, Richard Prince ou Keith Haring figurent parmi la centaine d’artistes
contemporains représentés lors de l’exposition inaugurale du musée à visiter durant tout
cet hiver.

Ouvert du mercredi au dimanche, entre 10h30 et 17h30. 1100 NW 23 ST, Miami. Tél.: +1
305 573 6090. Plus d’infos sur www.rubellmuseum.org.

L’HÔTEL EN VUE

Greystone

Au nord de Miami Beach, cet hôtel flambant neuf est l’une des jolies nouvelles adresses
du coin. Inauguré début février, il occupe un bâtiment Art déco. Le style de l’édifice a été
préservé, et l’intérieur a été transformé en un cocon bohême-chic, idéal pour poser ses
valises à l’écart de l’agitation de South Beach. Dans les étages, 91 chambres et suites sont
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décorées à coups de couleurs douces et de boiseries claires. Le restaurant Sérêvène
propose une cuisine japonaise en fusion avec des influences françaises. Mais le point
fort de l’hôtel est surtout son rooftop qui comprend une piscine et un bar d’où la vue
plonge sur la célèbre Collins Avenue. À partir de 240$ la nuit.

Greystone Hotel, 1920 Collins Ave, Miami Beach. Tél.: +1 305 847 4000.

À TABLE

© Leonardo Finotti
Time Out Market

En février 2019, Time Out a ouvert un nouveau Time Out Market à Miami sur le modèle de
celui de Lisbonne inauguré en 2014. Le concept? Un food court de 17 restaurants, trois
bars et de grandes tables disposées au centre d’une halle qui rassemblent les chefs les
plus en vue du moment. Plats généralement entre 10 et 20 $.

Time Out Market, 1601 Drexel Avenue, Miami Beach. Tél.: +1 786 753 5388. Ouvert tous
les jours de la semaine entre 11h et 23h. Fermeture à minuit les vendredis, samedis et
jours fériés.

JOUR 1: L’ART DE WYNWOOD À BRICKELL
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© Picasa
Matinée

Pour bien démarrer la journée, rendez-vous au cœur de Wynwood, chez Zak the Baker,
une boulangerie où les beignets roulés aux raisins et à la cannelle sont particulièrement
efficaces pour prendre des forces avant d’arpenter les rues. Longtemps baptisé «El
Barrio», l’ancien fief de la communauté porto-ricaine a bien changé. Après l’introduction
du Second Saturday Art Walk et l’arrivée d’Art Basel (2002), des artistes du monde entier
sont venus chercher l’inspiration sur les façades délabrées de la zone, et les ont utilisées
comme toiles pour présenter leur travail. Ainsi depuis 2009, d’immenses fresques
habillent des bâtiments désaffectés sur des dizaines de blocs. Atomik, Sipros-sipros,
Vihls, Kobra et une ribambelle d’autres graffeurs reconnus décorent régulièrement les
murs du plus grand quartier de street art au monde. L’expérience est unique.

Pause déjeuner

En quittant Wynwood par le nord, on fera escale chez Morgans sur la 29e rue. Ce
restaurant au décor «rétro-floridien» léché propose une jolie sélection de salades, de
sandwichs ou de plats tel un bar au citron ou un des côtelettes de porc aux amandes.
Non loin de là, le Wynwood Diner sert plutôt des brunchs de grande qualité dans un
cadre moins aérien, mais sur des banquettes club très confortables. Cela aussi fait partie
du mythe américain.

Après-midi
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© Picasa
Aux heures les plus chaudes de la journée,
réfugiez-vous à l’Institute of Contemporary
Art, quelques blocs au nord de Wynwood. Ce
musée ouvert en 1996 a déménagé en 2017
dans un bâtiment dessiné par Maria José
Aranguren et José Gonzalez Gallegos. Le duo
hispano-mexicain a créé cet édifice sur le
modèle d’une «boîte magique». Il abrite une
belle collection d’art contemporain qui mêle
des artistes en devenir à de grands noms
comme Louise Bourgeois ou Damian Ortega,
qui y est exposé jusqu’en novembre.

En sortant du musée vous voilà dans Miami
Design District. Plus qu’une luxueuse galerie
commerciale, c’est surtout un grand terrain de
jeu où des dizaines d’architectes s’en sont
donné à cœur joie. Ainsi, la boutique Louboutin
est signée de l’agence new-yorkaise 212box et
c’est le duo japonais Aoki & Uchibe qui a réalisé le magasin Louis Vuitton. Tous ces
édifices ultracontemporains sont répartis autour d’une magnifique cour plantée de hauts
palmiers et centrée sur le Fly’s Eye Dome de Richard Buckminster Fuller.

Dîner et soirée

En fin de journée, quand le jour baisse et que la ville s’illumine, descendez vers Brickell.
Ce quartier est l’image d’Épinal que l’on se fait d’une ville côtière américaine. Près de la
Miami River qui sépare le cœur battant de la ville en deux, le grand food-court italien
Luna Park s’étale sur trois étages. Le premier est un marché où l’on peut choisir des
salades, de la charcuterie ou des plats préparés. Le second rassemble plusieurs
restaurants spécialisés en viande, en fruits de mer ou en pizzas. Enfin au troisième et
dernier étage, un grand bar à vin propose à ses hôtes plus de 4 000 flacons.

Vous n’aurez que deux rues à parcourir pour achever votre soirée au Sugar. Ce bar est
situé au 40e étage de l’hôtel East, en plein centre de Brickell. La végétation luxuriante de
ce rooftop vous plonge dans une atmosphère presque tropicale. Cocktail en main, vous
admirez enfin les lumières de la ville: vous êtes sur l’un des plus beaux belvédères de
Miami.

Jour 2: un grand bol d’air de South Beach à Key Biscayne  © Lucas Lahargoue

Matinée
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Après avoir écumé le Miami urbain, prenez la direction de la côte pour cette deuxième
journée: South Beach est immanquable. C’est d’ici que l’on admire le soleil se lever.
Avant que la température ne monte, prenez le temps de marcher le long du boardwalk
qui longe la plage sur plusieurs kilomètres. Ce
chemin côtier serpente entre les hauts
immeubles blancs qui se dressent face à
l’Atlantique et la plage si large et interminable.
Vous distinguerez sans mal les cabanes de
secouristes multicolores plantées sur le sable.
En ville les couleurs ne manquent pas non
plus, South Beach est connu pour être le plus
grand quartier Art déco au monde. Derrière
Ocean Drive qui fait office de vitrine
étincelante, des dizaines d’édifices blancs ou
colorés sont éparpillés dans ce quartier
étonnant où l’atmosphère est toujours
détendue.

Pause déjeuner

South Beach est la zone la plus touristique de
Miami. Attention à ne pas tomber dans le piège de la plupart des adresses alignées sur
Ocean Drive ou Española Way. Poussez plutôt la porte de la Bodega Taqueria qui sert
des tacos de qualité, parmi les meilleurs de la ville. N’hésitez pas à ouvrir la porte des
toilettes au fond du restaurant, vous tomberez sur... un bar caché! Sinon, hors de South
Beach, Belle Isle abrite l’hôtel The Standard dont le restaurant Lido Bayside Grill est
installé sur un deck de bois offrant une belle vue sur la baie de Biscayne.

Après-midi
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© Artur Debat/Getty Images Drone view of Crandon Park in Key Biscayne beach and the
Miami skyline.
Pour prendre un peu plus de recul, rendez-vous sur Key Biscayne. Cette île est reliée à la
ville par un pont qui traverse la baie. Le tournoi ATP de tennis de Miami se tenait ici
depuis 1987 avant d’être déménagé l’an dernier dans une salle sans âme. Il reste
cependant à Key Biscayne une atmosphère décontractée qui permet de souffler. On y
vient pour prendre un bol d’air à seulement quelques minutes de South Beach. La pointe
de l’île est classée Parc d’État et tapissée d’une forêt encore préservée. Les plages sont
loin d’être envahies et le week-end, les alentours du phare surnommé «el farito» sont un
point de ralliement des Cubains de Miami qui se retrouvent ici en famille avec de la
musique. Ambiance latino garantie.

Fin de journée

Juste avant Key Biscayne, Virginia Key est une autre île, plus petite, où l’on ne fait
souvent que passer. Avant de retourner en ville, faites une halte au Rusty Pelican. Bien
assis à la terrasse de ce restaurant au bord de l’eau, vous serez aux premières loges pour
admirer le soleil se coucher derrière la skyline de Miami. Les cocktails signature, les plats
de poisson et la vue unique valent largement une halte pour terminer votre journée face
au jour qui se couche.

Carnet d’adresses

Bonnes tables, adresses gourmandes

Zak The Baker, 295 NW 26th Street, Wynwood. Tél.: +1 786 294 0876.

Morgans, 28 NE 29th Street, Wynwood. Tél.: +1 305 573 9678.

Wynwood Diner, 2601 NW 2nd Avenue, Wynwood. Tél.: +1 305 747 7888.

Luna Park, 601 South Miami Avenue, Brickell.

Sugar, 788 Brickell Plaza #40, Brickell. Tél.: + 1 786 805 4655.

Bodega Taqueria, 1220 16th street, South-Beach. Tél.: +1 305 704 2145.

The Standard, 40 Island Ave, Belle Isle Island. Tél.: +1 305 673 1717.

Rusty Pelican, 3201 Rickenbacker Causeway, Virginia Key. Tél.: +1 305 361 3818.

Où dormir?
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https://zakthebaker.com/
http://www.themorgansrestaurant.com/
https://www.wynwooddiner.com/
https://lunapark.com/
https://www.east-miami.com/
https://www.bodegataqueria.com/
http://www.standardhotels.com/miami/properties/miami-beach
https://www.therustypelican.com/


© Troy Campbell Photography www.troycampbellstudio.com
Vagabond Hotel

Cet hôtel un peu excentré au nord de la ville nous a interpellés pour son style purement
américain. Il consiste en un grand bâtiment en forme de U qui entoure un beau jardin
luxuriant et une grande piscine. La déco des chambres est colorée, assez pop et surtout
vintage. On a aimé passer la nuit dans cette adresse calme, sympathique et originale, à
quelques kilomètres de Wynwood et de Miami Design District. À partir de 140 € la nuit.
Vagabond Hotel, 7301 Biscayne Boulevard, Miami. Tél.: +1 305 400 8420.

The Setai

C’est l’une des très belles adresses de Miami située sur Collins Avenue, en plein cœur de
South Beach. Son patio central, tel une oasis, est impressionnant. Ses trois piscines ont
chacune une température différente. Les 135 chambres et suites sont réparties dans
l’édifice historique de 1936 et dans une magnifique tour contemporaine. Parmi elles, 48
Ocean Suites offrent des vues spectaculaires sur la plage en contrebas et l’Atlantique qui
s’étire à perte de vue. À partir de 530 €.

The Setai, 2001 Collins Avenue, Miami Beach. Tél.: +1 305 520 6000.

Lire plus
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http://www.thevagabondhotelmiami.com/
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L'autre Miami
podcastjournal.net/L-autre-Miami_a27506.html

Miami est connue pour ses plages, ses DJ, et ses soirées branchées
électro. Mais elle est aussi un haut lieu de l'histoire afro-
américaine,et caribéenne. La capitale du "Sunshine State", la
Floride, compte des endroits incontournables de la Black History
et de la culture afro. Visite de quelques endroits riches d'une
histoire culturelle qui prend ses racines au coeur des années
1950/1960.

Liberty City, Hampton House

Fresque murale dans Miami.Photo©Audrey Gleonec

Si les murs pouvaient parler, que raconteraient ceux de Hampton House ? Lieu
emblématique de la très riche histoire de la communauté afro-américaine, l'hôtel ouvre
ses portes en 1955. Durant la période de la ségrégation, il devient l'un des endroits les
plus en vue de la communauté noire. Les personnalités les plus influentes s'y retrouvent.
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Martin Luther King y avait ses habitudes. C'est dans l'une des ses chambres qu'il aurait
écrit la première version de son fameux discours "I Have a dream". Malcom X est
également un habitué. Dans les années 60, il y retrouve son ami le boxeur Cassius Clay (
Mohammed Ali ). En 1964 , ce dernier vient y fêter sa victoire contre le champion du
monde, Sonny Liston. A Hampton House on rencontre alors Nina Simone, Nat King Cole
ou encore Marvin Gay. En effet à l'époque Miami Beach est interdit au Noirs en raison
d'une application des lois de ségrégation particulièrement dure à Miami. La
communauté afro fréquente donc Hampton House, dans le quartier de Liberty City.
Lorsque prend fin la ségrégation, en 1972 l'Hôtel ferme ses portes. La communauté
noire se disperse dans la ville de Miami et Liberty City, désertée, entame un déclin
économique. Aujourd'hui transformé en centre culturel dédié au jazz et au souvenir de
cette période, Hampton House redevient un lieu de vie populaire.

Little Havana, Tower theater

Tower theater. Photo©Audrey Gleonec

On peut dire des Cubains qu'ils ont fait Miami. La première vague d'immigrants arrive
dans les années 1960. Fuyant le régime castriste nouvellement établi les premiers
arrivants s'installent dans le centre de Miami. Le Tower Theater sur Calle Ocho, axe
principal de Little Havana, est alors un lieu très fréquenté par les familles cubaines. C'est
là qu'elles découvrent la culture américaine. C'est aujourd'hui un des meilleurs cinémas
indépendants de la ville. Avec une programmation multiculturelle, ce sont dorénavant
des films d'auteurs de tout pays qui y sont diffusés. Si l'on est pas amateur de cinéma la
façade vintage vaut également le détour.
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Little Haïti, Des Botanicas à Sweat Records

Habitantes de Little Haïti. Photo©Audrey Gleonec

C'est également dans les années 1960 que la communauté haïtienne de Miami se
constitue. Les arrestations arbitraires et les condamnations à mort du président auto-
proclamé Duvalier, précipitent vers la Floride des milliers d'Haïtiens. La communauté
s'installe dans la localité d'Edison-Little River qui prend par la suite le nom de Little Haïti.
Au sein de ce quartier se développe depuis une vie culturelle intense. Si le Carribean
Marketplace, ou encore le centre culturel haïtien sont des passages prévisibles des
touristes, la culture haïtienne se déploie bien au-delà. Les "Botanicas", boutiques vaudou
où se fournir en poupée à piquer et autre objets à mystères, vous mettent d'emblée
dans l'ambiance. Les fresques murales multicolores racontant l'histoire de la
communauté haïtienne vous améneront quant à elles jusqu'à celle du disquaire "Sweat
Records", magasin de disque indépendant, fondé par "lolo" une DJ du coin. C'est aussi un
lieu de rassemblement communautaire où vous pourrez sentir battre le coeur de la vie
culturelle haïtienne. Ecouter un concert ou dénicher un vinyl rare, une bonne manière de
s'intégrer le temps d'une soirée au sein de la communauté.

 Little Haïti Podcast.m4a  (688.99 Ko)
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Miami, ville magique ?
Miami est réputée pour ses plages blanches, ses gratte-ciels avec les pieds dans l’eau, son quartier des
affaires et son dynamisme festif. Un survol de la ville permet de découvrir l’étendue du grand Miami.

Miami ©Sophie Savant-Ros

Miami, seconde ville de Floride en nombre d’habitants est située sur la côte Atlantique.Son port touristique
est le premier port de bateaux de croisières, avec un tiers de la flotte mondiale. Chaque année en février
se tiennent les salons nautiques : Miami Boat Show qui regroupe quelque 1000 exposants au Miami Marine
Stadium sur Virginia Key et le Miami Yacht Show situé à Biscayne Bay. Ces salons sont parmi les plus
importants salons à flot d’Amérique du Nord.

Tous droits réservés à l'éditeur MIAMI 338225166
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Miami Boat Show© Sophie Savant-Ros

Le quartier de South Beach est un quartier très prisé par les touristes. C’est le Miami des cartes postales, qui
attire quant à lui les touristes de jour comme de nuit. L’architecture Art déco, les magnifiques plages de sable
blanc qui s’étendent à l’infini, les restaurants et bars qui se succèdent le long de la célèbre Ocean Drive, ainsi
que les boutiques, galeries et magasins attirent une clientèle mondiale.
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Miami by night - Bayfront© Sophie Savant-Ros

A visiter également, Coconut Grove, un quartier-village bohème qui abrite la villa Vizcaya, demeure de style
Renaissance italienne.
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Miami beach© Sophie Savant-Ros

Plus au sud, c’est le règne de la nature sauvage, via les Everglades qui sont constitués de marais abritent
oiseaux et alligators que l’on peut découvrir lors d’une visite guidée en hydroglisseur.
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Maintenant, vous pouvez créer votre propre robinet
Bitcoin physique à la maison

breakingnews.fr/economie/maintenant-vous-pouvez-creer-votre-propre-robinet-bitcoin-physique-a-la-
maison-346624.html

Faits saillants:

Le premier robinet physique de Bitcoin a perturbé
l’industrie de l’art
Le premier robinet physique bitcoin a été installé en décembre 2014 au Art Basel
Miam, une foire d’art contemporain qui a lieu chaque année à Miami Beach. Bitstop, la
société qui a créé le premier robinet Bitcoin physique, a marqué l’histoire en l’installant
lors de l’événement afin que les participants puissent donner un pourboire aux œuvres
d’art exposées en utilisant l’argent du robinet.

Après cette insertion du premier robinet physique, il semble que l’industrie de l’art ait
tourné son attention vers Bitcoin. En 2019, plusieurs groupes et galeries d’art d’Art Basel
Miami ont organisé leurs propres expositions, avec la technologie blockchain et les
crypto-monnaies comme l’un de leurs principaux thèmes; événement qui est devenu
connu sous le nom de Blockchain Center.

Art Basel Miami prévoit de réaliser un autre Blockchain Center pour décembre 2020, un
événement qui abordera des sujets tels que les cas d’utilisation de la technologie
blockchain pour l’industrie de l’art, les agents immobiliers et la numérisation de l’art en
faveur de création de jetons et protection sociale.
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GRAFITIS DE WYNWOOD
En apenas 10 años, Wynwood ha pasado de ser un 

suburbio a convertirse en el epicentro creativo de Miami.

Fue a finales de 2009, justo con la 
celebración de la siempre epi- 

fánica feria Art Basel Miami Beach, 
cuando W ynw ood Walls abrió sus 
puertas. El hecho de ponerle horarios 
y accesos a la galería de arte urbano 
que aglutina los murales más llamati­
vos de la ciudad supuso un antes y un 
después ya que, aunque todo seguía a 
la intemperie, estaba organizado co­
mo si fuera un museo más. Además 
de dignificarla pintura callejera, este 
espacio supuso la eclosión defini­
tiva de un barrio de almacenes que, 
tras décadas de ignominia, empezó a

florecer gracias a la proliferación de 
galerías de arte que se instalaban en 
la zona atraídas por los bajos costes. 
Diez años después, sus calles están 
llenas de grafitis gracias a una ley que 
los ha despenalizado y a un ecosiste­
ma creativo que los incentiva. No hay 
tienda, restaurante o inmueble que no 
tenga su propia obra de arte. Incluso la 
fachada del colegio José de Diego o los 
silos de la cementera Supermix presu­
men de estar decorados con curiosas 
criaturas. Todo un microcosmos que 
trasciende los límites de W ynwood 
Walls y que ya es innegociable.
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Pavillon Le Corbusier. Foto: Zürich Tourism

 Interior de una de las salas de Artechouse. Foto: Artechouse
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Sentado en un sillón blanco, el magnate inmobiliario y 
coleccionista Jorge Pérez resuelve rápido la ecuación: “El arte 
le ha dado a Miami seriedad”. Semanas antes de la 18ª edición 
de Art Basel Miami, no dicta esta sentencia en exclusiva para 
Room Go! desde un lugar cualquiera. Sus palabras retumban en 
El Espacio 23, el nuevo museo que acaba de abrir en la todavía 
inhóspita barriada de Allapattah, donde exhibe su colección 
personal organizada en torno a una exposición, Time for Change: 
Art and Social Unrest in the Jorge M. Pérez Collection. En ella, los 
diálogos entre las obras de Ai Weiwei, Michelangelo Pistoletto, 
Alfredo Jaar o Sánchez Castillo tratan sobre temas como la 
política, los problemas sociales… En definitiva, sobre las cosas 
que “preocupan” a este filántropo y con las que busca remover las 
conciencias de sus conciudadanos. Para ello, no solo muestra sus 
piezas de manera gratuita y comisariada; también tiene previsto 

traer a los colegios y empapar a todas las capas de la ciudad. Eso 
sí, con los textos en inglés, para no dar un traspiés en el proceso 
de sofisticación. 

Más allá de sus grandes proyectos inmobiliarios, Jorge Pérez es 
conocido en Miami por ser la P del PAMM, el gran museo de arte 
contemporáneo del condado. Una institución que —desde que en 
2013 abriera su sede en el corazón del Downtown, justo frente a 
la bahía— ha puesto en valor la labor de coleccionismo que lleva 
haciendo toda metrópolis en los últimos 35 años. De hecho, en sus 
salas cuelgan creaciones donadas por algunos de los principales 
coleccionistas miamians, y sus exhibiciones se vuelcan de forma 
descarada y atractiva en la divulgación: no hay cuadro que no se 
explique con un lenguaje muy inteligible, en inglés y castellano; 
y no hay día en que no se programe una visita guiada para todos 

Miami
Diecisiete años después de que Art Basel desembarcara en su playa, la 
metrópolis de Florida vertebra su pasado y su futuro alrededor del arte y de 
todas sus facetas posibles. Texto: Miguel Salgado

  ROOM GO! | MIAMI   

1 2

3

4 5

1. Los murales de KOBRA en Wynwood. Foto: Miguel Salgado

2. Intervención de Zaha Hadid en el Moore Building. Foto: GMCVB

3. El PAMM frente a los rascacielos del Downtown. Foto: PAMM

4. The Blue Room. Escultura de Richard Jackson exhibida en la 

colección Rubell.  Foto: GMBVC

5. Instalación de Teresita Fernández dentro de la exposición 

‘Elemental’ del PAMM. Foto: PAMM
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los públicos. Su edificio ayuda en toda esta función. Diseñado 
por Herzog & de Meuron, alterna los grandes espacios interiores 
con jardines verticales, y con hamacas, gradas y columpios en el 
exterior, donde juguetean alegres adolescentes. 

Pero su función social en Miami va mucho más allá. En North 
Miami, el conocido como MOCA lleva años reinventándose después 
de que varios de sus patronos decidieran llevarse sus piezas a 
otras instituciones. Encontraron la vía del futuro combinando 
exposiciones muy interesantes con el servicio a la comunidad. Y 
es que, además de abrir unas aulas —para que la mestiza sociedad 
de esta ciudad encontrara un porvenir menos reguetonero— y de 
congregar a todos con conciertos de jazz mensuales, las muestras y 
las temáticas se eligen con el objetivo de conectar con sus vecinos. 
Algo similar es lo que hace The Bass en Miami Beach. El que fuera 
el primer expositor de arte del sur de Florida hace dos años cambió 
para siempre su rumbo gracias a la remodelación de su sede. Y no 
es que Isozaki decidiera revolucionarlo todo y tunear el edificio 
art déco de Russell Pancoast. Su gran logro fue crear más espacios 
abiertos a todos. De hecho, para Silvia Karman, su directora, la gran 
metamorfosis de Miami no ha consistido en “poseer la obra, sino 
en cómo la gente se conoce en los museos, cómo los niños están 
creciendo por primera vez yendo a ellos”. De ahí que sus exhibiciones 

busquen, mediante los nuevos lenguajes y la interactividad, impactar 
a los habitantes de Miami Beach. La conversación posterior en el 
nuevo atrio está garantizada. 

Pero el arte no solo está alterando el ADN de la urbe, también su 
aspecto. De hecho, los nuevos barrios surgidos del suburbio se apoyan, 
y mucho, en la creatividad. Prueba de ello es el Design District, un 
compendio de cuadras transformado en el centro comercial más 
lujoso e irresistible en millas a la redonda. Pero aquí, además de  los 
escaparates, también brillan las plazas diseñadas por arquitectos 
como Sou Fujimoto, los rincones inesperados y divertidos de Daniel 
Toole, las intervenciones casi esculturales, como la de Zaha Hadid en 
el edificio Moore o el hipnótico Museum Garage, un aparcamiento 
recubierto por los trabajos de cuatro artistas y colectivos. Un paseo 
que se revaloriza con el Institute of Contemporary Art, un complejo 
diseñado por Aranguren + Gallegos en cuyo interior se exhiben 
muestras que, cuanto menos, son atrevidas. Muy cerquita, y casi 
desapercibida, la colección de Carlos de la Cruz se desata en un 
enorme espacio dividido en tres plantas, donde siempre luce el Rufino 
Tamayo con el que empezó todo y el Retrato de Dolores Suero Falla de 
Dalí. Y en el distrito anexo, Wynwood, el arte se dedica a llenarlo todo 
gracias a los murales donde grafiteros archiconocidos como El Mac, 
Vhils o Kobra dejan su huella y atraen a cientos de miles de turistas. 

1 2 3

4
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1. Edificio y escultura del Museo Bass en Collins Park.  

Foto: The Bass

2. Interior del Museo Bass con la instalación de Pascale 

Marthine Tayou. Foto: The Bass 

3. Estatua dedicada a Le Corbusier en el Miami Design 

District. Foto: GMBVC

4. Interior de una de las salas de Artechouse. Foto: Artechouse
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Ramón Sánchez tardó demasiado tiempo en hacer su sueño rea-
lidad. Desde que comprara, hace más de una década, la obsoleta 
fortaleza de Sant Julià de Ramis, sus planes fueron macerando 
hasta acabar con cualquier límite. Eso sí, por mucho que se trate 
del proyecto personal del propietario de la joyería y fábrica de 
joyas d’Or, su impacto consigue ser universal. Y aquí es don-
de entra en juego el segundo nombre propio de este curioso 
Olimpo, el del estudio de Fuses-Viader, una irrupción que lo ha 
consagrado todo gracias a la sala de la cúpula. 

Pero antes de ubicarse bajo el icónico óculo de esta estancia, 
La Fortalesa empieza sus sorpresas desde su acceso. Prime-
ro, porque llama la atención que esta carretera secundaria se 
empine tanto. Y segundo, porque una cuidada garita de acero 
corten da la bienvenida, aumentando la sensación de hallazgo. 
La mezcla entre terruño, historia y este metal es, precisamen-
te, la insignia estética de la rehabilitación realizada por Josep 
Fuses, quien no proyecta, sino que incide para que los muros 
de este baluarte centenario puedan ser polivalentes. Eso sí, en 
la cúpula deja atrás esta veneración por el entorno para crear 
un espacio sencillamente mágico y muy personal. De hecho, se 
trata de una construcción que no estaba en el plan inicial y que 
el arquitecto propuso al ver el montículo de escombros que la 
obra estaba dejando. Una pequeña colina que, a la postre, fue 
usada como molde para generar una superficie hipnótica por la 

A las afueras de Girona, justo donde nadie se lo espe-
ra, asoma este complejo cultural y hostelero donde 
gastronomía, arte y arquitectura se alían en busca del 
hedonismo total. 
Texto: Miguel Salgado

La Fortalesa
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piel de corcho que la recubre. Utilizando diferentes juegos de luces, 
los eventos que aquí se organizan cuentan con un cielo que fascina. 
Atraídos por su magnetismo, los visitantes acaban pasando bajo él 
camino del museo.

En cierto modo, lo que le da sentido a todo este complejo es el DOR 
Museum. El viejo anhelo de Ramón Sánchez era justamente este: 
fundar el primer museo dedicado a la joyería de toda España. Un 
campo que él conoce a la perfección al haber trabajado con dise-
ñadoras como Elsa Peretti, cuya propia colección se exhibe en las 
galerías. Pero, más allá del hito inédito en este país, lo que funciona 
de esta ala es lo bien que combinan los oscuros arsenales con las 
relucientes gemas, las florituras de la orfebrería del siglo XIX con 
los barracones, propiciando un diálogo inesperado y resultón. Aquí, 
las retinas dudan si centrarse en las piezas o en el entorno. 

El impresionante vestíbulo de la primera planta no solo sorprende 
por su imponente escalera, también por las esculturas situadas 
tanto dentro como fuera, en el mirador. En él se exhiben creaciones 
de Robert Llimós y de Amador Braojos, dos artistas que, a su vez, 
cuentan con un espacio expositivo. El primero, con una muestra 
temporal donde da rienda suelta a toda su obsesión alienígena. 
El segundo, en forma de sala del museo en la que se exponen sus 
interesantísimos perfumeros. 

Pero el arte no acaba aquí. Paseando al lado de unos módulos que, 
en el futuro, serán residencias para artistas, se llega a un ascensor 
que desciende hasta otro universo creativo, el de Quim Hereu. 
Heredero del surrealismo catalán y del muralismo mexicano, 
este artista ha creado su propia corriente, el estrambotismo, un 
estilo basado en la sucesión sin orden ni concierto de personajes y 
escenas en un imponente lienzo. Por mucho que recuerde, quizás 
demasiado, a El Bosco, lo que sí que funciona de su taller son las 
dimensiones de las obras —de más de cinco metros de alto— y el 
ambiente que se genera bajo tierra. 

Por último, la parte dedicada a la hostelería alberga un restaurante 
de Jordi Cruz y un hotel cuyo principal atractivo visual consiste en 
mantener presente su pasado como edificio militar. Un contraste 
que se aligera con su piscina, que en invierno es más bien un estan-
que andalusí, y que ejerce de epicentro de todo. Dentro, el último 
capricho de Fuses: una habitación donde nunca da directamente el 
sol, en una clara referencia a su coetáneo Jean Nouvel.  
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1 y 2. DOR Museum 

3. Hotel Sant Metges

4. Espacio Quim Hereu en Dor Museum
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