Communications
Activities and Press Clippings




September 2019

Dear Reader,

Itis our pleasure to present to you the GMCVB’s Communications clipping report for the month
of September 2019. Within these pages you will be given a firsthand look at the results
garnered by the efforts of the Communications Team at The Greater Miami Convention &
Visitors Bureau.

The Communications Activity report is constructed of four sections:

e Key Performance Indicators: lllustrates the circulation, media impressions,
advertising equivalency, and social media mentions for Greater Miami and The
Beaches. These results are presented both as year-to-date and monthly figures.

e Activity Summary Report: This section provides you an in-depth view at the
activities for the month, from promotions to media visits, familiarization tours (FAM’s),
and press missions.

e Press Tour Itineraries: We bring destination pitches to life by hosting international
and domestic press on FAM tours. Here you can see the media activities that were
developed by the press team and suited specifically for themed FAMs.

e Clippings: The results of the media team'’s efforts are captured in this section where
you will find the all the press clippings resulting worldwide for the given month.
Clippings are listed in order by the following markets: USA and Canada, Germany,
United Kingdom, Italy, France, Scandinavia, Spain, Argentina, Brazil, and Colombia.

It is an absolute privilege promoting Greater Miami and The Beaches to the world through our
domestic and international public relations efforts. If you have any questions about this report
please feel free to reach the Communications Team directly at 305.539.3084.

Sincerely,
William D. Talbert, Ill, CDME Jennifer Diaz

President & CEO Vice President of Communications



Note: The Key Performance Indicators (KPI) section provides you with a snapshot view of the results
garnered by the efforts of the communications department during the month of September 2019.

Key Performance Indicators

Overall Total Circulation:

Overall Total Media Impressions:

Overall Total Ad Equivalency:
General Circulation:
General Media Impressions:
General Ad Equivalency:
MICE Circulation:

MICE Media Impressions:
MICE Ad Equivalency:
Number of FAMS:

Number of Media Visits:
Number of Media Missions:
Number of Promotions:

September 2019

387,429,073
968,572,683
$632,905
387,429,073
968,572,683
$632,905
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Year to Date
5,000,125,465
12,500,313,662
$48,855,892
4,998,201,809
12,495,504,522
$48,550,089
1,923,656
4,809,140
$305,802
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NOTE: This section contains descriptions of all activities involving the media relations & promotions team throughout the month.

MEDIA RELATIONS DIVISION
Activity Summary Report
September 2019

SPECIAL PROJECTS:

US/Canada

DESTINATION SCOUTING VISIT BY EXECUTIVE PRODUCER FOR PBS TRAVEL SERIES
SAMANTHA BROWN’S “PLACES TO LOVE” (U.S.) September 8-13, 2019: GMCVB Communications
Team assisted the Producer for Samantha Brown’s “Places to Love”, September 8-13. The GMCVB will be
bringing Samantha Brown’s “Places to Love” to film in Miami to present some of Miami’s most unique and
special destinations that can only be Found in Miami! Filming is expected to take place in early October. The
Producer was in Miami throughout the week to scout locations from the Everglades to the Redlands, Coral
Gables to Key Biscayne, and from the Beach to many of our diverse cultural neighborhoods. During 17 years
at Travel Channel Samantha Brown filmed over 200 episodes of iconic travel programs. Her new travel series,
“Samantha Brown’s Places to Love”, airs on PBS stations nationwide and is all about seeking the little-known
spots and haunts where innovators and disrupters are creating a brand new travel experience. The Miami
episode will air during Season 3 of the series, in which she will take viewers on a discovery of the emotional
heart of travel by highlighting the people who are changing, challenging and strengthening a destination to
deliver a decidedly refreshing and enriching travel experience. In 2018 the show averaged 2M actual views per
episode! Samantha also has an impressive online presence: Facebook — 153k followers/Twitter — 108k
followers/Instagram — 55k followers/Newsletter — 22k subscribers)

NEW YORK POST ARTICLE ON ULTRA-LUXURY OFFERINGS FOR ART BASEL MIAMI
BEACH (U.S.) September 19, 2019: GMCVB Communications Team fielded a request for information from
the New York Post for an article they will be publishing about ultra-luxury news/offerings related directly to Art
Basel 2019, i.c. the hottest new restaurants or amenities that will be opening or hosting something spectacular
during Art Basel. The article will focus on the city’s cultural assets that Art Basel visitors should know about
and that would be luxury enough to incentivize them expand their visit beyond Basel. The Team solicited
partners, collected and edited submissions and provided them to the writer.

GMCVB BRINGS PBS TRAVEL SERIES “SAMANTHA BROWN’S PLACES TO LOVE” - TO
FILM IN MIAMI (U.S) The GMCVB Communications Team is bringing Samantha Brown’s “Places to Love”
to Miami to film, October 1-4, 2019. Samantha Brown’s “Places to Love” airs on PBS stations nationwide and
is all about seeking the little-known spots and haunts where innovators and disrupters are creating a brand new
travel experience. Showcasing Miami’s most unique and special locales - that can only be Found in Miami,
filming will take place throughout Greater Miami - from such diverse areas as the Everglades to the Redlands,
Coconut Grove to Downtown Miami and Historic Overtown to Little Haiti and Little Havana. During 17 years
at Travel Channel Samantha Brown filmed over 200 episodes of iconic travel programs. The Miami episode
will air during Season 3 of the series, in which she will take viewers on a discovery of the emotional heart of
travel by highlighting the people who are changing, challenging and strengthening a destination to deliver a
decidedly refreshing and enriching travel experience. In 2018 the show averaged 2M actual views per episode!
Samantha also has an impressive online presence: Facebook — 153k followers/Twitter — 108k
followers/Instagram — 55k followers/Newsletter — 22k subscribers)



Europe

“MIAMI VICE” 35TH ANNIVERSARY GERMAN RADIO PROMOTION GMCVB
Communications Team is working with German Radio 7 station on a September 16th broadcast that will feature
the 35th anniversary of “Miami Vice” from 5 am to 12 pm. The broadcast will include an interview with the
GMCVB’s in-market PR representative on things to do while in the destination and the sweepstakes sponsors.
The radio station has been promoting the “Miami Vice” 35th Anniversary broadcast and encouraging listeners
to enter a 7-day Miami trip sweepstake via the station’s website www.Radio7.de, Facebook, and their
WhatsApp. Radio 7 is a regional radio station for Baden-Wiirttemberg and parts of northern Switzerland with
1 million listeners per day, 250k unique visitors per month, and 126k Facebook followers. “Miami Vice”
premiered on September 16, 1984.

Local Media/Community Relations Activity

SUN SENTINEL HOSPITALITY SHORTAGE STORY (U.S./Local) September 18, 2019: GMCVB
Communications Team facilitated an interview for GMCVB CMO, Rolando Aedo, with a reporter from the
Sun Sentinel regarding a shortage of hospitality workers in South Florida. The interview was published on
September 19 with a quote from GMCVB CMO, Rolando Aedo.

WHITE GLOVE AWARDS ANNOUNCMENT (U.S./Local) September 26, 2019: GMCVB
Communications Team issued a media announcement regarding the White Glove Awards Luncheon on
September 24, 2019 which recognized those in the concierge community who exemplify quality standards in
customer service. The Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) and the Southern Florida
Concierge Association (SFCA) hosted the White Glove Awards Luncheon on September 24, 2019 and
GMCVB President & CEO William D. Talbert III, CDME attended the event where he presented a
proclamation from the Miami-Dade County Mayor’s office recognizing the day as “Concierge Appreciation
Day”. This annual event celebrates Miami's 'Best of the Best' in customer service. It featured a special
presentation of four separate award categories, including the Concierge of the Year and a special recognition
of concierge industry partners.

Meetings Media:

Smart Meetings Magazine — GMCVB Communications Team assisted writer, Steve Winston, writing a piece
for the November issue of Smart Meetings Magazine. The information provided included the new MBCC Fact
Sheet; list of convention hotels; list of non-traditional meeting space; specifications for convention hotels; list
of new hotel product; information on recently renovated hotels; contact info for meeting planner who recently
conducted meeting in the destination.

Successful Meetings — GMCVB Communications Team assisted writer Jessi Mineci on an article for the
October issue of Successful Meetings which highlights the top fine dining restaurants in the hottest meetings
markets across the U.S. The information provided included a list of restaurants throughout the destination with
great meeting space and a robust menu.



PRESS TOURS:

Latin America

SIMON MALLS MEXICAN PRESS TOUR (Mexico) September 19-21, 2019: GMCVB Media Relations
in partnership with Simon Malls hosted a group of 4 media from Mexico. The media experienced the
destination’s shopping opportunities through Simon Mall as well as Miami Spice dining and family attractions.
The participants included: www.thehappening.com 333K FB/ 42K on IG, Robb Report Magazine, circulation:
40K monthly and Gaby Gomez influencer with 549K on IG /256K on FB/ and 10K on Youtube.

VIVA AIR HOST COLOMBIAN PRESS TOUR (Medellin, Colombia) September 20-23, 2019: GMCVB
Media Relations in partnership with Viva Air hosted a group of 7 journalists from Medellin, Colombia. The
media experienced the destination’s unique neighborhoods, arts walks, culinary tours, attractions and Miami
Spice dining venues. The participants included: La Republica, El Espectador, Revista Dinero, El Colombiano, Sata
IFX, W Radio and E/ Colombiano.

Europe

MSC Cruises Press Tour (Spain) September 6-7, 2019: GMCVB Communications Team is hosting a press
group being flown in by MSC Cruises and their PR Manager from Spain to experience Miami as a pre/post
cruise destination. Media outlets participating in this press trip include women’s magazine Telva, Huffington Post
Espana, and Vocento, the leading multimedia communications group in the Spanish market with more than 24% share of total
circulation and 13 daily newspapers. Spain ranked #12 for international overnight visitors to Greater Miami in 2018.

Pan-European ‘Miami’s Hidden Gems” Press Tour (Europe) September 25-29, 2019: GMCVB
Communications Team will be hosting a group of six journalists from Europe, September 25-29. The press
group will venture off the beaten path and explore the destination’s hidden gems. Media participants include:
The Daily Mirror (Citculation: 18 million per month/ 300 million hits per month); TT (Circulation/Readership:
3 million); Urlanbsgurn.de (UNPM: 6,729,777); E/ Mundo (Citculation: 183,000 / UVPM: 24 million);
MarieClaire.it (UNPM: 230,000 / 236K FB / 182K Instagram); Horizons du Monde (Readership: 500,000); Class
Tourisme (UVPM: 100,000); and Travel Style (UVPM: 30,000).

Emerging Markets

VISIT FLORIDA CHINESE KEY OPINION LEADERS (China) September 13-16, 2019: GMCVB
Media Relations in partnership with Visit Florida hosted a group of 6 Chinese key opinion leaders/influencers.
The influencers experienced the destination’s unique neighborhoods, arts and culture, attractions and Miami
Spice dining venues. The participants included: Pandy 750K weibo followers, Duobu 1+ million weibo
followers, Jiang Long 2 Million weibo followers, Modern Magazine 490K weibo followers, Luna 2.7 million
weibo followers, Lohas Magazine and Witrip 1 million weibo followers.

MEDIA VISITS:

Latin America

ASES A BORDO FAMILY TRAVEL BLOG (Brazil) September 26-30, 2019: GMCVB Communications team
hosted a family of 4 from Ases a Bordo, a Brazilian travel blog that focuses on family travel. While in Miami, the
family experienced Miami Spice dining opportunities, family attractions and the destination’s unique
neighborhoods. Ases a Bordo aims to inspire families to travel and enrich relationships with children while
traveling with their parents. Social media following: FB 17K, IG 13K, youtube 5K https://asesabordo.com.br



http://www.thehappening.com/
http://www.thehappening.com/
https://www.telva.com/
https://www.telva.com/
https://www.huffingtonpost.es/news/espana/
https://www.huffingtonpost.es/news/espana/
https://www.huffingtonpost.es/news/espana/
https://www.huffingtonpost.es/news/espana/
https://en.vocento.com/who-we-are/press
https://en.vocento.com/who-we-are/press
https://asesabordo.com.br/
https://asesabordo.com.br/

Note: The Cross Market Press Tour itineraries are crafted by the media directors/managers of the
Communications department of the Greater Miami Convention & Visitors Bureau. These itineraries are
created to fit a particular theme that was determined through a planning process at the beginning of the
fiscal year. The inclusion of participating Partners is determined on several factors such as availability,
specific journalist requests, partner participation, as well as a rotation of the destination. If you have any
guestions or would like to inquire on participation for a future FAM please feel free to reach out to our
Media Relations department at 305.539.3084.



“Discover Miami’s Hidden Gems” Pan European Press Tour
September 25-29, 2019

Twitter / Instagram @MiamiandBeaches
Facebook @ VisitMiami
You Tube / Pinterest / Flickr / Google @MiamiandtheBeaches
Linkedin @GreaterMiamiConvention&VisitorsBureau
#FoundinMiami

Emergency Contacts:

Miriana Cappella, GMCVB PR rep, Mobile: +39 347 9649170

Jennifer Haz — Director, Media Relations, Europe, Mobile: +1 (786)525-4718

Ocean Drive Limo Transportation: +1 (305) 374-5466 dispatch; Driver: Rada +1 (786) 444-0140

Wednesday, September 25
MIA arrivals throughout the day

After claiming baggage and clearing customs, meet driver outside the customs area. Your name will be on a sign held
by the driver. Dispatch phone:+1 (305) 374-5466

Check-in to EAST, Miami hotel
788 Brickell Plaza, Miami, Florida 33131, www.east-miami.com
PR Contact: Maria Laura Sanchez, Communications Coordinator, (786) 805-4503, mariasanchez@swirehotels.com

**please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need to bring a credit card to check
into the hotel, to cover any phone calls, room service, or other incidental services you may incur. If you do not use any of these
services, there will be no charge to your bill.

The EAST, Miami is the first Swire Hotels property in North America and the third hotel under the EAST brand. EAST, Miami offers
distinctive experiences for those seeking innovation, style, and personalized service. East, Miami’s sexy cocktail den, Tea Room, flies
under the radar—a well-kept a secret from the public for most of its existence. Its moody Asian decor and floor-to-ceiling windows
offering a 180-degree view of Downtown and Brickell privy only to those in the know.

6:30 PM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella in hotel lobby for property tour.
7:15PM Welcome cocktail reception at La Parrilla section of main restaurant Quinto la Huella
8:00 PM Dinner at the Tea Room (40" Floor)

East, Miami’s sexy cocktail den flies under the radar—a well-kept a secret from the public for most of its existence. Its moody Asian
decor and floor-to-ceiling windows offering a 180-degree view of Downtown and Brickell privy only to those in the know. Now the 40th-
floor lounge (it’s adjacent to rooftop mecca Sugar), which was previously only open for private events, hosts one of the best brunches

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718
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https://www.facebook.com/visitmiami
https://www.youtube.com/user/Miamiandthebeaches
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https://plus.google.com/+Miamiandbeaches
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http://www.east-miami.com/
mailto:mariasanchez@swirehotels.com
http://www.east-miami.com/

in the city. Available Thursday through Sunday, the Asian night brunch is a five-course meal you customize from a short list of options
and pair with your choice of bottomless champagne, sake, wine or beer. Things go back to normal at 10pm, when service is strictly
cocktails—delicious, spirit-forward ones—and a DJ set kicks off till 2am.

The remainder of the evening at your leisure

Thursday, September 26
Continental breakfast at Quinto La Huella, available from 7am-11am; this charge will be removed upon hotel check-out.
Complimentary on behalf of the EAST, Miami team

Please pack in your Miami bag to bring: Bathing suit or shorts, closed-toe shoes (required), Hat, Sunglasses, towel (from hotel). You
can bring a change of clothes for after the snorkel tour, if needed.

9:30 AM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella to depart for...

10:00 AM Stiltsville & Key Biscayne Cruise with Dr. Paul George of HistoryMiami and Island Queen Cruises
Bayside Marketplace,401 Biscayne Blvd, Miami, FL 33132. The boat will be docked near Tradewinds Restaurant

Delight in this relaxing boat ride to one of Miami’s most hidden gems! Our resident historian Dr. Paul George takes you to Stiltsville
where you will learn how this once vivacious community was transformed into the seven houses that remain amidst the turquoise
waters of Biscayne Bay. Known in the 1940’s, 50’s and 60’s as a playground for wealthy and well-connected Miamians, Stiltsville was
once home to the now infamous Crawfish Eddies and Bikini Club. Cruise past the Cape Florida Lighthouse, while listening to the history
of Stiltsville, Key Biscayne and the city of Miami. Tour ticket includes HistoryMiami museum admission.

http.//www.historymiami.org, https://islandqueencruises.com/private-charters/private-cruise-routes/stiltsville-cruises/

12:35 PM Meet driver to depart for...

1:00 PM Lunch at Café Trova
971 SW 8th Street, Miami, FL 33130, (786) 615-4379, www.cafelatrova.com
PR contact: Dana Gidney, (305) 751-9641 ext. 112, dana@rockawaypr.com

The world famous Julio Cabrera and his team of Cantineros bring to life the retro Cuba atmosphere with their artisanal, handcrafted
cocktails. James Beard Award Winning Chef Michelle Bernstein lends her culinary prowess with a contemporary take on Cuban-styled
dishes. Immerse yourself in Miami Cuban culture with live music played by real Trova musicians. This link has approved images
for media to use:

https://www.dropbox.com/sh/ifibgdpv31gaahm/AAArLX28Nt-9prDJvON9SdDga?dI=0

2:30 PM Meet driver to depart for...

3:00 PM Fossil Reef Snorkel with Miami EcoAdventures

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718



http://www.historymiami.org/
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Crandon Park Nature Center (meet on 2™ Floor), 6767 Crandon Blvd, Key Biscayne, FL 33149
Contact: Javier Echaniz, EcoAdventures Sales & Business Manager, 305-666-5885, Javier.Echaniz@miamidade.gov

What to Bring: All necessary adventure equipment is provided. Please make sure to bring plenty of drinking water, protection from
the sun and closed-toe shoes are highly recommended.

Explore the Bear Cut Preserve’s fossilized reef and meet many of its inhabitants on this underwater adventure! Join Crandon Park’s
naturalists as you snorkel along the 6000 year old fossilized mangrove reef (one of only two in the world) alongside spotted eagle
rays, queen conchs, sea urchins, sea stars, and more. @ MiamiEcoAdventures #seemiamidifferently

5:00 PM Meet driver to return to hotel
7:30 PM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella in the lobby to depart for...
7:45 PM Dinner at Phuc Yea

7100 Biscayne Blvd., Suite 100, Miami, FL 33138, (305) 602-3710, www.phucyea.com/
PR contact: Heidi Malaret, TARA Ink, Cell: (787) 415-5037, Heidi@taraink.com

Created in 2016 by husband-and-wife team Cesar Zapata and Aniece Meinhold, Phuc Yea is Miami’s destination for premiere
Vietnamese Cajun cuisine. Wearing the hats of co-owner and Executive Chef, Cesar helms the kitchen, where he creates Phuc Yea’s
signature Vietnamese-Cajun fare, including the Green Papaya Salad with crispy shallot, dried shrimp, carrot, peanuts, herbage, and
nuoc cham; Crispy Imperial Roll “Cha Gio” with shrimp, pork, crab, woodear mushroom, carrot and jicama; Wok Tossed Gulf
Prawns with head on Florida Shrimp, 1 pound U10, choice of garlic butter cajun, herbage, corn, andouille, potato and crispies; Cast
Iron Roasted Lemongrass Cornish Hen with seasonal pickled fruit, Thai bird chillies, herbage and nuoc cham; and Osso Bucco with
veal shank, brisket, sliced flap, meatballs, herbage, noodles, bean sprout, hoising/sriracha, to name a very few.Phuc Yea is open for
weekly for dinner and Sunday brunch.

Press Kit: https://www.dropbox.com/sh/4v60ni78knpt6tj/AACZBVOWnalB5mMgo TWAJwQa?dI=0

9:45 PM Meet driver to depart for...

10:00 PM Downtown Miami’s Historic old Flagler area Bar Crawl
Meeting Point: Lost Boy, 157 E. Flagler St., Miami, FL 33131. Contact: Paula Gomez, Schwartz Media, (305) 807-8996,
paula@schwartz-media.com

Downtown Miami was the first frontier of our young City, the hub from which all neighborhoods from Miami Beach to Coral Gables
sprouted and flourished. Flagler was Miami’s original main street. Whether you are seeing a show at the stunning Olympia Theater
or need a wind down after the long work week, we’re just around the corner in the bottom of the Alfred I. Dupont Building. We love
the history, grit, and color of Downtown, and are proud to serve the neighborhood.

11:30 PM Meet driver to return to hotel (pick-up location: Mama Tried, 207 NE 15 St., Miami, FL 33132)

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718
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Friday, September 27
Continental breakfast at Quinto La Huella, available from 7am-11am; this charge will be removed upon hotel check-
out. Complimentary on behalf of EAST, Miami team

9:20 AM Please check out of hotel & bring luggage with you
9:30 AM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella to depart for...
10:00 AM Little Haiti Tap Tap Tour

Contact: Jean Cidelca, Head of Operations, C: 786-222-4735, taptaptoursmiami@gmail.com
Little Haiti Cultural Complex, 212 NE 59th Terrace, Miami, FL 33137

Learn the stories behind landmarks like Little Haiti’s Caribbean Marketplace and the Toussaint Louverture monument, visit Earth N Us
Farm, where visitors can rent a treehouse and see farm animals while riding around in a Tap Tap Bus. www.visitlittlehaiti.com

12:20 PM Meet driver to depart for...

12:45 PM Lunch at La Fresa Francesa with City of Hialeah Councilman Paul Hernandez
59 W 3" St., Hialeah, FL 33010-4727, (786) 717-6886. On-site contact: Denise (manager)

La Fresa Francesa Petit Cafe in the heart of Hialeah! Serving gourmet French food, with a little inspiration from the City's regional
Cuban cuisine. Come fall in love with the story the space & the French comfort food.

2:00 PM Explore the City of Hialeah with Councilman Paul Hernandez
Hialeah Park Racing & Casino, 100 E 32"¢ St., Hialeah, FL 33013, Phone: (305) 885-8000 http://hialeahparkcasino.com/

Hialeah’s culture is driven by its international roots. Out of this cultural city, a network of artists, art enthusiasts and musicians have
risen to create the burgeoning Leah Arts District. Dine on inexpensive latin cuisine and try your luck at a race track known as much for
its flamingos as for its rich horse-racing history. https://www.miamiandbeaches.com/plan-your-trip/miami-trip-
ideas/insider-guides/hialeah-guide

3:00 PM Meet driver to depart for check-in at The Palms Hotel & Spa
3025 Collins Ave., Miami Beach, FL 33140, +1 (305) 534-0505, www.thepalmshotel.com
Contact: Tanja Morariu, Director of Marketing, 305-908-5402, TMorariu@thepalmshotel.com

**please note: Although your room and tax are complimentary, please be advised that you will need to bring a credit card to check
into the hotel, to cover any phone calls, room service, or other incidental services you may incur. If you do not use any of these
services, there will be no charge to your bill. Circa 39 sister property The Palms will be hosting due to unforeseen
construction at Circa 39.

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718
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6:00 PM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella in The Palms hotel lobby to depart on foot for
welcome drink at WunderBar, followed by property tour of Circa 39 (3900 Collins Avenue, www.circa39.com)

Conveniently located across the street from Miami’s white sandy beaches, in the heart of the “Wundermile,” Circa 39 offers you
passionate service and a quality experience. Just across from the ocean, our beachside boutique hotel is the perfect base for global
wanderers to experience the best of Miami - from the beaches to Wynwood, the Design District, Brickell and beyond.

7:20 PM Begin 10-minute walk from Circa 39 to The Palms hotel

7:30 PM Dinner reservation at Essensia Restaurant and Lounge
The Palms Hotel & Spa, 3025 Collins Ave., Miami Beach, FL 33140, (305) 908-5458

Prepare to enjoy a natural gourmet dining experience at Essensia Restaurant + Lounge. Featuring an intimate indoor dining room, a
large Caribbean-style covered terrace and a breezy poolside terrace, Essensia offers a seasonal selection of natural gourmet cuisine
with an emphasis on premium local and sustainable ingredients. Working with local farmers and other carefully selected purveyors,
Essensia’s Chefs feature healthful and flavorful dishes made with produce, meats and seafood primarily sourced from within the
State of Florida. Purity, freshness, integrity and taste are at the center of each flavorful dish while hand-crafted cocktails made with
premium craft and organic spirits and an all-natural wine list complete the experience.

9:30 PM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella in lobby to depart via uber/lyft to....
10:00 PM Concrete Beach Brewery for local craft tasting

325 NW 24th St., Miami, FL 33127, +1 (305) 796-2727, concretebeachbrewery. Contact: Emily Taffel, Mugsy PR, 754-
367-2722, mugsypr@gmail.com

Located in the Wynwood Arts District, Concrete Beach Brewery unites communities with a common love of traditions. With an artistic
array of classically brewed ales and lagers, we work hard to ensure that every pint conveys our passion and that our beer
complements any occasion.

Uber event code will be provided to return to hotel at your leisure

Saturday, September 28
Breakfast Buffet at hotel’s Essensia Restaurant is available from 7-11am; please provide your room & this charge will
be removed upon hotel check-out. Complimentary on behalf the hotel.

9:15 AM Meet GMCVB rep Miriana Cappella & driver in front of hotel to depart for...

10:15 AM Arrive at Miccosukee Indian Village - GMCVB rep Jennifer Haz will meet you there

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718
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10:30 AM 1-hour private Miccosukee Airboat Ride
Mile Marker 36, US Highway 41 (Tamiami Trail), Miami, FL 33194 , +1 (305) 480-1924, miccosukee.com
Contact: Vanessa Jimenez, Group Reservations, Miccosukee Tribe of Indians

Observe Miccosukee Indians as they engage in the art of doll making, beadwork, patchwork and basket weaving. Learn about the
culture, lifestyle and history of the Tribe. Open daily 9 a.m.-5 p.m. year-round. Adults 510, Children (5-12) 56, Under Age 5 Free.
Airboat Rides 516 per person. Miccosukee Airboats are the best way to glide the ‘Glades and experience the magnificent “River of
Grass.” Feel the breeze and listen to the sawgrass whizz by. Get a glimpse into traditional Miccosukee life and discover a typical
hammock-style camp that has been owned by the same family for more than 100 years! Let our expert guides show you a side of the
beautiful Everglades you can’t see anywhere else.

11:30 AM Meet driver to depart for...

12:30 PM Schnebly Redland's Winery & Brewery Tour & Tasting (lunch will be provided)
30205 SW 217th Ave., Homestead, FL 33030, (305) 242-1224. Contact: Tracey, tracey@schneblywinery.com

This winery in Miami's Redland tropical countryside offers tours and wine tastings around natural coral waterfalls surrounded by lush
tropical foliage. Visitors can compare the taste of lychee, passion fruit, carambola, guava and mango wines, just to name a few. This
is the southernmost winery in the Continental U.S., handcrafting tropical wines without using grapes. The Grand Tasting Room has a
Southern plantation agricultural style. The building is 5,000 square feet and has a view of the tropical courtyard, waterfalls, winery
and Grand Tiki, Waterfall Tiki and more than 20,000 square feet of connecting Tikis.

Weekend tours take about 45-60 min. Your tour guide will take you through our beautiful estate, share the history on the family, and
take you through the whole wine making process. You will also have the unique opportunity to venture into our brewery, Miami
Brewing Company, and learn all about how we craft our fine brews! Your tour guide will show you each of the steps needed to
handcraft our unique Schnebly Wines and Miami Brewing Co. Beers. www.schneblywinery.com

2:30 PM Meet driver to depart for....

3:00 PM Fruit & Spice Park
24801 SW 187th Ave., Homestead, FL 33031, (305) 247-5727, redlandfruitandspice.com
Contact: Yasenny Camejo, Sales and Marketing Coordinator, 305-755-7945 Phone, Yasenny.Camejo@miamidade.gov

The Fruit & Spice Park was the vision of Mary Heinlein, a woman who came from a family of pioneer homesteaders who found the
abundance of the Redlands to be an inspiration. With avocado pears, mangos, sapodillas, papaw papaya, lemons, limes, and more,
the sub-tropical fruits and plants that are grown here showcase the bounty of South Florida's native climate and resources. Today,
the Fruit & Spice Park is a 37-acre subtropical paradise nestled in thousands of acres of tropical greenery. A jewel in South Florida’s
agricultural community the park attracts over 50,000 visitors a year to its gardens and festivals. More than 500 varieties of exotic
fruits, herbs, spices and nuts from around the world including 180 varieties of mangos, 70 varieties of bamboo, 40 varieties of
bananas, 15 varieties of jackfruit trees and countless other exotic edibles flourish here.

4:15 PM Meet driver to return to The Palms hotel to freshen up for this evening

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718



mailto:tracey@schneblywinery.com
http://www.schneblywinery.com/
mailto:Yasenny.Camejo@miamidade.gov

7:00 PM Meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella to meet driver and depart for...

7:20 PM Happy hour hosted by South Pointe Tavern
40 South Pointe Dr. #109, Miami Beach, FL 33139, 305-763-8368, southpointetavern.com/
PR Contact: Rosemary Staltare, (786) 683-0045, Rosemary@rscmg.com

Tucked away in the chic neighborhood of South of Fifth, South Pointe Tavern has quickly become Miami’s Favorite Local Bar since
opening in 2016. Featuring the largest selection of spirits in Miami Beach, the concept is driven by seasonally curated cocktails,
executed to perfection and served in a cool, comfortable atmosphere. The bar boasts of 200+ Whiskeys and 80+ Tequilas.

8:15 PM Meet driver to depart for...

Driver will pass through Espafiola Way (Washington Ave. & Espafiola Way) enroute to dinner

Tucked away on a palm tree-lined pedestrian only street with string lights twinkling overhead, Espafiola Way is a charming historic
throwback in the heart of South Beach. Conceived as a “historic Spanish village” by NBT Roney in 1925, the two-block corridor
between Washington and Pennsylvania Avenues was designed to resemble the romantic Mediterranean villages of Spain and France.

8:30 PM Dinner at Ola Restaurant
2360 Collins Ave., Miami Beach, FL 33139, +1 (305) 695-9125, www.olamiami.com. Contact: Brian Lieberman & Rachel,
events@olamiami.com.

Guests begin their gastronomic adventure with a specialty mojito as they prepare to be blown away by the chef's world-renowned
ceviches. Entrees are prepared with a creative combination of Pan-Latin, Spanish and Caribbean flavors. Indulge in Crispy Pork with
mustard Mojo, Beef Tenderloin Churrasco or Florida Sweet Corn Empanada. A culinary journey unlike any other.

The rest of the evening at your leisure. The restaurant is a 10-minute walk to the hotel.

Sunday, September 29
Breakfast Buffet at hotel’s Essensia Restaurant is available from 7-11am; please provide your room & this charge will
be removed upon hotel check-out. Complimentary on behalf the hotel.

Please wear athletic cool clothing, sunscreen & sunglasses or protective eyewear this morning.
7:55 AM Please be on-time to meet GMCVB reps Jennifer Haz & Miriana Cappella to depart

8:30 AM Meet Alex Stauber, Park Services Specialist for brief Oleta River State Park introduction
alex.stauber@FloridaDEP.gov, Office: 305-919-1846

9:00 AM Mountain Biking tour at Oleta River State Park
Location: Oleta River State Park, 3400 NE 163" Street, North Miami Beach FL 33160

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718



https://southpointetavern.com/
http://www.olamiami.com/
mailto:events@olamiami.com
mailto:alex.stauber@FloridaDEP.gov

Contact: Lauren Houghteling, Oleta River Outdoor Center, (786) 274-7945, Paddle@oletariveroutdoors.com,
www.OletaRiverOutdoors.com
Mountain Bike & Safety Helmet will be provided

Situated along the scenic Oleta River and Biscayne Bay, Oleta River State Park offers visitors the perfect setting for doing everything
from mountain biking and kayaking, to absolutely nothing at all! The 1,033-acre park is one of the largest urban parks in South
Florida and is located within minutes of the hustle and bustle of North Miami Beach. Because Miami is flat and coastal, most people
are surprised to learn that the park is home to some of the best mountain bike trails in Florida, with 15 miles of trails for novice and
experienced riders. Along twisting and turning trails, riders see a variety of birds and animals. Walkers and joggers enjoy three miles
of paved trails that offer scenic views of the waterways through mangrove forests. www.floridastateparks.org/OletaRiver

11:00 AM Meet driver to return to hotel to shower and check-out of hotel
12:30 PM *Meet driver in front of The Palms Hotel to depart for...

*Larissa Piening, Andy Gilpin, Luigi Fiano, & Miriana Cappella please check-out of hotel & bring luggage with you to brunch
*Maria Isabel Garcia Martin & Dominique Marché please leave luggage with bellman

12:45/1 PM Brunch A La Mexica at Diez y Seis
Shore Club, 1901 Collins Ave., Miami Beach, FL 33139, (305) 695-3226
PR Contact: Oriane Gurland, CARMA CONNECTED, 305.438.9200, oriane@carmaconnected.com

Restaurant-approved images:
BRUNCH COCKTAILS

Located in the Shore Club, Diez y Seis puts a spin on classic Mexican cuisine on South Beach. Whether you sit in the dining room or
outside on their patio, expect a pool view with a casual and fun vibe. Share tapas-style dishes of their famous avocado tostadas,
mushroom tacos with truffle crema, and steak tacos in a sweet plantain tortilla. Try their delicious cocktails and mezcal cart. On
Sundays, the Brunch A La Mexicana serves a buffet-style brunch for $35 adults and 520 children.
https://www.sbe.com/restaurants/brands/diez-y-seis/

Departures throughout the afternoon/evening

2:00 PM Larissa Piening, Andy Gilpin, Luigi Fiano, & Miriana Cappella meet driver with your luggage to depart for Miami
International Airport

7:00 PM Maria Isabel Garcia Martin & Dominique Marché please retrieve luggage from The Palms hotel and meet driver to
depart for Miami International

HHH

Emergency Contacts:
GMCVB Rep Jennifer Haz, cell: (786)525-4718



http://www.oletariveroutdoors.com/
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Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the quantitative results of the
coverage secured by the Communications team for the month of September 2019. Following
the clip report spreadsheet, you will find the clippings associated with the clip report, if you have

any questions please feel free to reach out to us.



Note: The following section contains a clip report spreadsheet with the guantitative results of the coverage secured by the Communications team for the month of September 2019. Following the clip report spreadsheet
you will find the clippings associated with the clip report, if you have any questions please feel free to reach out to us.

MEDIA RELATIONS CLIPPING REPORT FOR THE MONTH OF SEPTEMBER 2019

PUBLICATION

UTHOR'S NAME KEY MESSAGES AD EQ RESULT OF PUBLICATION TYPE

CIRCULATION/
VISITS PER DAY

Assisted Clips: US/ICANADA
TODAY'S PARENT 9/1/2019 CLAIRE SIBBONEY DESTINATION MIAMI 59,020 $1,180.40 GMCVB EFFORTS PRINT
UPSCALE LIVING 9/2/2019 TRACY BEARD DESTINATION MIAMI 5,500 $10.00 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
AARP 9/12/2019 N/A DESTINATION MIAMI 3,981,535 $7,500.00 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
MIAMI NEW TIMES 9/12/2019 JULIANA ACCIOLY MIAMI SPA MONTHS 2,124,659 500.00 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE
COVETEUR 9/22/2019 HALEY WALKER DESTINATION MIAMI 151,421 285.00 PROACTIVE OUTREACH DIGITAL
THRILLIST 9/23/2019 JENNIFER AGRESS MIAMI ENTERTAINMENT MONTHS 23,025,082 500.00 DEEPSLEEP STUDIO ONLINE
Assisted Clips: GERMANY
Freizeit Revue September 11, 20 N/A Miami Beach 609.838 $26.050 Daily Contact PRI
Frau aktuell September 16, 20 Philipp Radtke Miami Beach, Everglades 126,918 $12,000 Daily Contact PRI
reisen EXCLUSIV. September 23, 20 Jennifer Latuperisa-Andresen |EAST Miami 54,000 $25,500 ndividual Press Stay PRI
Der Augenoptiker September 30, 20 IA Destination Miami 10,117 $18,200 Third Party Comms PRI
Florida Sun September, 2019 IA Destination Miami 35,000 $24,250 Daily Contact PRI
imaginemag.ch September 3, 201 Urs Huebscher Hotel openings in Miami N/A A Press Release DIGITAL
vivanty.de September 3, 201 /A Hotel openings in Miami 50.000 A Press Release DIGITAL
mein-geld-medien.de September 5. 201 Uwe Lehmann Hotel openings in Miami 6.299 A Press Release DIGITAL
vivanty.de September 9, 201 N/A Destination Miami 50.000 A September Newsletter DIGITAL
blu.fm September 18, 2019 Dirk Baumagart! Hotel Gavthering 47,213 $1.263 Individual Press Stay DIGITAL
gourmet-report.de September 24, 2019 Christian Romanowski Hotel openings in Miami 7,669 N/A Press Release DIGITAL
stern.de September 24, 2019 Jochen Siemens Miami Beach 33,802,090 $7.065 Individual Press Stay DIGITAL
abouttravel.de September 25, 2019 N/A VUSA Roadshow in Switzerland 122,000 $1.324 VUSA Roadshow (Sales) DIGITAL
travel4news.at September 26. 2019 Wolfgang Tropf Hotel openings in Miami 62,820 N/A Press Release DIGITAL
gourmet-report.de September 30, 2019 Christian Romanowski Atelier de Joel Robuchon 7,669 N/A Press Release DIGITAL
Assisted Clips: UK
Sundowner, Abercrombie & Kent's Magazine [September 12, 2019 [1anthe Butt [Wynwood Arts District | 20,000] N/A[Media Liaison PRINT
Telegraph.co.uk | September 13, 2019 | Chris Moss |Miami, America's most exciting city | 24,886,000 $38.884 [ Individual Media Visit DIGITAL
Prima.co.uk | September 15, 2019 |Roshina Jowaheer |Reasons to visit Miami | 214,800] $20,985Media Liaison DIGITAL
Assisted Clips: ITALY.
Barche 9/1/2019| Rebecca Gentilini Valter Mancini 35,000.00 $13,000.00{Press Release PRINT
Atmosphere 9/1/20 iami: Dog’s life 120,000.00 $27,500.00{PR Support PRINT
collezionedatiffany.com /10/20 iami, art and desian city 4,910.00 $215.00{PR Support D AL
travelquotidiano.com /16/20 iami Beach: in December the 2019 edition of «Once Upon a Kitchen» 2019 ,250.00 $154.00Press Release D AL
ilgeniodelprezzo. it /16/20 iami Beach: in December the 2019 edition of «Once Upon a Kitchen» 2019 ,020.00 $20.00| Press Release D AL
italiavola.com /17/2019| Marco Finelli iami Beach «Once Upon a Kitchen» 2019: Bottura amona the starred Chefs of this exclusive aastonomic event 32,820.00 $480.00|Press Release D AL
visitusaita.org /17/20 iami Beach «Once Upon a Kitchen» 2019: Bottura amona the starred Chefs of this exclusive aastonomic event ,450.00 $130.00Press Release D AL
Vanity Fair /18/2019]llaria Chiavacci The shape of art 170,000.00 $3,500.00{PR Support PRINT
Christmas shopping (with discounts)
ilgiornale.it /22/2019| Stefano Passaquindici 4 00.00 $8,000.00{PR Support DIGITAL
modalitademode.com /23/2019| Elena Di Marco Where to eat in Miami: fusion experiences and cultural mixtures ,800.00 $200.00(Press Trip Support DIGITAL
voiceserarch.travel.it /23/2019| Andrea Scotto Once upon a Kitchen in Miami Beach. 4 starred aiants compared ,480.00 $180.00Press Release DIGITAL
requadro.com /26/2019| Riccardo Ravasini Miami Beach: towards a areener urban planning ,142.00 $290.00{PR Support DIGITAL
lindiscreto.it /27/20 USA holiday. What to see. 0.00 2.00| PR Support DIGITAL
karismatravel.eu /29/20 Miami Beach «Once Upon a Kitchen» 2019: Bottura among the starred Chefs of this exclusive gastonomic event 0.00 $145.00[Press Release DIGITAL
Assisted Clips: FRANCE
Lure 212612019 N/A Faena Hotel Miami Beach, Sous le Soleil de Miami 35,000 523179 |peeina/Public Relations & PRINT
Magazineluxe.com 41212019 NA Faena Hotel Miami Beach 50,000 §12072 | peeing/Public Relations & DIGITAL
g (Posts)- Tamburinialex 8/1/2019 Alex Tamburini Day-to-day influencer's experience in Miami 239,000 50 mf;"":g”:“b“c Relations & SOCIAL MEDIA
Ig (Stories) - Tamburinialex 8/1/2019 Alex Tamburini Day-to-day influencer's experience in Miami 239,000 $54,176 :‘f‘fcer"":%’ Public Relations & SOCIAL MEDIA
TourdumondeScontinents.com 8/24/2019 Anh Miami Beach (Etat-Unis) : Carnet de voyage, partie 1 19,860 $19,617 mf;"":g”:“b“c Relations & BLOG
Tourdumonde5continents.com 8/24/2019 Anh Miami Beach (Etat-Unis) partie 2 : la plus belle plage, le stone crab, lobster roll 19,860 $12,072 y‘?;:":gqlpum'c Relations & BLOG
Capital.fr 9/3/2019 Guillaume Chazouilleres Immobilier : la sulfureuse propriété d’Al Capone en vente & Miami 3,393,750 $45.271 g?:rl‘l‘:g/Pubhc Relations & DIGITAL
Latina.fr 91612019 NA Balade & Miami Beach : Plage, Ocean Drive et facades Art Déco 72,120 $1,032  [pecing/Public Relations & DIGITAL
Carnetdevoyagebysylvia.fr 9/8/2019 Sylvia Gongalves Que faire en 5 jours & Miami et Miami Beach ? 1,031 $19,919 "‘,”f:r"":g”:“b“c Relations & BLOG
" 269 Meeliné/Pub\ic Relations &
Lequotidiendelart.com 9/11/2019 Rafael Pic Les galeries d’Art Basel Miami Beach 2019 11,040 $483 Pitching DIGITAL
Daily.Art.Newspaper.fr 9/12/2019 Alix Germain Art Basel Miami Beach révéle la liste des galeries participant & son édition 2019 367,680 $2,535 ',‘,”fcer"":g’ Public Relations & DIGITAL
Daily.Art.Newspaper.fr 9/12/2019 Alix Germain Art Basel Miami Beach révele la liste des galeries participant & son édition 2019 367,680 $6,338 gfcelz":g”:“b“c Relations & DIGITAL
Tnmedianetwork.com 9/19/2019 NIA La parole  Alexandre Vendé, fondateur de 'agence réceptive Voyage en frangais 16,000 $1,509 ;r:fﬂ';ﬁ lfjss"ce Noamad : DIGITAL
Presseagence.fr 9/24/2019 N/A MIAMI BEACH : Des vacances de la Toussaint en famille a The Setai Miami Beach 30,390 $7,605 I};A‘?cel::gq/Pubhc Relations & DIGITAL
Justinetheworld.fr 9/28/2019 Justine Que faire & Miami et ses environs 5,500 §7424  |peeing/Public Relations & BLOG
Lefigaro.fr 9/30/2019 Adrien Gombeaud Le Setai, & Miami: I'avis d'expert du «Figaro» 24,000,000 $181,083 gf;:":g’mb“c Relations & DIGITAL
Assisted Clips: SCANDINAVIA
Pralin [07.09.2019 [T [City trend this autumn break | 10,000] § 1,000.00 [Press office PRINT




Aftonbladet Séndag .09.20 Anna Stenesand City trend this autumn break 137,000 2,500.00 | Press office PRINT
Norra Skane .09.20 T City trend this autumn break 4,000 938.00 |Press office PRINT
Aftonbladet Séndag 09.20 Anna Stenesand Cruise Miami 137,000 2,500.00 | Press office PRINT
Standby 09.20 Henrik Baumgarten Leading US destination visited Copenhagen 0,000 765.00 |Press office DIGITAL
Travel News Norway 4.09.20 Bjorn Moholdt Miami Roadshow in Oslo 0,000 987.00 |Press office DIGITAL
Star FM 0.09.20 Lina Skandevall Autumn travel tips in Miami 100,000 7,000.00 |Press office BROADCAST
Daily Travelling News 16-Sep-19 Staff Record number of restaurants in the 18th edition of Miami Spice 666/ $ 22.78 | Press Release ONLINE
Turismo Cero 17-Sep-19 The city transformed its culinary scene in recent years, now more than ever travelers and locals can enjoy the 200 restaurants
Staff participating in the program until September 30. 44 18.45 | Press Release ONLINE
Infobae -Sep- Carlos Mira Five restaurants to take advantage of the last two weeks of the Miami Spice 1,482,934 9.957.59 | Press Release ONLINE
Mas FM 93.5 -Sep- taff Five restaurants to take advantage of the last two weeks of the Miami Spice 5 3.38 | Press Release ONLINE
Ritmo Parana -Sep- taff Five restaurants to take advantage of the last two weeks of the Miami Spice 0 2. Press Release ONLINE
Mega 103.7 -Sep- taff Five restaurants to take advantage of the last two weeks of the Miami Spice 58 7.95 | Press Release ONLINE
Noticias de Bariloche -Sep- taff Five restaurants to take advantage of the last two weeks of the Miami Spice 07 6.83 | Press Release ONLINE
Assisted Clips: BRAZIL
G1 September O: N/IA Hurricane Dorian: Gol cancels fliahts from Brasilia to Miami and Orlando. USA 54347910 $661.957.80 ention DIGITAL
Isto é dinheiro September O Hugo Cilo Reduced rate in Miami's coolest neighborhood 20568 $1.312.50 ention DIGITAL
Jornal Extra September O N/IA World's first quitar shaped hotel will open this year near Miami, Florida 61764750 $4.019.403.96 ention DIGITAL
Economia UOL September O Lucas Gabriel Marins Did Hurricane Dorian affect vour trip to Miami or Orlando? See vour rights 1522890 $9.716.10 ention DIGITAL
Globo Esporte September O Raphael Zarko In full aroup. Tite leads first field training in Miami 54347910 $661.957.80 ention DIGITAL
Qual Viagem September O N/IA Five cultural tours in Miami 1740 $1100.10 ention DIGITAL
Estaddo September 04 Luiza Cervenka Miami: The City for Pet Lovers 7818690 $36.278.70 FAM Trip DIGITAL
UOL esporte September 04 N/A Hurricane did not pass throuah Miami. but forced team to improvise in the US 32580 272.00 ention DIGITAL
Panrotas September 04 N/A Miami or Orlando? Which destinations do Brazilians prefer in the US? 355080 $2,265.60 lention DIGITAL
Achei USA September O Antonio Tozzi Brazil and Colombia face each other in Miami 30300 193.50 lention DIGITAL
Globo Esporte September 0! N/A Phenomenon on the web. little Brazilian ace realizes dream and meets Nevmar in Miami 54347910 $661.957.80 ention DIGITAL
Jornal Extra September O N/IA Video that shows Hurricane Dorian over Miami Beach is #FAKE 61764750 $4,019,403.96 lention DIGITAL
Correio 24 horas September O Miro Palma On the return of Nevmar, Brazil ties with Colombia in Miami 693450 $4.424.40 lention DIGITAL
UOL esporte September O Bruno Grossi Brazilian nation team game in Miami will help Bahamas hurricane victims 1461995 $17,807.10 lention DIGITAL
NSC total September 0 Cacau Menezes Miami. the place of fashion 11190 $71.40 lention DIGITAL
O documento September 06 N/A Miami Bevond Beaches and Shopping: 5 Cultural Tours in the City 80280 $512.40 lention DIGITAL
Panrotas September 09 Larissa Faria Miami had 4.3% increase in international air arrivals 355080 $2.265.60 Newsletter DIGITAL
Viaiar ¢ simples September 10 N/A Miami Spice continues through the month with full meals for $ 23 1560 100.20 Newsletter DIGITAL
Always Florida September 10 N/A Miami Spice continues 300 100.00 Newsletter DIGITAL
Panrotas September 10 Marcos Martins See the most popular national and international destinations in August 355080 $2,265.60 Mention DIGITAL
Achei USA September BACCF Independence Gala Dinner in Miami 30300 93.50 Mention DIGITAL
Mercado & Eventos September Bruna Grolla Survey reveals Brazil's most souaht after destinations in August 27870 77.90 Mention DIGITAL
Always Florida September N/A Traffic at Miami International Airport Increases 300 00.00 Newsletter DIGITAL
Achei USA September N/A Miami Brazilian Film Festival Beains This Saturday (14) 30300 93.50 Mention DIGITAL
Mercado & Eventos September Giulia Bottini Miami Airport receives 23.4 million passenaers by June 27870 77.90 Newsletter DIGITAL
Panrotas September Danilo Teixeira Alves Miami and Sao Paulo are top destinations for points or miles 355080 $2,265.60 Mention DIGITAL
Estadao September Luiza Cervenka Where to stay with vour doa in the US? 7818690 $36.278.70 FAM Trip DIGITAL
Achei USA September N/A Opening of the 23rd edition of the Brazilian Film Festival Miami 30300 $193.50 Mention DIGITAL
Always Florida September N/A Junale Island prepares for the Festival of Lights 300 $100.00 Newsletter DIGITAL
Panrotas September Beatrice Teizen MSC receives approval for double terminal in Miami 355080 $2.265.60 lention DIGITAL
UoL September Passenaers are iniured after flight turmoil from Miami to Buenos Aires 13962780 $64.787.40 lention DIGITAL
Cinema 10 September 24 Karoline Péss Minha Vida em Marte’ Receives Award in Miami for Box Office Success 145620 $929.10 lention DIGITAL
UOL esporte September 24 Marcel Vincenti Dollar at R$ 47 See free tours in major US cities 43859850 $534,213.00 lention DIGITAL
Jornal Dia Dia September 24 Daniel Luxury, Entertainment and Comfort in Miami Beach 76350 $487.20 lention DIGITAL
Estadéo September 24 Luiza Cervenka Animal Planet Reveals Backstage of Georgia Aquarium in the United States 7818690 $36,278.70 FAM Trip DIGITAL
Glamurama September 25 Bal Harbor Shops hosts second edition of Italy in Miami 180180 $1,149.60 Mention DIGITAL
uoL September 27 A Miami-Dade County Records 5 Local Dengue Cases 13962780 $64,787.40 Mention DIGITAL
Achei USA September 27 A Miss Brazil USA contest will be held this Saturday (28) in Miami 30300 193.50 Mention DIGITAL
Always Florida September 28 A Sagamore Hotel Miami Beach Presents Music-Inspired Art Exhibition 300 100.00 Newsletter DIGITAL
Planeta Arroz September 28 A Pavilhao Brasil succeeds at 23° Americas Food & Beverage in Miami 15690 100.20 lention DIGITAL
Panrotas September 30 Danilo Teixeira Alves American Airlines Launches New Flight to Miami 355080 $2,265.60 lention DIGITAL
Airway September 30 Ricardo Meier After LATAM Breakup, American Airlines Launches New Flight to Miami 65700 419.40 lention DIGITAL
Mercado & Eventos September 30 Lisia Minelli American Airlines launches third daily flight between Guarulhos and Miami 27870 177.90 lention DIGITAL
Brasilturis September 30 N/A American Airlines increases frequencies between Miami and Sao Paulo; Look 9390 $60.00 ention DIGITAL
Assisted Clips: COLOMBIA
Mix news Colombia 03/09/2019 staff Downtown, Wynwood, Artech, Unicorn factory, PAMM, Frost science museum 1,000 $900.00 | Ve assisted with the coverage | g g
providing data and images
A un viaje de distancia 03/09/2019 staff Downtown, Wynwood, Artech, Unicorn factory, PAMM, Frost science museum 800 $400.00 We assisted with the coverage |g| oG
providing data and images
De viaje 03/09/2019 staff Downtown, Wynwood, Artech, Unicorn factory, PAMM, Frost science museum 1,500 $1,000.00 | /e assisted with the coverage | b, 7
providing data and images
Technocio 03/09/2019 staff Downtown, Wynwood, Artech, Unicorn factory, PAMM, Frost science museum 900 $900.00 We assisted with the COVerage | n g TAL
providing data and images
Corporate news LATAM 03/09/2019 staff Downtown, Wynwood, Artech, Unicorn factory, PAMM, Frost science museum 800 $400.00 | Ve assisted with the coverage | g
providing data and images
Corporate news LATAM 12/09/2019 staff Philip and Patricia Frost Science Museum 800 $400.00 | Ve assisted with the coverage | g
providing data and images
Technocio 16/09/2019 staff Espafiola Way 900 $o0000 | Ve assisted with the coverage | rp
providing data and images
De viaje 16/09/2019 staff Espafiola Way 1,500 $1,000.00 | e assisted with the coverage | 5 p)
providing data and images
Mix news Colombia 16/09/2019 staff Espaiola Way 1,000 $900.00 | Ve assisted with the coverage || g

providing data and images



https://g1.globo.com/df/distrito-federal/noticia/2019/09/02/furacao-dorian-gol-cancela-voos-de-brasilia-para-miami-e-orlando-nos-eua.ghtml
https://www.istoedinheiro.com.br/taxa-reduzida-no-bairro-mais-cool-de-miami/
https://extra.globo.com/noticias/viagem-e-turismo/primeiro-hotel-em-forma-de-guitarra-do-mundo-abrira-este-ano-perto-de-miami-na-florida-23910835.html
https://economia.uol.com.br/noticias/redacao/2019/09/03/furacao-dorian-florida-cancelamento-voo-direitos.htm
https://globoesporte.globo.com/futebol/selecao-brasileira/noticia/com-grupo-completo-tite-comanda-primeiro-treino-no-campo-em-miami.ghtml
https://www.qualviagem.com.br/cinco-passeios-culturais-em-miami/
https://emais.estadao.com.br/blogs/comportamento-animal/miami-a-cidade-para-quem-ama-pet/
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2019/09/04/furacao-assustou-mas-selecao-contou-com-sorte-para-ter-rotina-normal.htm
https://www.panrotas.com.br/mercado/eventos/2019/09/miami-ou-orlando-que-destinos-o-brasileiro-prefere-nos-eua_167327.html
https://www.acheiusa.com/Noticia/brasil-x-colombia-atracao-em-miami-71364/
https://globoesporte.globo.com/blogs/brasil-mundial-fc/post/2019/09/05/fenomeno-na-web-pequena-craque-brasileira-realiza-sonho-e-conhece-neymar-em-miami.ghtml
https://extra.globo.com/fato-ou-fake/e-fake-que-video-mostre-furacao-dorian-sobre-miami-beach-23929972.html
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/na-volta-de-neymar-brasil-empata-com-a-colombia-em-miami/
https://www.uol.com.br/esporte/futebol/ultimas-noticias/2019/09/06/jogo-da-selecao-em-miami-vai-ajudar-vitimas-de-furacao-nas-bahamas.htm
https://www.nsctotal.com.br/colunistas/cacau-menezes/miami-o-lugar-da-moda
https://odocumento.com.br/miami-alem-das-praias-e-compras-5-passeios-culturais-para-fazer-na-cidade/
https://www.panrotas.com.br/aviacao/aeroportos/2019/09/miami-teve-aumento-de-43-nas-chegadas-aereas-internacionais_167421.html
http://viajaresimples.com.br/news/miami-spice-setembro/
http://www.alwaysflorida.com/miami-spice-continua/
https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2019/09/veja-os-destinos-nacionais-e-internacionais-mais-buscados-em-agosto_167502.html
https://www.acheiusa.com/Noticia/baccf-realiza-tradicional-independence-gala-dinner-71493/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/agencias-e-operadoras/pesquisa-revela-os-destinos-mais-procurados-por-brasileiros-em-agosto/
http://www.alwaysflorida.com/aumenta-o-trafego-no-aeroporto-internacional-de-miami/
https://www.acheiusa.com/Noticia/festival-de-cinema-brasileiro-de-miami-comeca-neste-sabado-14-71741/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/aviacao/aeroporto-de-miami-recebe-234-milhoes-de-passageiros-ate-junho/
https://www.panrotas.com.br/mercado/pesquisas-e-estatisticas/2019/09/miami-e-sp-sao-os-destinos-mais-trocados-por-pontos-ou-milhas_167672.html
https://emais.estadao.com.br/blogs/comportamento-animal/onde-se-hospedar-com-seu-cachorro-nos-eua/
https://www.acheiusa.com/Noticia/abertura-da-23a-edicao-do-brazilian-film-festival-de-miami-71842/
http://www.alwaysflorida.com/jungle-island-se-prepara-para-o-festival-of-lights/
https://www.panrotas.com.br/mercado/cruzeiros/2019/09/msc-recebe-aprovacao-para-terminal-duplo-em-miami_167763.html
https://noticias.uol.com.br/internacional/ultimas-noticias/2019/09/21/passageiros-ficam-feridos-apos-turbulencia-em-voo-de-miami-a-buenos-aires.htm
https://cinema10.com.br/noticias/minha-vida-em-marte-recebera-premio-em-miami
https://www.uol.com.br/viagem/noticias/2019/09/24/dolar-a-r-4-veja-passeios-gratuitos-para-fazer-em-grandes-cidades-dos-eua.htm
http://jornaldiadia.com.br/2019/2019/09/24/luxo-entretenimento-e-conforto-em-miami-beach/
https://emais.estadao.com.br/blogs/comportamento-animal/animal-planet-revela-bastidores-do-aquario-da-georgia-nos-estados-unidos/
https://glamurama.uol.com.br/bal-harbour-shops-recebe-segunda-edicao-do-italy-in-miami-vem-saber/
https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/efe/2019/09/27/condado-de-miami-dade-registra-5-casos-locais-de-dengue.htm
https://www.acheiusa.com/Noticia/concurso-miss-brasil-usa-sera-realizado-neste-sabado-28-em-miami-72485/
http://www.alwaysflorida.com/sagamore-hotel-miami-beach-apresenta-exposicao-de-arte-inspirada-na-musica/
https://www.planetaarroz.com.br/noticias/18517/_Pavilhao_Brasil_faz_sucesso_na_23a_Americas_Food__Beverage_em_Miami
https://www.panrotas.com.br/aviacao/empresas/2019/09/american-aumenta-frequencia-e-anuncia-3o-voo-sp-miami_168061.html
https://airway.uol.com.br/apos-ressaca-com-latam-american-airlines-lanca-novo-voo-para-miami/
https://www.mercadoeeventos.com.br/noticias/aviacao/american-airlines-amplia-voos-para-o-brasil-e-america-latina-a-partir-de-miami/
https://brasilturis.com.br/american-airlines-aumento-sp/

A un viaje de distancia 16/09/2019 staff Espaiola Way 800 $400.00 | Ve assisted with the coverage || g
providing data and images
Technocio 20/09/2019 staff Miami Temptation Program 900 so00.00 | Ve assisted with the coverage |, pa
providing data and images
De viaje 20/09/2019 staff Miami Temptation Program 1,500 $1,000.00 | Ve assisted with the coverage | b, 7
providing data and images
Mix news Colombia 20/09/2019 staff Miami Temptation Program 1,000 590000 | Ve assisted with the coverage | p) o
providing data and images
A un viaje de distancia 20/09/2019 staff Miami Temptation Program 800 $400.00 | Ve assisted with the coverage | g
providing data and images
Mix news Colombia 27/09/2019 staff Gabriel Hotel and the Confidante Hotel 1,000 590000 | Ve assisted with the coverage | p) o
providing data and images
A un viaje de distancia 27/09/2019 staff Gabriel Hotel and the Confidante Hotel 800 $400.00 | Ve assisted with the coverage | g
providing data and images
Assisted Clips: MEXICO
[Invertour September 01.209 Staff iami arrives in Mexico with its sales leisure mission 7.980 6|Event DIGITAL
[Invertour print September 201 Staff iami arrives in Mexico with its sales leisure mission 10.000 $1.641|Event PRINT
September 0 essica Servin iami positioned itself as favorite destiny for Mexicans 7.500 $: ent DIGITAL
Vampyfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva alme d'Or .659 rip DIGITAL
[l ilo DF September 0 oraya Villanueva alme d'Or. .659 rip DIGITAL
[l ilo DF September 0 oraya Villanueva alme d'Or. .659 rip DIGITAL
{ ilo DF September 0 oraya Villanueva alme d'Or. .659 rip D AL
{ Vampvfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva tel - Palme d'Or .659 rip D AL
{ Vampvfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva I iltmore Hotel - Palme d'Or .659 rip D AL
{ ie-Vampyfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva I Hotel .659 rip D AL
{ ilo DF September 0 oraya Villanueva useum .659 rip D AL
{ ilo DF September 0 oraya Villanueva useum .659 rip D AL
{ ie-Vampvfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva useum .659 rip D AL
{ ilo DF September 0 oraya Villanueva iami Wynwoods .659 rip D AL
{ mpvfoodie - Estilo DF September 0 oraya Villanueva iami Frost Museum .659 rip D AL
{ Ren Soto - The Happenina September 0 enata Soto iami The Biltmore H 835 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gémez Miami The Biltmore Hotel 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gémez Miami The Biltmore Hotel 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gomez Miami The Biltmore Hotel - Palme d'Or 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gémez Miami The Biltmore H 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gomez Miami T 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gomez Miami T 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gomez Miami T 537.000 rip D AL
{ loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gomez Miami T 537.000 rip D AL
{l loda Capital - Gaby Gémez September 0 Gabriela Gémez loda Capital PAMM 537.000 rip D AL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami PAMM Museum 7,000 rip DIGITAL
{l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami City 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami PAMM Museum 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami PAMM Museum 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami PAMM Museum 7,000 rip DIGITAL
{l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami Cit 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami Frost Museum 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami PAMM Museum 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Gaby Gémez September 21, 20 Gabriela Gémez iami Frost Museum 7,000 rip DIGITAL
[l loda Capital - Memo Martinez September 19, 20 Guillermo Martinez iami The Biltmore Hotel - Palme d'Or 47,000 rip DIGITAL
loda Capital - Memo Martinez September 19, 20 Guillermo Martinez I he Biltmore Hotel - Palme d 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 19, 20 Guillermo Martinez he Biltmore Hotel 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 19, 20 Guillermo Martinez 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez iami EVEN Hotel 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez P. 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez 47,000 Tip DIGITAL
{l Moda Capi Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez 47,000 Tip DIGITAL
[IG Story - Moda Capital - Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez iami Frost Museum 47,000 rip DIGITAL
|IG Story - Moda Capital - Memo Martinez September 21, 20 Guillermo Martinez iami Frost Museum 47,000 Tip DIGITAL
Vidalturismo September 11, 20 Staff iami in Guadalajara: to the conquest of Mexican market 5,460 DIGITAL
Vidalturismo magazine September 201 Staff iami in Guadalajara: to the conquest of Mexican market 5,000 PRINT
Milenio September 25, 2019 Rogelio Loredo Best restaurants of Miami Spice that you should try 3,345,000 $378|Press release DIGITAL
Vanidades September 201 Mari Rodriguez Ichaso iami Spice 750,000 $10,937|Press release PRINT



http://www.invertour.com.mx/miami-llega-a-la-cdmx-con-su-mision-de-ventas-leisure/
https://intercomamericas.app.box.com/file/533547066578
http://neextt.com/miami-destino-favorito-mexicanos/
https://intercomamericas.app.box.com/file/527326964302
https://intercomamericas.app.box.com/file/527327206867
https://intercomamericas.app.box.com/file/527327381736
https://intercomamericas.app.box.com/file/527327847722
https://intercomamericas.app.box.com/file/527328413585
https://intercomamericas.app.box.com/file/527328568867
https://intercomamericas.app.box.com/file/527336462601
https://intercomamericas.app.box.com/file/532888129616
https://intercomamericas.app.box.com/file/532893556469
https://intercomamericas.app.box.com/file/532885384306
https://intercomamericas.app.box.com/file/532895786302
https://intercomamericas.app.box.com/file/532887281943
https://intercomamericas.app.box.com/folder/87753082765
https://intercomamericas.app.box.com/file/533614321368
https://intercomamericas.app.box.com/file/533608375786
https://intercomamericas.app.box.com/file/533608296542
https://intercomamericas.app.box.com/file/532871159000
https://intercomamericas.app.box.com/file/527325681312
https://intercomamericas.app.box.com/file/527333441989
https://intercomamericas.app.box.com/file/527333097276
https://intercomamericas.app.box.com/file/527333037118
https://intercomamericas.app.box.com/file/532872719395
https://intercomamericas.app.box.com/file/532887180674
https://intercomamericas.app.box.com/file/532888711271
https://intercomamericas.app.box.com/file/532889431248
https://intercomamericas.app.box.com/file/532882588763
https://intercomamericas.app.box.com/file/532893993892
https://intercomamericas.app.box.com/file/532886871728
https://intercomamericas.app.box.com/file/532860763460
https://intercomamericas.app.box.com/file/532883550742
https://intercomamericas.app.box.com/file/532893342663
https://intercomamericas.app.box.com/file/527338550015
https://intercomamericas.app.box.com/file/527338577262
https://intercomamericas.app.box.com/file/527330786676
https://intercomamericas.app.box.com/file/527329495607
https://intercomamericas.app.box.com/file/532872850031
https://intercomamericas.app.box.com/file/532896795173
https://intercomamericas.app.box.com/file/532896632369
https://intercomamericas.app.box.com/file/532885670871
https://intercomamericas.app.box.com/file/532897405734
https://intercomamericas.app.box.com/file/532897405734
https://vidalturismo.com/miami-en-guadalajara-a-la-conquista-del-mercado-mexicano/
https://intercomamericas.app.box.com/file/533017494479
https://www.milenio.com/estilo/gastronomia/miami-spice-mejores-restaurantes-puedes-visitar
https://intercomamericas.app.box.com/file/533029606810
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What to Do

Enjoy the water: A fun way to ditch your car and explore the city is by riding the Water Taxi Miami
(all-day passes from $30 per person), a catamaran with plenty of shade and hop-on, hop-off
service between six locations in downtown Miami, Brickell City Centre and Miami Beach. Along
the way, you'll pass mansions of the rich and famous on Star Island and Fisher Island. Once you
arrive at the Miami Beach Marina, catch the free trolley to Ocean Drive to explore all the art deco
highlights there.

For more of a sightseeing cruise of the area with entertaining commentary, Island Queen Cruises
and Tours ($28 per person) runs cruises — on Biscayne Bay and through Millionaire’s Row —
aboard an air-conditioned yacht with a breezy upper deck. Guides share the city’s history and
point out mansions of Miami icons such as Gloria Estefan and Julio Iglesias.

Miami’s busiest beach is the stretch of South Beach along Ocean Drive. The section roughly
between bth Street and 14th Street is home to some of the best preserved art deco hotel facades
from the 1930s and "40s, including the Colony, the Carlyle and the Breakwater (expensive to stay
at, free to admire). Overpriced tourist restaurants with gaudy cocktails dominate this part of town.
An exception is News Cafe, on the corner of 8th Street, which is open 24/7 and never disappoints
for strong coffee and great people-watching with your morning newspaper (of which there's a
worldly selection).

When you're ready for a swim, ditch the South Beach crowds and head to nearby Key Biscayne
and Bill Baggs Cape Florida State Park, where parking ($8 per vehicle for the day) is a fraction of
what it will run you in South Beach. The park has shaded picnic pavilions, beach wheelchairs and a
spectacular undeveloped stretch of sand with shallow waters for bathing. If you're up for some
exercise, climb the more than 100 steps to the top of the historic 1825 Cape Florida Lighthouse for
spectacular views of the coast.



Dance: Get some free salsa coaching every Thursday night at 9 at the famous Ball & Chain club, a
bar in Little Havana that's been drawing crowds since 1935. Roughly 30 people usually turn out as
in-house dance masters share their tricks for swaying your hips to the Latin beats. (For liquid
courage, the bar does a mean mojito.)

On Friday nights, you can head to the rooftop restaurant and bar called Bluewater at the
InterContinental Miami for a weekly salsa night (from 6 to 10 p.m.) with a more touristy slant that
draws dancers of all ages. In addition to a live salsa band and instructors to lend a hand, you can
enjoy sweeping Biscayne Bay views while you dance.









COPETEUR

Did you know there are things to do in Miami that don’t involve guzzling 32-ounce frozen mojitos and
accidentally developing a vicious sunburn? Despite its reputation as a hot spot for bachelorette parties and
spring-break trips (which, don’t get us wrong—it is), Miami is brimming with art deco architecture,
celebrity-chef restaurants, luxury and sustainable shopping, and plenty of modern art. Each of the city's
eight neighborhoods is essentially a microcosm of culture and interest. From uber-hip Wynwood to lavish
South Beach, quaint Coral Gables to the newly booming Design District, we've covered everything to do in

the world-acclaimed corners of Miami, plus a few only the locals know.



FAT + DRINK

KYU

From the guys behind global Japanese-fusion hot spot Zuma, KYU is officially Miami’s hottest restaurant.
You'd be hard-pressed to get a reservation less than a week out, because this spot is always teeming with
Wynwood hipsters and South Beach gastronomes alike. Robarta grilling is at the forefront of KYU'’s
Japanese-meets-Southern cuisine—rtake the wagyu beef brisket for example. Also, don’t miss out on small
plates like the crowd favorite pork-and-shiitake gyoza with smoked-truffle ponzu sauce or the steamed

softshell crab buns.

PUBBELLY

Asian tusion is decidedly Miami foodies’ favorite cuisine. If you can’t get in to KYU or Zuma, there’s a
chance you can snag a table at one of Pubbelly’s four Miami locations. Our favorite is Pubbelly Noodle Bar
in Sunset Harbor. Though it doesn’t boast quite the same hype as its sister restaurants, the atmosphere is
much more relaxed (hello, elbow room), and the food is possibly even better. Menu must-haves are the

short-rib-and-truffle dumplings, the bao con lechon, and the veal brain meuniere (no, seriously).

Formerly home to Coral Gables’ favorite Southern gastropub, Swine (RIP), the cozy hole in the wall is now
a bright, mid-century-inspired dining space that serves upscale, globally influenced fare. 1t’s worth the 15-
minute drive if you're staying in South Beach—you won't run into any clubgoers, and you might not even
need a reservation. Make sure to order the tasting menu, because the chef definitely knows what he’s

doing.



4510/SIX

Don't worry, that's not a math equation. 4510/SIX is your one-stop shop for Boy Smells and Eckhaus Latta,
Moon Juice, and Sies Marjan. Garnished with trendy houseplants and mid-century modern furniture,
4510/SIX is what a department store would look like if it was designed by your favorite decor intluencer.

Just a 10-minute drive north of Wynwood and the Design District, 4510/SIX is a must-visit for lovers of all

things quirky and luxurious (even if you're only window shopping).

SIMONETT SHOWROOM

If there’s one thing the world needs right now, it’s timelessly chic clothing brands with a commitment to
sustainability. Simonett Pereira’s eponymous label is just that. Located in Wynwood—the Williamsburg of
Miami—rthe Simonette showroom is the best spot in town for environmentally conscious, ethically made

designer pieces without the luxury price tag. Make sure to pick up one of their drool-worthy jumpsuits,

vegan leather dresses, or, if you dare, sheer pants.



DO

IcA

The Institute of Contemporary Art is the best place to see incredible pieces by artists you probably haven’t
heard of yet, and some that you definitely have but maybe have never seen in person. The ICA opened its
gorgeous art-deco-inspired space in December of 2017, and it’s been stealing the Perez Art Museum’s
thunder ever since. We'd definitely recommend the ICA if Picasso is the only artist you can name—not

only will the galleries introduce you to a plethora of new painters, sculpturists, and creators, but also, they
have a few Picassos, too.
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Neue Hotels in der Sonnenmetropole Miami

von Urs Huebscher









Uber Greater Miami Convention & Visitors Bureau

Das Greater Miami Convention & Visitors Bureau (GMCVB) ist eine anerkannte,
gemeinniitzige Sales- und Marketing-Organisation mit dem Ziel, den Groltraum
Miami fur Urlauber, Geschaftsleute und Kongresse attraktiv zu machen. Weitere
Infos und Broschiiren finden Interessierte auf der

Website www.MiamiandBeaches.de sowie auf den Social Media

Kanilen Facebook.com/VisitMiamiDE, und Instagram.com/VisitMiamiDE.
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Es ist wie mit einem Cocktail, von dem Freunde erzdhlen. Pfirsich,
Melone, Champagner und ein dicker Schuss Wodka oder so, schdin
bunt, schon kalt, und jede Minute ist dein Freund. Oder deine
Freundin. Du in Badehose oder Bikini und deine Gedanken in Flip-
Flops, man kann doch in Hawaiihemden auch wohnen, oder? Okay,
das waren jetzt schon zwei Gliser, und ein drittes geht auch noch,
aber dann besser weiterfahren, bevor einem schwindelig wird,
erholen und vielleicht noch mal zuriickkehren. So dhnlich ist das

hier, in Miami Beach.

Sieht schon von Weitem aus wie ein Versprechen: endloser weifer
Sandstrand, nicht nach der Uhr leben, sondern mit Sonnenauf- und
Sonnenuntergang; an einem Ort sein, an dem die Menschen Posen
zum Lebensinhalt gemacht haben. Das ist groBartig hemmungslos.
Nirgendwo sind die Neon-Bikinis und Neon-Badehosen greller als
hier; nirgendwo réhren tiirkisfarbene Ferraris und Lamborghinis so
frohlich, nirgendwo ist Silikon so normal, sind Mannermuskeln
gedlter. Klingt furchtbar? Nein, Miami Beach ist ein grofes
offentliches Schauleben und -laufen von Darstellern, man selbst der
Zuschauer.

Wer Miami Beach nicht kennt, kennt Florida
nicht. Man muss hier nicht zwei Wochen sein,
der Strand ist zwar immer schon, aber er wird
mit der Zeit nicht interessanter. Besser ist es,
hier anzufangen, gleich eine volle Ladung
Florida, und dann weiterfahren auf die sehr
lange StraBe der Keys-Inseln, um sich am Ende
in Key West, einmal wie der frithere Bewohner
Ernest Hemingway zu fiihlen und um dort den
Sonnenuntergang zu betrachten. Oder in die
Siimpfe, die Everglades, um Krokodile zu besichtigen. Oder einmal
durch den Landfinger Floridas auf die andere Seite — Fort Myers
und Sanibel Island.






Die wesentliche Ader der Stadt heilit Collins Avenue, die sich durch
ganz Miami Beach zieht und an der die meisten Hotels am Strand
stehen. Von Fiinfsterne-Superluxus bis zu Zweisterne-Normalitit
mit Poolwanne ist alles dabei. Je ndher am Zentrum, umso teurer.
Wobei es sich leicht bewegen ldsst in Miami Beach; Busse fahren
oft, Trolleys, also Kleinbusse, sind sogar gratis, der Fahrdienst Uber
ist allgegenwirtig, Rdder kann man an Stationen mieten. Wer hier
ein paar Tage bleiben will, braucht keinen Leihwagen, der zudem
pro Nacht oft 25 Dollar Hotelparkplatzgebiihr kostet.

Und nun? Einfach hier sein. Sich treiben lassen, schauen, gucken,
staunen. Zuverldssige Temperatur: meistens um die 25 Grad.
Allerdings mag es im Spéitsommer auch mal regnen, es kann dann
auch einer der beriichtigten Hurrikans durchtoben. Also, vor

Reisebeginn immer nach der Sturmsaison fragen.

Joggingstrecke und Laufsteg

Wo nun anfangen? Am besten mit dem Miami Beach Boardwalk,
einem breiten HolzfuBweg am Strand. Er beginnt im Norden am
Indian Beach Park und endet gut sechs Kilometer siidlich, auf der
einen Seite das Meer, auf der anderen die Stadt. Joggingstrecke,
Laufsteg, Startbahn, was auch immer — von morgens friih bis in die
Nacht ist der Boardwalk der ruhigste Ort, um die Hektik links
liegen zu lassen. Von hier kann man dann immer wieder in die

Stadt einbiegen, gucken, erleben, staunen — und wieder zuriick.

Erster Abstecher von Norden kommend ist die Lincoln Road, eine
bunte, laute, volle Fufiginger-Einkaufsstrafe mit Restaurants,
Boutiquen und Miami Vibe. Sollte man gesehen haben, wenn man
hier ist. Aber auch, Achtung, mit kernigen Preisen in den Lokalen.
Wie iiberall in Miami Beach findet man mit ein wenig Geduld in
den NebenstraBen oder am westlichen Ende der Lincoln kleinere

und bessere Restaurants und Bars, die giinstiger sind.






Doch Prominenz und Kunst gehen in Miami
Beach auch anders — ruhiger, erdiger,
interessanter, etwa auf der North Bay Road. Sie
liegt etwas entfernter, aber ist mit gemieteten
Fahrridern gut zu erreichen: eine ruhige, lange
StraBe am Wasser, an das man nicht gelangt,
weil dort sehr viele Villen stehen. Aber mit
Gliick spaziert einem Phil Collins iiber den
Weg, oder Barry Gibb fihrt zum Einkaufen.
Ricky Martin wohnte auch mal da, und die
Beatles lieBen sich hier fotografieren. Die
Gegend um die North Bay Road ist wirklich die gelassenste Star-
Meile der Welt, und Barry Gibb erzihlte einmal, dass er hier schon
morgens im Bett seine Stimme auf die Falsett-Bee-Gees-Héohe
bringe, wenn er einen Auftritt habe.

Wechsel der Welten

So, und wenn man schon auf dem Weg ist, lohnt sich die Fahrt iiber

den Julia Tuttle Causeway, eine der Briicken, die Miami mit Miami
Beach verbindet, um nach Wynwood in Miami zu fahren. Wynwood
ist das Viertel gleich am Ufer. Friiher war es eine Fabrikgegend, die
dann aber lange verwaist war, bis die Kunstszene den "Industrial
Chic" entdeckte und viele Galerien, Cafés und Geschifte einzogen.

Das ist dann wirklich ein Kulissenwechsel der besonderen Art.



Auf einmal riecht die Luft nach Berlin oder New York, auf einmal
keine Neon-Bikinis und keine Kérperprotzer mehr, sondern ein
beinahe européiisches Miami — mit grofen Galerien, StraBenkunst
und Espresso bei "Zak The Baker", einer der besten Béckereien vor

Ort. Etwa 15 Minuten vom Strand entfernt, ein anderer Planet.

Und wieder zuriick {iber die Briicke. Der Zauber aus Miami und
Miami Beach besteht aus diesem Wechsel der Welten. Man lernt
schnell, sich darin zurechtzufinden. Denn die Kulisse der Darsteller
in Miami Beach ist bald durchschaut und macht den Blick frei fiir
die Fugen, Ecken und abseitigen Winkel, wo das Leben wahrer ist.

Man muss ein wenig in die Stadt einsickern, dann entdeckt man
irgendwann auch Haulover Park im Norden, mit einem gepflegten
Strand, wo es sogar einen abgetrennten FKK-Bereich gibt. Oder
man léduft an der Bodega Taqueria y Tequila vorbei, einem der

besten mexikanischen Imbisse, mit einer Bar nebenan.

Hier wird das Darstellen weniger und das Dasein mehr und Miami
Beach wie zu einer bunten Quelle in der Nacht. Wer das mag,
versteht irgendwann Will Smith, der in seinem Hit "Miami" sang:
"Ich kam nur fiir zwei Tage zum Spielen. Aber jedes Mal, wenn ich
komme, bleibe ich."
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Vom Handelsplatz fur Biberpelze zur Hauptstadt der
Welt: Die Geschichte New Yorks dauert noch keine
400 Jahre, und dennoch hat die Stadt an der Ostkis-
te Amerikas schon mehr erlebt als die meisten an-
deren Metropolen dieser Welt. Boom-Phasen, Glanz
und Gloria, aber auch Unruhen, soziale Kalte und
Terror. Mythos oder Moloch?

Die Millionenstadt zwischen Hudson und East River
ist beides.

Miami ist nicht die groBte Stadt Floridas, aber
wahrscheinlich die Bekannteste. Miami wird aufgrund
okonomischer und kultureller Einflisse oft als Welt-
stadt des US-amerikanischen Siidens oder als inoffi-
zielle Hauptstadt Lateinamerikas beschrieben.

Der Augenoptiker 10-2019









Miami Avenue ist einen Besuch wert. Am North Bis-
cayne Boulevard liegt eines der faszinierendsten
Bauwerke der Stadt: Der Freedom Tower. Als ehe-
maliges Immigrationszentrum fiir die zahlreichen
Flichtlinge aus Kuba bekam der Tower seinen Na-
men, denn hier glaubten die Kubaner, endgiltig in
der Freiheit angekommen zu sein. Dass Miami ein
Zufluchtsort fur Flichtlinge aus Kuba war und ist,
merkt man vor allem auch im Stadtviertel Little Ha-
vana, der nach der kubanischen Metropole Havanna
benannt wurde. Mit schoner Art-Deco-Architektur
kann der Ocean Drive begeistern und er ladt am Tag
zum flanieren ein. In der Nacht verwandelt sich der
Strip zum Amusierviertel. Dies und vieles mehr wer-
den Sie heute entdecken. Der Nachmittag steht zur
freien Verfiigung.

Ubernachtung und Friihstiick im Hotel Hilton Gar-
den Inn *** oder dhnlich









gourmet-report.de
September 30, 2019
Circ: 7,669



Florida Sun
September, 2019

Circ: 30,000

ELORIDASUN



























United
Kingdom




Sundowner AW
12 September 2019













Telegraph.co.uk
13 September 2019




By Chris Moss, DESTINATION EXPERT
Follow .
13 SEPTEMBER 2019 « 11:16AM

he band were playing a Cuban Son with gusto. The perfume of

a puro cigar wafted over. I no longer partake, but would have

loved one to make my rum even smokier. This was Ball &
Chain, on Calle Ocho, Miami’s best-known, most “curated” Latin
American street. But I wasn't feeling cynical and I liked the fact the
décor - dating from 2014 - looked very Twenties. The place was
kicking with locals and a few were starting to dance. Even through the
booze, it felt more authentic than Havana's Floridita, say, where
ordinary Cubans would faint at the prices.

For years I'd been wanting to go to Miami and see how Latino it really
is. Laid over many times at the airport en route to the other America, I'd
clocked the flights to Bogota, Lima, Tegucigalpa, to Georgetown in
Guyana and to Belize City. I'd heard Spanish from the announcements,
chatting workers and aircrews. Yet Miami remained a mystery to me.
For many British tourists, the city is all about the beaches, its function
as the gateway to the Florida Keys and Hemingway’s house, or stopping
en route to Disney or a cruise. Even Trump prefers Mar-a-Lago, outside
the melting pot of the city, to think about his border wall and Big Bad
Latinos.

Were they all missing something?









Dr Paul George, resident historian at the excellent HistoryMiami
Museum (a Smithsonian outpost) Downtown, does guided walks and
boat rides to peel back the layers of history. Founded in 1896, Miami is a
young city and has grown from 300 people to almost half a million -
the metro area is home to more than six million. Few cities have this
extreme, exponential micro-history and Dr George connected up the
short chapters deftly as he led me through the exhibits of ancient
bones, dugout canoes, Spanish ingots from sunken ships, sea sponges
once a massive industry here - and the 20th century boomtown, of
flappers, prohibition violations and the watershed that was the Cuban
revolution.

“This 1s a place for starting over. People come escaping the cold
weather, dictatorship and economic problems. Miami is a never-never
land, kind of nebulous.” He has a hard time getting Floridians to take an
interest in their past - even today some 63 per cent of Miami residents
are foreignborn: “History is not really their main concern.” Tourism,
aviation, real estate: these are the forces that built Miami. “People from
other cities think we have a swagger, that we're flamboyant, and party-
oriented,” said Dr George. “It’s true, we're flashy.” A proud resident of
Little Havana, he sees immigration as a positive. “We’ve come back to
our Spanish heritage since the Sixties, gone full circle”












Every January and February, the island resort fills with urbanites from
the south, although they have their own beaches. Miami is safer, the sea
is warmer and calmer, the prices usually better, always more
predictable. This repeats in July and August when the austral winter
sends sun-seekers north. In 2017, 630,000 Colombians holidayed in
Miami out of more than two million Latin American visitors. The
knock-on effects are considerable, from beach homes and Latino-
owned hotels to major projects like Faena District, a major outreach by
Argentine designer-turned-developer, Alan Faena. The flashy space has
hosted shows by rising Latin American artists including Juan Gatti,
Almudena Lobera and Consuelo Castaneda. The Pérez Art Museum
Miami (Pamm) - named after billionaire benefactor Jorge Pérez, born in
Argentina to Cuban parents of Spanish origin - proudly declares itself
to be at the “crossroads of the Americas” When I visited, there were
shows by Bogotibased painter Beatriz Gonzalez, Peruvian installation
artist and Saatchi fave José Carlos Martinat and Portuguese video artist
Pedro Neves Marques (about genetically-modified mosquitos in Sio
Paulo).

It was art that provided the most engaging portal into Latin American
Miami for me. Israel Moleiro, owner of Little Havana's Latin Art Core,
one of the city’s most respected galleries, walked me through his
valuable modern and contemporary works, which shimmered with the
colour, creativity, individuality and sociopolitical angst we associate
with south of the Rio Grande. “Anyone who has any money in Latin
America has property in Miami. It’s the only US city where Spanish
really is spoken as a first language; in LA that’s not the case. Miami
brings in knowledge, capital, culture - and it’s the region’s major art
city, with Art Basel and the best market for selling work.” He went
further, unprompted: “Miami is the capital of Latin America”






How to get there

Aer Lingus, which operates a three-times weekly service via Dublin
from 16 UK airports including London Heathrow, London Gatwick,
Manchester, Birmingham, Bristol, Edinburgh and Glasgow. Passengers
pre-clear US immigration before boarding, which avoids queues on
arrival in the US. Fares start from £239 each way including taxes and
charges (aerlingus.com).

Where to stay

Life House Little Havana (528 SW 9th Avenue) is a hip-looking, heritage
respecting 33-room boutique property a few blocks from Calle Ocho.
You can hear cocks crowing at dawn in the old barrio. Doubles from
£97.

Sense Beach House (400 Ocean Drive) is a stylish small hotel in the
smart, serene southern section of Ocean Drive, a five-minute walk from
the beach and 20 minutes from the shopping area. In-house restaurant
Local House serves great Italian food and cocktails. Doubles from £195.




Where to eat

Estefan Kitchen (140 NE 39 Street, Suite 133; estefankitchen.com). A
great venue for a party-style meal of Cuban tapas.

Chotto Matte (1664 Lenox Avenue; chottomatte.com) does excellent
sushi and colourful nikkei (Peruvian Japanese fusion) food in a big,
bright fauxcantina setting.

La Placita (6789 Biscayne Blvd; foodcommagroup.com) is reputedly the
city’s first seriously good Puerto Rican restaurant. A massive
flagdraped exterior and a friendly vibe perfect for sharing a big pork
stew and grilled bites.

Bakan (2801 NW 2nd Ave; bakanwynwood.com) offers up some of the
best Mexican food in Miami. The aguachile (a ceviche laced with
Serrano chillies) and smoky cochinita pibil (pork) mini tacos are worth

trying.

Sample several cuisines with South Beach culinary tours
(miamiculinarytours.com).

More info

miamiandbeaches.com
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18 reasons why you need to visit Miami

Planning a Caribbean cruise and stay holiday? These photos will make vou want to start in Miami



Luring visitors who have seen it in films or always dreamed of relaxing
on the powder-soft beaches with their fun, colourful lifeguard towers,
you'll find so many things to do in Miami — whether you're a beach lover,

art enthusiast or shopaholic.

To inspire you to make the American city your next stop (December
temperatures reach a balmy 24°C, in case you're looking for the best
time to cruise Caribbean waters and explore Miami at the same time!),
we've rounded up 18 reasons why you need to visit the hotspot. And for
a cheap Caribbean cruise with three days to explore the city, check out

this terrific deal.

From shopping on the 'Fifth Avenue of the South' to sampling Cuban
food in Little Havana and drooling over the huge mansions of Coconut

Grove, here's why you'll fall in love with Miami.
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«3e ti annoi 2 New York & sclo colpa tuax. La frase, di Myma Loy, bellissima della
Heollywood che fu, d2 un senso compiuto al pizcers di velare verse la Grande Mela.
Soprattutto nel periodo migliore, tra ottimi szaldi e gicicsa atmosfera nailizia, quande ci
saremo noi. E ne sanne qualcosa le centinaia di letton che sono venuti con noi negli ultimi
dizct anmi, melt dei quali s1 sono gid riprenotatl per questo viaggio dal 4 al 9 dicembre.

Andiamo a New York per fare shopping e a comprare i nostri regal di Natale. Un veloce,
interessante & divertente tour nellz Grande Mels guando Iz cittz & gia completamente
addobbata per il Natale. Ovungue grattzcieli che, con giochi di luci riproducono alben e
decorazioni: luci & luminarie, tombini che fumane come nei film, giganteschi alberi natzlizi
sparsi per wita |z citi2. In questo penodo | negoz hanne appena nzizto 1 saldi & nagh outlet
51 possono acquistare addobbi e regali a prezzl estremamenta interessanti, nonos@nte il
dellzro in questi anni si siz apprezzato sull Eure. Le mattine saranno dedicate allz cultura
con vistte guidate della citta: da Central Park a2 Ground Zere; dal Palazze delle Naziom unite
alle canedrali di 5t. John e di 5t Parick: dal Greenwich Village 2 Sohe; Harem, Linle Italy;
China Town: dal Lincon al Rockefeller Center, dalla 5th Avenue al ponte di Brooklyn, ma
anche Queens, Bronx & Brocklyn, tre distrett che valgono davvero una visita. Sono previste
anche lz escursioni a Ellis Island e alla Statua della Libenz e |z cena di gala in banello.
Owwizamente sempre accompagnati da guide esperte & molto interessanti, gia tutte
collaudate da nei & da voi negli 2nmi precedent. Velendo sar@ anche possibile assistere 2
una messa Gospel in una chiesa di Harlem.

L'atmasfera che respireremo in questi giomi a New York sara gid nailizia & festosa.
Grattzciel illuminati a festa, addobbi ovungue, Babbi Natale per l= strade & i negozi gid con i
saldi. Girare la citta & molio facile anche dz soli: come potrate venficare di perscna. anche
grazie alla pizntina di New York che il Giornale vi fard rovare in albergo. Manhatzn & tuto
un reticolo di parzllele & trasversali numerate difficilissimo perdersi e ancora pit difficile non
ritrovarsi consultandeo |2 cartina o chiedende 2 un passantz. In ogni case bastz prendere un
tzxi (a Mew York 51 fermano per |z strada alzando la mano e costane davvero pochissima)
per farsi portare in alberge o in qualsiasi luego. Importante lasciare sempre qualkcha
spicciolo di mancia ai texist abituat 3 tale prassi e molto litigiosi 52 non |z neevono.

Infine, nei momenti libari, oltre allo shopping si petranno visitare musai & pinacoteche, ma
anche girare per le sempre divertenti strade della citta, ncche di cuniosita di ogni genere: dai
grattacieli alle villette; dai negozi di alimentan 2 quelli di antiquariato; dai giccaton di scacchi
in strada ai venditen di hot dog. Incontrl 3 sorpresa con Important] e interassanti persenaggi
e serate di convivialita tra il «Popolo dei lettori de il Giornales. Accompagnazti nel viaggio da
firme prestigiose tra cui Eleonora Barbier, giornalista della redazione cultura del vostro
guotdiano. 51 partira da Milano & Roma con veli di inea diretti. pernottande in confortevoh
alberghi 4 stelle, al prezzo speciale riservate di 2 050 eurc a persona per chi sceglie Iz
formulz senza cens & colazioni & di 2.590 eurc per chi opta per il pacchetto completo. Mew
York con estensione 2 Miami 3.690 euro e nentrein laliz il 13 dicembre

Per chi ci seguird anche a Miami non mancheranno pizceveli sorprese. Dltre ai gin guidat
nei diversi quartien della cittd & agli incontri, ci sara tanto tempo libero per lo shopping, per le
visite & ancha par qualche ora di relax 2l mare o di passeggmte sulla famesa Ocean Diive
con i suoi negozi alla meda e gli innumereveli nistorant e locali, in poche parcle il centro
dellz emovidax di Miami, dove tra le altre cose & situato anche il nostro albergo. Visiterema
anche il Parco Nazienale delle Everglades a borde delle carattenistiche & divertent air-boat.
Ci sara infine, per chi lo desiderza, anche la possibilita di effettuare un'interessante
escursione a Cape Canaveral.


http://www.ilgiornale.it/news/luci-new-york-shopping-natale-i-saldi-1756539.html

Publication: modalitademode.com

Circulation: 12,800

Date: 23/09/2019

Title: Where to eat in Miami: fusion experiences and cultural mixtures

Ads Value: S 200

Coverage: 1 page

URL: https://www.modalitademode.com/bombetta-in-valigia/dove-mangiare-a-miami/



https://www.modalitademode.com/bombetta-in-valigia/dove-mangiare-a-miami/

Publication: voicesearch.travel

Circulation: 15,480

Date: 23/09/2019

Title: Once upon a Kitchen in Miami Beach, 4 starred giants compared

Ads Value: S 180

Coverage: 1 page

URL: https://voicesearch.travel/enogastronomia/once-upon-a-kitchen-a-miami-beach-4-giganti-stellati-a-

confronto/

voicesearch.travel


https://voicesearch.travel/enogastronomia/once-upon-a-kitchen-a-miami-beach-4-giganti-stellati-a-confronto/

Publication: requadro.com

Circulation: 22,142
Date: 26/09/2019

Title: Miami Beach: towards a greener urban planning

Ads Value: $ 290
Coverage: 1 page

URL: http://www.requadro.com/miami-beach-verso-pianificazione-urbana-piu-verde

Un vicolo particolarmente importante come il Lincoln Road North, dovrebbe diventare nn’espansione
del Soundscape Park zrazie a una abbondante pianilicadione. Le idee per i vicoli residenziali e di
collezamento includono pannelli solari. miero-Gllorie urbane, foriere ¢ panchine,

Un vieolo di Miami Beach vieino il Betsy Holel & stato adibito s destinazione esperienziale con opere

d'arte conoscinlo ora come The Orb. Secondo il rapporto, un piano coerente a livello citladino per uno
sviluppo analozo di tulli i vicoli polrebbe consentire a Miami Beach di essere riconosciula in butlo il

mondo per il suo uso creative degli spaxi pubblici e diventare modello e leader per iniiative resilienti.

La proposta & stala presentata dal KoDA (Kean Oflice [or Design + Archileclure), con sede a Miami
Beach. 1l preside del KoDA & professore alla University ol Miami School ol Archilecture e rignardo

Tinixiativa la citty potrebbe collaborare con la stessa universiti. 1] progelio & slalo messo a punto per

essere invialo al comilato per lo sviluppo e Fuso del territorio dalla Commissione questa sellimanz.
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L’HOTEL DONT TOUT LE MONDE PARLE

FAENA HOTEL MIAMI BEACH: THE HOTEL EVERYONE'’S TALKING ABOUT

TEXTE / TEXT: DIANE STEHLE

Construit face a ’'océan a Miami Beach en Floride, le Faena
Hotel Miami Beach est le point d’orgue du Faena District,
entre la 32¢ et la 36° Rue. Inauguré fin 2015 sur le site de
I’ancien hotel Saxony, il se dresse majestueusement sur
quatorze étages. Y séjourner est la promesse d’un monde
mariant soleil, chic et glamour.

Le Faena fait partie d’un projet titanesque, le Faena District,
un quartier prénant l'art de vivre et les arts imaginé par
I'homme d’affaires Alan Faena. Construit sur les vestiges
de I'hétel Saxony béati en 1947 par George Sax, cet
établissement est a la fois une invention et une réinvention.
Alors gque I'hétel Saxony accueillait durant les années 50 et
60 toutes les icones hollywoodiennes (Frank Sinatra,
Marilyn Monroe et Dean Martin), le Faena perpétue cette
réputation légendaire grace a une conception audacieuse.

Faisant appel au réalisateur et producteur Baz Luhrmann
ainsi qu’a la décoratrice Catherine Martin, maintes fois
récompensée aux Oscars pour ses costumes de films,
Alan Faena a en effet élaboré un langage visuel astucieux
évoquant le chic extravagant des années 50. Les vastes
chambres et suites arborent ainsi un style Art déco, tandis
que leurs salles de bains munies de sols en marbre de

Carrare affichent un raffinement incomparable.

Overlooking the ocean between 327 and 36™ Street,
Faena Hotel Miami Beach is the crown jewel of the Faena
District. The majestic 14-storey building opened its doors
in late 2015 on the site of the former Saxony Hotel in Miami
Beach, Florida. It offers a world of sun, sophistication
and glamour.

The Faena is part of an ambitious project, the Faena
District, a lifestyle and arts district that is the brainchild
of businessman Alan Faena. Erected on the original site of
the Saxony Hotel, built in 1947 by George Sax, this building
blends invention and reinvention. All the Hollywood icons
of the 50s and 60s (Frank Sinatra, Marilyn Monroe and
Dean Martin) stayed at the Saxony and the Faena’s bold
design keeps this legendary reputation alive.

Working with director and producer Baz Luhrmann and
Oscar-winning production and costume designer Catherine
Martin, Alan Faena developed an artful visual language
evoking the extravagant sophistication of the 50s. The
vast Art Deco rooms and suites, including bathrooms with
Carrera marble floors, are the height of refinement.
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UNE ODE AUX PLAISIRS DE VIVRE

Opulence, dorure, décoration d’inspiration latine...
I’établissement incarne un certain art de vivre, tout en
reflétant le luxe et le mélange des cultures : sile spa rappelle
les médecines douces d’Amérique du Sud, le restaurant
El Fuego du Chef Francis Mallmann incarne quant a lui
une vision contemporaine de la cuisine argentine. Mais le
voyage ne s’arréte pas la. Le deuxiéme restaurant de I'hétel,
le Pao, est une véritable ode a la gastronomie asiatique. Le
Chef Paul Qui concocte comme personne des plats a base

de riz originaux, ainsi que de la viande et du poisson frais.

UN EMPLACEMENT IDEAL

Situé en bord de mer, le Faena Hotel Miami Beach se trouve
a moins de 2 km du centre de conventions de Miami Beach
et a 3 km du parcours de golf municipal de Bayshore. En
voiture, vous rejoindrez les boutiques haut de gamme du
centre commercial Lincoln Road en 8 minutes et le quartier

Art déco en 9 minutes.

www.faena.com

AN ODE TO LIFE’S PLEASURES

Opulence, golden trim, and Latin-inspired decor—the
building embodies a certain lifestyle, while reflecting
luxury and a cultural fusion: the spa brings South America’s
alternative medicines to mind, and Chef Francis Mallmann’s
El Fuego restaurant is a modern take on Argentine cuisine.
But the journey doesn’t end there. The hotel’s second
restaurant, Pao, is a true ode to Asian fine dining. Chef Paul
Qui creates original rice, meat and fresh fish dishes like

no one else.

AN IDEAL LOCATION

Located on the waterfront, Faena Hotel Miami Beach is
less than two kilometres from the Miami Beach Convention
Center and three kilometres from the Bayshore municipal
golf course. Guests are just an eight-minute drive from
Lincoln Road Mall’s high-end boutiques of and a nine-

minute drive from the Art Deco district.

www.faena.com

EN BREF
58 chambres (a partir de 500 $ US)
111 suites
Deux excellents restaurants
Piscine majestueuse avec bar
Spa avec soins complets
Salle de conditionnement physique
Centre d’affaires
Parasols de plage
Bagagiste, voiturier

OVERVIEW
58 rooms (from $500 US)
111 suites
Two excellent restaurants
Majestic pool with bar
Full-service spa
Fitness room
Business centre
Beach umbrellas
Butler, valet
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L'hotel dont tout le monde parle

Construit face a I'océan a Miami
Beach en Floride, le Faena Hotel
Miami Beach est le point d’orgue
du Faena District, entre la 32¢ et la
36¢ Rue. Inauguré fin 2015 sur le
site de I'ancien hotel Saxony, il se
dresse majestueusement sur
quatorze étages. Y séjourner est la
promesse d’'un monde mariant
soleil, chic et glamour.

Le Faena fait partie d'un projet

titanesque, le Faena District, un

quartier pronant l'art de vivre et les

arts imaginé par 'homme d'affaires

Alan Faena. Construit sur les vestiges de I'n6tel Saxony bati en 1947 par George Sax, cet
établissement est a la fois une invention et une réinvention. Alors que I'hotel Saxony
accueillait durant les années 50 et 60 toutes les icdnes hollywoodiennes (Frank Sinatra,
Marilyn Monroe et Dean Martin), le Faena perpétue cette réputation légendaire grace a
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une conception audacieuse.

Faisant appel au réalisateur et producteur Baz Luhrmann ainsi qu'a la décoratrice
Catherine Martin, maintes fois récompensée aux Oscars pour ses costumes de films,
Alan Faena a en effet élaboré un langage visuel astucieux évoquant le chic extravagant
des années 50. Les vastes chambres et suites arborent ainsi un style Art déco, tandis que
leurs salles de bains munies de sols en marbre de Carrare affichent un raffinement
incomparable.

Une ode aux plaisirs de vivre

Opulence, dorure, décoration d'inspiration latine... 'établissement incarne un certain art
de vivre, tout en reflétant le luxe et le mélange des cultures : si le spa rappelle les
médecines douces d’Amérique du Sud, le restaurant El Fuego du Chef Francis Mallmann
incarne quant a lui une vision contemporaine de la cuisine argentine. Mais le voyage ne
s'arréte pas la. Le deuxieme restaurant de I'hétel, le Pao, est une véritable ode a la
gastronomie asiatique. Le Chef Paul Qui concocte comme personne des plats a base de
riz originaux, ainsi que de la viande et du poisson frais.

Un emplacement idéal

Situé en bord de mer, le Faena Hotel Miami Beach se trouve a moins de 2 km du centre
de conventions de Miami Beach et a 3 km du parcours de golf municipal de Bayshore. En
voiture, vous rejoindrez les boutiques haut de gamme du centre commercial Lincoln
Road en 8 minutes et le quartier Art déco en 9 minutes.

www.faena.com
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En bref

e 58 chambres (a partir de 500 $ US)
e 111 suites

e Deux excellents restaurants

e Piscine majestueuse avec bar

e Spa avec soins complets

e Salle de conditionnement physique
e Centre d'affaires

e Parasols de plage

e Bagagiste, voiturier
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Texte : Diane Stehle
Photos : © Todd Eberle - © Nik Koenig - © Faena Hotel Miami Beach
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Anh August 24,
2019

Oyé oyé, c'est avec une excellente humeur que je démarre ce carnet de voyage sur Miami
Beach !! Je suis en bonne humeur car contrairement au Canada, je ne dois plus aller chez
le dentiste, et quand on est dans un lieu de vacances, soleil, relax, fiesta comme
Miami Beach, avec ce soleil de plomb et ce ciel bleu, il est impossible de déprimer.

Alors, Miami est une ville suffisamment grande pour qu’on ne puisse pas tout faire a
pied. Il y a deux parties Miami continentale et Miami Beach qui est une ville insulaire,
reliée a Miami continentale via des ponts. Donc, c'est en logeant a Miami Beach qu’on
a un meilleur acceés a la plage.
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Et méme Miami Beach est tellement long qu'il faut savoir ou loger. En 2015, JB était au
Nord de Miami Beach. Et cette fois-ci, nous restons un mois au Sud : South Beach,
extrémement connu, grace a la présence des mannequins et célébrités. Son architecture
style Art déco se voit notamment sur 'Ocean Drive - un autre nom bien connu dont
vous avez certainement entendu parler. Avec son lot de clubs, bars, et restos attrape-
touristes.

Ocean Drive

Voici la fameuse Ocean Drive, avec les restaurants, bars d'un c6té et les palmiers de
I'autre (Lummus Park). Il y a toujours toujours des bouchons ici, si bien que parfois la
police bloque les rues perpendiculaires et ne laissent plus personne tourner vers Ocean
Drive. En tout cas, ici, C'est le défilé des voitures les plus bling bling, chéres, les
décapotables, les voitures de sport... On dirait qu'on est dans I'émission « Pimp my

Ride », avec des voitures transformées en sono - tellement le son est fort (mais tres bon).

Avec les feux rouge de 60 secondes, parfois on a I'impression d’entendre une chanson
entiere avant de pouvoir traverser la route
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La plage

Nous sommes a c6té de Lummus Park. Une petite route protégée par les palmiers est
réservée aux vélos, trottinettes et rollers... s'en suivent 10 metres de sable pour les
joueurs de beach volley. Et seulement apres les plantes vertes (au loin) qu'on acces enfin
a la belle plage, au sable blanc et fin, qui s'étend sur des kilomeétres.
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On ne peut pas voir de coucher de soleil de ce c6té, mais plutot le lever de soleil. Mais
quand il y a de beaux nuages comme ¢a, le coucher de soleil est trés trés beau aussi.
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On voit, comme dans les films, les petites maisons réservées aux lifeguards, et des
transats + parasols a louer.
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On dirait un paysage de réve... mais il y a beaucoup d’algues dans I'eau. L'eau est
chaude, propre et transparente etc. mais je n'aime pas me baigner entourée d'algues.
Nous ne sommes clairement pas aux Bahamas. Méme en allant au loin, bof bof. Cette
partie de plage est un peu plus profonde que dans le Nord.
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Le soleil tape tellement fort ici (indice UV 10, cad tres élevé) donc la plupart des gens
viennent avec leur parasol. Tres peu (uniquement des touristes peut-étre) choisissent de
cramer sans parasol et regrettent plus tard. D'ou la multitude de gels d'aloe-vera
(soulagement contre les brilures) vendus dans les supermarchés et a la pharmacie.
Méme marcher sur le sable les pieds nus releve de I'exploit. Notez qu'il y a pas de palmier
sur la plage méme, donc pensez a prendre un peu de cash pour louer votre parasol (je
crois que c'est dans les 20% la journée).

Notre nouvelle activité : le drone
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a gauche la manette de contrdle, a droite le dréne

Je ne sais pas pourquoi cette idée nous est venue a l'esprit. On s'est dit qu'on allait visiter
plein d’endroits exceptionnels, qui méritent d'étre filmés par un dréne. Et nous voila avec
un drone premier prix (159€) (lien amazon), avec une bonne autonomie (15 minutes) et
trés simple a utiliser (surtout pour moi qui n'aime pas du tout les choses compliquées).

Voici le résultat :

https://youtu.be/qodBrh71mkA

Certes, vous avez I'habitude de voir les images filmées par des drénes de qualité (avec
images en haute définition et stabilisateur), donc en voyant notre vidéo, vous vous dites

sdrement qu’'on s'est plantés quelque part. C'est la triste réalité des expectations/reality 0
a

Pour avoir les belles images que vous avez I'habitude de voir, il aurait fallu dépenser
1000$% ou plus. Donc nous sommes plutdt contents des images données par le nétre.
Surtout que c'est une activité ludique. Nous ne souhaitons pas investir plus, car il y a des
pays/endroits ou le drone est interdit, ou gardé a la frontiére... on préfére avoir quelque
chose de cheap, pour ne pas pleurer si jamais le ndtre est confisqué.

Le dréne donne des images en direct sur le téléphone, mais on doit utiliser la manette
pour le contréler. Le tout est tres Iéger mais en termes de taille, ¢ca prend pas mal de
place, surtout que les hélices ne sont pas rétractables, donc pour protéger le dréne, c'est
avec une assez grosse boite que nous voyageons pour le moment.
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Five Guys

A la 15éme rue se trouve le fast food Five Guys, un attrape-touriste qu'il faut absolument
tester car c'est typiquement américain. On choisit une base (cheese burger, burger tout
court) et tout le reste est a la carte (inclus dans le prix), vous devez préciser si vous

voulez de la salade, des tomates, des cornichons, ...

Malheureusement, ¢a colte une blinde (30$ pour tout ¢a, les cacahuétes étant gratos).
Dans les fast food, on nous donne souvent juste un verre et il faut aller a la « fontaine »,
pour choisir la boisson qu’on veut.
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Espanola Way

Juste a cbté se trouve Espanola Way, ou I'on peut acheter des cigares et goQter a la
cuisine cubaine. Il y a énormément d'immigrés cubains a Miami. Les gens ont un accent
pas tres facile a comprendre (en anglais), et sont quasiment tous bilingues. Les menus

sont également dans les deux langues.

Partie Nord

Nous allons ensuite chez IHOP, une chaine de petit-déjeuner/pancakes treés américaine.
Il n'y a qu'un seul a Miami Beach, tout au Nord. Nous voulions y aller en bus mais les
horaires de bus ici sont aussi relax que la ville. Aprés 20 minutes d’attente, on n’en peut
plus et prend un Uber Pool. Pour passer ensuite 30 minutes a aller chercher les gens
jusqu'a ce que Uber soit rempli. Rhaallaa, trop d’effort (et le bus qu’on devait prendre a

fini par nous dépasser :D).

Les pancakes, milkshakes sont bons, a essayer absolument.
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Dans la partie Nord de Miami, les bandes de sable sont plus réduites, mais il y a moins
d’algues que dans le Sud. L'eau est moins profonde également, mais I'eau me semble
moins pure.
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Autres remarques

Donc clairement, venir a Miami Beach pour la plage, ce n'est clairement pas la bonne
idée. Il y a d’autres plages plus belles a 1h ou 2h de la, mais c’est plutét 'ambiance
de la ville qui est cool. On ne regrette pas d'avoir choisi Miami Beach comme base - car
nous ne sommes pas trop plage non plus. On aime bien étre dans une ville a proximité
des attractions touristiques, et étre a Miami facilite nos visites vers Everglades et les
Keys. L'autre point c'est que Miami est une ville ayant suffisamment de transports en
commun pour ne pas avoir besoin de voiture ce qui est relativement rare aux USA.

Je I'ai déja remarqué a New York, mais ici, les filles peuvent se permettre de porter
tout ce qu’elles veulent. C'est vraiment cool vue la chaleur !! J'ai vu des bikinis trés
échancrés, des hauts qui ont tellement peu de tissus que ¢a couvre juste un minimum.
En France, ¢a n'aurait pas passé du tout, comme en témoigne l'avis d'une francophone
sur Tripadvisor a propos d'Ocean Drive @ (a mourir de rire)

@OOOO Avis publié : il y a 4 semaines [] par mobile

c. ; Vulgaire
~ Trés trés trés décu. Les reportages faits a la télévision ne reflétent pas la réalité. Les

personnes qui se proménent sur cette avenue sont trés vulgaires. Les femmes se

Sandra G . . . . . . . .
proménent a moitier nue alors qu'elles feraient bien de se couvrir un peu pour certaines car

"
22 1lws ¢ est plus moche que beau.

Mais on se sent toujours tres safe, car il n'y a pas de jugements, de regards

désapprobateurs ou génants (de haut en bas, de bas en haut), de mains baladeuses,
insultes, sifflement... le cat calling en gros. Maintenant je comprends mieux pourquoi les
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expatriées sont choquées du cat calling subit a Paris ou en France, car ici, ¢a peut
arriver mais *pas* de maniére aussi systématique.

Puisque les lourdingues, on les voit arriver de loin, suffisamment loin pour les éviter (ils
gueulent, ils sont clairement bourrés, sales, et ils puent). Si jamais vous ne vous sentez
pas en sécurité et ils vous embétent trop, attirez I'attention d’autres passants en
gueulant *fuck off* (les américains, contrairement aux films, n'utilisent pas trop le f
word, donc quand vous dites « fuck » c'est que vous étes tres tres tres énervé(e))

Par contre, a chaque fois que je vais quelque part sans JB (C'est trés rare), je me fais
draguer. Je vous ai raconté comment un mec a tenté une blague raciste douteuse, mais
une fois, j'étais assise tranquille dans le bus quand un mec m‘a complimenté mon
chapeau. Je ne comprenais pas trés bien les codes ici donc je ne savais pas trop si c'était
de la drague ou pas.

Je sais que les américains se parlent comme ¢a sans se connaitre, et des fois, les
commentaires et compliments sont trés tournés « consumeéristes », du genre « je vais
m’acheter la méme chose ». Une fois, un homme (qui était avec sa femme), m’a demandé,
comme ¢a, ce que voulait dire ma bague « oui ». Une autre fois, on m’a demandé la marque
de mes chaussures. Et dernierement, un serveur a remarqué ma petite bague et l'a
complimentée (il en cherchait peut-étre une pour sa copine ??).

Donc, quand le mec m’a parlé de mon chapeau, je ne savais pas si je devais ajouter
quelques détails croustillants le concernant, histoire d'étre polie et engager la
conversation ? ou juste dire merci. Donc j'ai dit merci tout simplement.

Quelques jours plus tard, en faisant la queue dans un fast-food, un autre mec fait le
méme genre de compliment a une américaine devant moi, et c'est en écoutant leur
conversation que j'ai compris les régles. Donc ici, pour approcher une fille sans lui faire
peur, il ne faut pas dire « bonjour » ni « hola » ou « hi, how are you? ». Mais
complimenter la fille sur ce qu’elle porte. Ensuite, la fille se contente juste de dire
merci. Dans ce cas précis, elle était particulierement flattée et lui a fait un high five. Mais
elle n'a pas engagé de conversation.

Quelques minutes plus tard, il lui pose des questions et ils commencent a se parler.
Donc voila comment ca marche.

Prés de chez nous se trouve le fast-food The Licking, qui vend des fruits de mer frits et
chicken wings pas chers. Finger lickin’ good est un slogan connu de KFC, qui était utilisé
pour transformer l'inconvénient de devoir manger du poulet avec les doigts (et en mettre
partout) en quelque chose de positif. Cela sous-entend que KFC est tellement bon qu’on
n'en perdrait pas une miette (qu'on en lécherait les doigts). L'expression est passée dans
la langue courante pour désigner quelque chose de bon. Ainsi, le nom du fast food (The
Licking) fait tout de suite penser aux trucs frits, qu'il faut manger avec les doigts, mais qui
sont tellement bons qu’on en oublie les inconvénients. Chez The Licking, il y a tout le

temps du monde, donc on le teste pour voir. Nous étions les seuls a ne étre pas noirs
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dans ce resto (sur une cinquantaine de personnes, clients et employés confondus). C'est
quand méme trés perturbant, c’est comme si il y avait des restos pour telle ou telle
communauté.

Nous avons testé aussi le resto cubain Puerto Sagua, qui est meilleur qu’a Cuba © Le
homard grillé a la perfection colte dans les 38% (hors taxes, hors tips). Si a New York, les
pailles sont métalliques (et non réutilisables), ici, elles sont en papier, tres bien aussi pour
'environnement ©
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Par contre, la communauté asiatique n’est pas trés bien représentée ici, je suis souvent la
seule asiat 5km a la ronde. Heureusement, je peux quand méme trouver du Bubble Tea
chez Miu’'s Tea. Et il y a une communauté mexicaine qui vend des fruits exotiques a
tomber a la 16eme rue (croisement avec Washington Avenue).

Alire : la 2éme partie de ce carnet de voyage
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Miami Beach (Etat-Unis) partie 2 : la plus belle plage, le

== tourdumonde5continents.com/miami-beach-etat-unis-partie-2-la-plus-belle-plage-le-stone-crab-lobster-

Anh August 24,
2019

Jespére que vous allez bien. Nous venons de rentrer apres 2 semaines de road trip en
Floride donc les articles (et vidéos pour ceux qui nous suivent sur YouTube) vont étre mis
en ligne au fur et a mesure.

Nous nous essayons au format VLOG sur YouTube, histoire de nous amuser, tester le
format, voir si ¢a nous plait. Une grande partie de ce qui est raconté dans ce carnet a été
montrée sur notre vlog, je vous invite a visionner la vidéo ici :

110


https://www.tourdumonde5continents.com/miami-beach-etat-unis-partie-2-la-plus-belle-plage-le-stone-crab-lobster-roll/

https://youtu.be/tW6598_pVFw

Pour celles et ceux qui préferent lire le blog, ne vous inquiétez pas, nous continuons a
blogguer, et les détails sont plus nombreux sur le blog qu'en vidéo car nous n'avons
aucune limite (de caractéres) ici hihihi

Alors, ce matin, nous nous rendons a TimeOut, une cantine de luxe présente dans de
nombreuses villes comme Lisbonne, New York... L'idée est de réunir au méme endroit les
meilleurs restaurateurs de la ville. Certains ont leur resto principal dans le centre-ville et
une antenne ici, d'autres n'existent que chez TimeOut. Je ne sais pas pourquoi on
continue ay aller, car tous les TimeOut nous ont plus ou moins décus.

Pour nous y rendre, on prend le trolley mis a disposition gratuitement par Miami Beach.
Au moment ou je filme et prend en photo le trolley, la chauffeure me fait signe et s'y
arréte un peu plus longtemps, en me disant « allez-y, prenez les photos », C'est gentil ©
Il'y a méme une app (pas tres bien faite) pour savoir exactement ou se trouve le trolley
qui nous intéresse et estimer le temps d'attente (a la louche).
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Malheureusement, ce TimeOut, tres cher et peu quali, nous décoit un peu. En plus, le
pourboire est ajouté d'office sans qu’on ne le sache (15%), on s'est fait avoir en ajoutant
une 2éme fois le pourboire (en payant par carte, on choisit le montant du pourboire
directement sur |'écran).

Bref, c'est un lieu tres fréquenté par les touristes mais on vous déconseille. Par contre, le
Lincoln Road a cbté, avec plein de boutiques sympas, vaut le détour.

South Pointe Park Pier

3/10



Nous prenons un CityBike (JB a expliqué ce systéme équivalent au Vélib ici) pour nous
rendre a South Pointe Park Pier, probablement le meilleur endroit pour se baigner a
Miami Beach. Contrairement a d'autres emplacements, I'eau est quasiment dépourvue
d'algues, le sable reste blanc et fin; c'est super agréable.
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Il'y a une jetée ou l'on peut pécher.
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Et on a vue sur les iles artificielles, ou les millionnaires ont un appartement luxueux.

Les croisieres partant de Miami sont nombreuses. En général, ils font une boucle jusqu’a
Nassau aux Bahamas, les tarifs sont assez chers pour ce que c'est, mais I'avantage si
vous passez par MSC ou Costa, c'est de pouvoir vous arréter sur une de leurs iles privées

aux Bahamas.
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Souvenez-vous, on est allés aux Bahamas depuis Miami en optant pour la version cheap
(A/R dans la journée aka je mets mes pieds la puis je reviens).

A 5 minutes a pied, vous pouvez godter au hot-dog a 'hnomard, appelé lobster roll chez
The Lobster Shack. De mémoire, ca colte dans les 25%, avec une moitié d'homard dans

le hot dog. Les homards sont trés frais, proviennent de Maine (c'est the place des
homards), a tester au moins une fois.

Joe's Stone Crab
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Pour une version plus luxueuse, pas trés loin se trouve Joe’s Stone Crab, qui est tres
réputé pour les pinces du délicieux crabe de Floride. Il est recommandé d'y aller tres tot
car le resto ne prend pas de réservations et c'est un stop incontournable des
gourmands. Le resto n’est ouvert qu’entre Octobre et fin Juillet, puisque la saison du
stone crab s'étend seulement entre Octobre et Mai. Déja, en venant en Juillet, il est
précisé sur le menu que les stone crabs quiy sont vendus ont été congelés puis
décongelés.

Iy a 2 parties : le restaurant, normal, et le raw bar. Le raw bar = on s'assoit au comptoir
et ou 'on se fait servir des fruits de mer crus ou servis froids. Ca donne une ambiance
plus relax, mais les prix me semblent étre exactement les mémes. Il y a des restos de
fruits de mer tellement petits qu'ils n‘'ont que le raw bar.

Cette fois, nous avons choisi d’étre assis au restaurant normal. Nous savions que c'était
cher mais pas a ce point la. 5 pinces de crabes pour 60% (+taxes + tips). Chaque pince est
un peu plus grande que ma main. Heureusement que c'est tres bon, le goQt est
clairement meilleur que la pince des homards, pour une taille presque équivalente.

Se pose la question génante : pourquoi ne manger que les pinces ? Je dois avouer que
j'ai beaucoup hésité avant de venir ici.

Car les pinces ont été prises sur des crabes vivants. lls vont prendre une sur les deux
pinces du crabe, et le relacher. Le stone crab a la capacité de faire repousser sa pince
coupée en 18 mois. Et comme le corps du crabe lui-méme n’a pas beaucoup de viande
(les pinces en ont beaucoup), la Floride interdit pour des raisons économiques, de
vendre le crabe. Elle autorise uniquement la vente de ses pinces. Eh oui, le stone crab est
une spécialité de la Floride et rapporte des millions de dollars chaque année, il vaut
mieux garder les crabes vivants pour que ca repousse $$$$$
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Comment savent-ils si un crabe a déja beaucoup donné ? Eh ben ils ne savent pas, donc
il est tout a fait possible qu'un crabe, sitot sa pince repoussée (ca lui prendra 18 mois),
soit privé de pince de nouveau.

Il y a cependant une taille de pince minimum a respecter. Mais il a été montré, via les
statistiques, qu'un crabe perdant une pince a seulement 50% de chance de survivre, et
un crabe dont la pince est coupée une deuxieme fois a seulement 25% de chance de
survivre - car avec une seule pince restante, c'est plus dur pour lui de se défendre et
trouver de la nourriture (dur dur d'ouvrir une huitre avec une seule pince). Bref, j'ai honte
de participer a cette économie cruelle...

La 2nde spécialité de ce restaurant, c'est le Key Lime Pie, tarte au citron, énorme & a la
fois sucré et acide comme il faut. 10$ la part, mais c'est tellement bon qu'il faut
commander 1 part par personne. Ce type de tarte se vend un peu partout en Floride
mais selon Tripadvisor, c'est ici qu'il faut venir tester.
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Voila, c'est tout pour aujourd’hui, je vous donne RDV pour un dernier carnet de voyage
sur Miami (et pas Miami Beach). A bientot !
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Immobilier : la sulfureuse propriété d’Al Capone en vente a Miami

BARNES - Maison Al Capone

La villa de Miami ayant appartenu au gangster américain entre 1928 et 1947 vient d’étre proposée a la vente

11,6 millions d’euros ! C’est le prix actuellement affiché pour ce manoir ayant appartenu a Al Capone dans le
quartier de Palm Island, surplombant la baie de Miami. Cette villa datant de 1922 vient d’étre mise en vente
par le réseau immobilier de luxe Barnes.

Le plus célébre des gangsters américains I'avait acquise en 1928 pour I'équivalent de 40.000 euros en pleine
période de la Prohibition, et I'avait conservé jusqu’a sa mort en 1947. C’est notamment entre ces murs
que “Scarface” avait organisé le “massacre de la Saint-Valentin” au cours duquel il avait exécuté ses sept
principaux rivaux de la mafia de Chicago.

La propriété de 570 métres carrés, nichée au milieu d’arbres centenaires dans un jardin de 2.800 métres carrés

donnant directement sur la baie, a été entierement restaurée par son propriétaire actuel, un entrepreneur de
'immobilier d’origine italienne.
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La villa posséde quatre chambres, une piscine de 18 métres sur 9- la plus vaste de Miami dans les années 30
-, ainsi qu’un ponton pouvant accueillir des bateaux de plus de 30 métres de long... Classée, elle se distingue

aussi par un cabinet de toilette Art déco qui, parait-il, faisait la fierté d’Al Capone.

Barnes
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Barnes

Les prix de I'immobilier partout en France Entrez une adresse et découvrez les prix des biens immobiliers
vendus ces derniéres années.
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Balade a Miami Beach : Plage, Ocean Drive et facades Art Déco (vidéo)

B2 |atina.fr/news/balade-a-miami-beach-plage-ocean-drive-et-facades-art-deco-video-40755

Crédit photo : YouTube - i love world

Tous les jours entre midi et 14h, retrouvez la Pause Latina : un moment de détente, de voyage et de découverte du monde avec Ludo et
Hémelyne !
Aujourd'hui, Hémelyne et Ludo étaient avec Mathieu, un auditeur de Latina qui a I'habitude de beaucoup voyager !

On le retrouve a Miami pour une petit tour de Miami Beach a pied et a vélo | Découvrez le South Pointe Park Pier qui surplombe la
mer, les facades Art Déco de la ville, le tout ponctué par une petite balade a vélo sur Ocean Drive !

https://youtu.be/bYKhFtLve3g
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sylvia September 8,
2019

Retrouvez ci-dessous mon top activités a faire durant vos
vacances a Miami Beach et a Miami

Top activités a Miami Beach

1/ Profiter de la plage de Miami Beach

Etre en bikini sur la plage au mois de février, c'est juste inimaginable... Chaque demi-
journée, nous allions |ézarder sur la plage de Miami-Beach. Généralement, nous y
restions 2-3 heures, le temps de bronzer un peu. Bien que la plage soit bétonnée, elle
reste tres grande* et trés agréable. Par contre, en février, il y a beaucoup d’Algues...
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*La plage est gratuite et s'étend sur 10 km de South Point Park (1st Street) jusqu’a
192nd street (Sunny Isles).

Notez que par endroits la plage n'est pas toujours accessible par la rue. Certains
établissements privés restreignent I'acces.

2/ Prendre en photos les fameux cabanons de Sauveteurs

Les plages sont surveillées par des secouristes (lifeguards). C'est pourquoi, vous
apercevrez une vingtaine de cabanes de sauveteurs. Celles-ci ne sont pas identiques et
sont tres colorées, elles répondent ainsi aux belles facades Art Déco d'Océan Drive.
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J'ai beaucoup aimé cette bizarrerie, car cela donne un certains “peps” au cadre et s'est
amusant a observer.
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3/Godter une biere mexicaine dans la rue “Espanola Way"”

Apres la plage, nous allions régulierement prendre un verre dans la rue dite
“Espanola way". Notez que celle-ci attire beaucoup les touristes.
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Elle est située entre 14th et 15th Street. Cette charmante rue pavée est comme son nom
lindique est de style espagnol, mais on y trouve aussi un café francais. L'ambiance est
majoritairement latine, mais également méditerranéenne.
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Attention, les prix sont assez élevés pour déjeuner.

Budget : 20 dollars pour deux biéres.

4/ Faire une photo contre le design SO BE

Histoire de se la raconter un peu sur_instagram, la petite photo pres de SO BE est
idéale...
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South Beach a pour petit nom SoBe. Ce quartier se situe entre la baie de Biscayne et
I'Océan.

5/ Faire du shopping a Lincoln Road

Lincoln Road : une bonne adresse a retenir pour faire les magasins a Miami Beach. La
rue est tres longue, vous avez toutes sortes de magasins (Hugo
boss, shwarosky, sephora, Apple, Japon dry, Nike,...)
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Idée de prix : 130 dollars une paire de Nike

6/ Aller au marché a Lincoln Road

Le dimanche, il y a un marché et parfois méme une brocante. La rue est bien animée.
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7/ Prendre un verre apreés son shopping a Lincoln Road

Le lieu regroupe également de nombreux cafés et restaurants. Un cadre tres agréable
pour faire une petite pause apreés quelques boutiques.

8/ Faire du vélo a Miami Beach

Faire du vélo a Miami Beach est une activité agréable et possible. Les américains roulent
doucement et les vélos sont les bienvenus sur la route (piste pour eux). De plus, une
promenade a vélo le long de la mer permet d’appréhender rapidement les différents
quartiers de Miami Beach.
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Budget : comptez 40 dollars pour 3 heures de vélo a deux.

Conseils : prendre la durée plus longue, si vous ne savez pas combien de temps durera
votre balade, car les heures dépassées ne sont pas au prorata.

9/ Frimer sur Ocean Drive, 'avenue mythique du quartier Art deco de
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Miami Beach et / ou déambuler dans les rues du quartier Art Deco

Le charme d'Ocean Drive date des années 20, c'est 'un des symboles architecturaux* de
l'aprés-guerre.

Un vaste projet de restauration initié dans les années 80, lui a rendu toute sa splendeur
et la série Miami Vice lui a permis de remplir les hotels.
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Le quartier Art Déco s'étend sur Ocean Drive et Collins Avenue, quadrillées par les 6th et
15th streets.

*800 batiments sont aujourd’hui classés patrimoine historique.

10/ Prendre un verre dans la villa de Versace

Cette demeure est située sur Ocean Drive et est certainement la maison la plus
photographiée des Etats-Unis. Au-dela de sa magnifique architecture, il faut savoir qu'elle
a appartenu au célebre couturier italien Gianni Versace. Celui-ci a été assassiné juste
devant.
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L'ex “Versace mansion” (ou “Villa Versace”) est aujourd’hui un hdtel-restaurant de Luxe.

PS : Si vous voulez en savoir plus sur le crime de Gianni, je vous invite a regarder la série
American Crime Story, la saison numéro 2. On y décrypte l'assassinat de Versace, tué de

deux balles dans la téte le 15 juillet 1997. La fiction retrace le parcours de son meurtrier.

11/ Manger un bon burger dans un drive Art Déco

Si je dois vous recommander un DINNER a Miami ou Miami Beach, c’est celui de la
11éme. Je vous invite a regarder ma vidéo pour vous donner un bel apercu de ce
“restaurant” art déco.
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Top activités a Miami

1/ Visiter le quartier de Wynwood

Il jouxte Design District (cf ci-dessous). Il se concentre sur quelques rues, il commence de
la 20th street et va jusque la 37 th street. Cet ancien quartier industriel désinfecté est
aujourd’hui I'épicentre artistique de la ville.

Wynwood wall : vous y verrez un espace ouvert au public avec divers tableaux. Des
créations en polystyrénes et tableaux en papiers machés sont en vente. Certaines
ceuvres sont proposées au prix de 70000 dollars. Méme si on apprécie l'originalité et la
modernité de ces ouvrages, cela ne vaut pas une peinture de Léonard de Vinci.
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Je recommande cette visite, si vous aimez le street art. Les graffitis sont peints sur des
murs d’anciens entrepdts, ce quartier est en quelques sortes un musée a ciel ouvert...

Par contre, ne soyez pas décus ou surpris par la pauvreté apparente du quartier.
Un conseil : évitez de vous y aventurer de nuit.

Nota bene:

La course en Uberpool pour deux A/R : +/-20 dollars. Selon le nombre de personnes pris
en charge par le chauffeur.

2/ Faire du shopping dans les quartiers de luxe de Miami : Design District

Je n'ai pas résisté a la tentation de le comparer a la surface de shopping du Mac Arthur
Glenn de “Troyes”. Bien qu’a Troyes, c'est une ville qui est entierement dédiée au
shopping. Ici, on parle de quelques rues (un quartier) de boutiques de luxes.
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Il se situe en plein cceur de Miami et jouxte les quartiers pauvres de Miami (Little Haiti,
...). Cet ancien quartier pauvre a été métamorphosé par Craig Robins, dans les années
2000.

46/59



Design District s'étend de la 41th street a la 38th street. Il abrite 130 boutiques de luxe et
showrooms pour une clientele riche.

3/ Faire du shopping et prendre un verre au Bayside Market
Le Bayside Market est situé dans la baie de Biscayne, au coeur du centre-ville de Miami.

Ce site propose plus de 150 magasins (Guess, Gap et Victoria's Secret,...) ainsi qu'une
dizaine de restaurants (Bubba Gump, Hard Rock Café, The Knife....).

Comme en témoigne ma vidéo, le lieu est tres animé : concerts gratuits de musiciens
locaux.
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Le cadre est tres agréable pour se promener et / ou un verre au bord de l'eau.

Le petit plus ? Il y a une allée type Walk of Fame latino
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Un autre TOP aux alentours de Miami
Visiter les Everglades (Cette activité m’a été offerte par Ceetiz)
On est parti de Mimai Beach a 9h30, en bus et nous sommes rentrés pour 14h.

La balade en bateau dure en moyenne une vingtaine de minutes et nous avons eu la
chance de voir plusieurs alligators. (cf vidéo)

Le guide du bateau est tres loquace et sympa. Il explique ce que sont les Everglades, les
animaux qui y vivent (crocodiles et alligators) et gravitent autour (oiseaux...) et leurs
utilités.
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Il ne manque pas d’humour et se fait un plaisir de répondre a toutes nos questions.

Apreés la balade, nous avons eu droit a un show. Jeffrey, le dresseur d'alligators, les a
nourris et nous a donné beaucoup d'informations intéressantes. Ce qui m'a le plus
marqué, c'est que chaque alligator a et reconnait son prénom. Jeffrey nous a également
expliqué certains points de leur anatomie.

Mon conseil :

Prévoyez quelques billets pour la photo avec l'alligator 3 dollars par personnes et pour
les tips ©

Mon avis :

Cette activité est formidable, le service est top et les membres du personnel sont trés
serviables ! Je recommande vivement cette sortie, nous y avons passé un trés bon
moment ! Selon moi, c’'est un incontournable lorsque I'on se rend a Miami. Je vous
recommande donc de faire cette activité, si vous en avez l'occasion.
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https://youtu.be/I3rN6F8DMOQ

J'espére que ce billet “Que faire en 5 jours a Miami Beach et a Miami ?” vous donnera
envie de passer quelques jours a Miami et Miami Beach !

Retrouvez ici : d'autres activités possibles et a faire durant vos vacances a Miami

Réservez votre hotel a Miami Beach

Booking.com

Réservez un appartement sur Airbnb

Profitez du parrainage sur Airbnb : bénéficiez de 25 a 35 € de réduction sur votre
location.
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Le chiffre du jour

La foire de Floride vient d'annoncer les heureux élus de sa 18¢ édition, qui se tiendra du 5
au 8 décembre, au Convention Center de Miami Beach. Elle sera marquée par
I'apparition d’'une nouvelle section sous le commissariat de Magali Arriola, du musée
Tamayo de Mexico : Meridians, consacrée aux ceuvres de grande dimension, fait
clairement écho a Unlimited de la maison-mere a Bale. Les exposants proviennent de 33
pays différents, soit une variation minime par rapport a I'an dernier et ses 268 galeries
de 34 pays. On compte 20 nouveaux venus, ce contingent étant principalement
concentré sur I'’Amérique (13 dont Barro Arte Contemporaneo de Buenos Aires, Nicelle
Beauchene de New York et Mariane Ibrahim de Chicago), 'Asie et un peu d’Europe
(notamment Mitterrand de Paris). Sur les 203 galeries de la section principale, 14 y sont
intronisées pour la premiere fois, dont deux parisiennes : Ceysson & Bénétiere et High
Art. Sur 'ensemble des 269 exposants, les organisateurs en citent 21 ayant leur siége ou
une antenne a Paris (d’Applicat-Prazan a Tornabuoni en passant par 1900-2000 et Mor
Charpentier). On peut d'ores et déja augmenter ce chiffre d'une unité avec l'arrivée
annoncée de David Zwirner en octobre...

artbasel.com
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Art Basel Miami Beach révele la liste des galeries

(] daily.artnewspaper.fr/articles/art-basel-miami-beach-revele-la-liste-des-galeries-participant-a-son-edition-

September 11,
2019

Alix Germain

Jeudi 12 septembre 2019

La nouvelle édition de la foire Art Basel Miami Beach se tiendra du 5 au 8 décembre au
Miami Beach Convention Center (MBCC) a Miami, en Floride. 269 galeries internationales
dont 20 nouvelles, seront présentes.

Lire 'article complet
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La parole a Alexandre Vendé, fondateur de I'agence réceptive Voyage en francais - TendanceNomad MediaNetwork

La parole a Alexandre Vendeé,
fondateur de I'agence réceptive
Voyage en francais

tnmn 19 septembre 2019

Ancien prof d’EPS, ce quadra passionné de voyages et des Etats-Unis
s’est reconverti en chef d’entreprise a succes en fondant en 2015 Voyage
en frangais, une agence spécialisée dans les visites et activités en
Francais, présente a ce jour dans cinq villes américaines : New York,
Miami, San Francisco, Los Angeles et Chicago depuis cet éte, avant le
lancement d’une sixieéme destination, Las Vegas, prévu début 2020.

Comment est né le concept de Voyage en francais ?

Apres avoir créé en 2008 le blog « Bons plans voyage New York » destiné a
partager avec le lecteur ma passion pour cette ville et mes bonnes adresses,
j'ai eu envie d'aller plus loin en proposant aux voyageurs francais de
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La parole a Alexandre Vendé, fondateur de I'agence réceptive Voyage en francais - TendanceNomad MediaNetwork 23/9/19 12:31

découvrir New York hors des sentiers battus, a travers des visites guidées
par des francophones habitants la ville. En 2015, nous avons ainsi lancé
New York en francais. A c6té des visites, nous avons mis en place
différentes activités comme des jeux de pistes, shooting photos, croisieres a
la belle saison... Avec toujours des guides conviviaux, désireux de partager
leur connaissance et les bon plans de leur ville d'adoption.

Dans quelles villes étes-vous implanté aujourd’hui ?

Nous avons développé notre concept en langant des blogs sur la Floride et
I'Ouest ameéricain tout en ouvrant en 2018 des agences a Miami, a San
Francisco puis a Los Angeles. Et cet été, Chicago est venu enrichir I'offre de
Voyage en francgais qui regroupe dorénavant trois blogs et cinq agences.
Aujourd’hui, I'entreprise compte une vingtaine de guides, tous francophones
et experts de leur destination.

Quelle est votre offre a l'intention de la clientéele incentive ?

Nous sommes a |'écoute des organisateurs de voyages professionnels tout
en étant force de proposition. L'un des atouts de Voyage en francais est sa
capacité de personnaliser dans les détails les visites et les activités. Outre
un food tour, la visite d'un poste de police, la découverte d'un speakeasy
secret ou encore une tournée des roof-top, notre expertise des destinations
ainsi gue nos bonnes relations avec les prestataires sur place nous
permettent d'ouvrir des portes afin de proposer des visites sur-mesure, en
résonance avec l'activité de |'entreprise.

Quels sont vos projets ?

Nous allons lancer Las Vegas début 2020 en proposant notamment des
visites de la vieille ville qui offre un visage revitalisé par le street art.
Aujourd’hui, le quartier historique de Fremont propose quelques parcs et
des lieux sympathiques a explorer. A plus long terme, nous envisageons
aussi d'ouvrir une agence a la Nouvelle Orléans mais nous prenons le temps
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MIAMI BEACH : Des vacances de la Toussaint en famille a

.T.' presseagence.fr/lettre-economique-politique-paca/2019/09/24/miami-beach-des-vacances-de-la-toussaint-

September 24,
2019

24 5ep2019

Written by La rédaction. Posted in A la UNE, EVASION, INFOS NATIONALES

<y

Quitter la grisaille et le froid pour passer un séjour en famille sous le soleil de
Miami, a la faveur des vacances de la Toussaint ?
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C'est ce que propose le mythique The Setai Miami Beach. Pendant tous les congés
scolaires d'automne, cet établissement membre de The Leading Hotels of The World
propose une promotion « 4eme nuit gratuite » pour profiter de ses exceptionnels
services et de la douceur de vivre de South Beach a prix plus doux. Les familles
trouveront leur bonheur parmi la collection d'Ocean Suites a 2, 3 ou 4 chambres du
légendaire hotel, qui permettent d’abriter toute la tribu dans un méme appartement -
panorama a couper le souffle sur la plage et I'Atlantique en prime ! Une occasion
supplémentaire de (re)découvrir ce légendaire hétel récemment réélu meilleur hétel du
Grand Miami Beach par le célebre magazine américain Travel + Leisure. Le mythique 5
étoiles de South Beach membre de The Leading Hotels of the World s'est en effet classé
No.1 au palmarés 2019 des 10 meilleurs établissements de la ville (Top 10 Greater Miami
Beach Resort Hotels) établi I'été dernier par les lecteurs de la prestigieuse revue de
voyage - une distinction particulierement réputée Outre-Atlantique, recue pour la
deuxieme année consécutive par le palace.
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Situé en plein coeur de South Beach, The Setai, Miami Beach est une oasis d'intimité et
d'élégance au coeur de ce quartier festif et effervescent. Cet hotel de 136 suites se
distingue par son style architectural singulier, associant le design Art Déco
caractéristique du patrimoine historique du quartier a sa déclinaison asiatique, élégante
et raffinée. Une empreinte orientale aux antipodes de toute ostentation, que I'on
retrouve dans la délicatesse et la prévenance du service offert par le personnel de
I'établissement. Comportant trois piscines extérieures a températures différentes, une
plage privée et un spa by Thémaé Paris, The Setai Miami Beach est renommé pour ses
prestations d’exception et son équipe de concierges, dirigée par la Chef Concierge
francaise Clefs d'Or Maité Foriasky.

Promotion « 4éme nuit gratuite » cumulable - Prix a partir de 525 dollars la nuit.

Réservations : +1 844-843-6232, reservations@thesetaihotel.com et
thesetaioceansuites.com.
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A propos de The Setai Miami Beach

Situé en bordure d'océan, en plein coeur de South Beach, The Setai Miami Beach est un
hotel mythique maintes fois primé, et plébiscité par la clientele internationale la plus
exigeante pour son service personnalisé prévenant et discret et son confort d’exception.
Son édifice historique érigé en 1936 au sein du quartier Art Déco a été somptueusement
redécoré par le célebre décorateur d’intérieur Jean-Michel Gathy dans un style asiatique
a la sobriété et au raffinement tout extréme-orientaux. Composé de 87 suites studio et
49 grandes Ocean Suites, dont une grandiose suite Penthouse, I'établissement comporte
au milieu de son jardin tropical trois piscines a températures différentes et un spa by
Thémaé Paris proposant des soins a base de thés. Ses restaurants placés sous la
houlette du chef exécutif Vijayudu Veena, proposent une cuisine de haute tenue. Sa
chef-concierge francaise Clefs d'or, Maité Foriasky est a la téte de I'équipe de conciergerie
de cet hotel dirigé de main de maitre par le Suisse Alex Furrer. Membre de The Leading
Hotels of the World et des réseaux American Express, Fine Hotels & Resorts, Virtuoso et
Signature Travel Network, The Setai Miami Beach appartient a des intéréts privés et est
géré de maniere indépendante. Il a été élu Meilleur Hotel du Grand Miami Beach par le
célébre magazine américain Travel + Leisure en 2018 et 2019. Il se voit par ailleurs
accorder chaque année depuis 2015 la note supréme de cinq étoiles par le prestigieux
Forbes Travel Guide dans son trés influent classement des meilleurs établissements
hoételiers internationaux.

Plus amples informations sur thesetaihotel.com, Facebook: /thesetaimiamibeach
ou Twitter: @TheSetaiMiamiBeach
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Qui n‘a jamais révé d’aller en Floride un jour ? Siroter un cocktail sur un transat, barboter
dans une eau turquoise a 26°, profiter de la plage du matin au soir et faire la féte jusqu’au
lendemain... C'est cliché mais c’est bien Miami !

Mais mis a part ¢a, que faire a Miami ? Je vous le fait découvrir a travers cet article !

J'ai découvert Miami quand j'étais fille au pair a Atlanta. J'ai pu visiter la région avec ma
famille durant une semaine avant de rouler vers les Keys, autre destination appréciée en
Floride.

Pour nos premiers jours, nous avons séjourné dans un hétel au nord de Miami Beach qui
est un peu plus calme que South Beach.

Miami Beach

Nous avons donc commencé par visiter Miami Beach : |a trés célébre Ocean Drive et ses
bars, les Ferrari et autres Porsche, la musique a fond... Tout ce que vous avez pu voir a la
télé sur cette avenue est réel | C'est sympa pour les jeunes qui ne sont a Miami que pour
faire la féte. Pour mes parents, c’'est marrant 5 minutes, pas plus !

N'oubliez pas de passer par le quartier Art Deco. Datant des années 30, le quartier Art
Deco est aujourd’hui un véritable musée urbain. Vieilles voitures, hotels aux couleurs

pastels, néons multicolores... si vous adorez le style vintage, ce quartier est fait pour vous
|
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Bayside Market

Je les améne ensuite vers Bayside Market. Bayside MarketPlace est enfaite un complexe
commercial comprenant une centaine de boutiques, des restaurants, bars, le tout dans
une ambiance latine ! Mais Bayside Market est également le point de départ des
croisieres dans la baie de Miami. Des croisiéres pour faire la féte, pour découvrir les villas
des stars, pour faire le tour de Miami Beach... Une activité tres touristique, je vous
I'accorde, mais c'est peut-étre I'occasion de se détendre et de profiter de Miami
autrement ?

Vous pouvez également prendre le temps de visiter de downtown de Miami qui se trouve
juste a cote.

Windwood

Ce quartier de Miami est connu pour ses murs colorés et ses ceuvres d’arts urbains.
Winwood Walls est un projet qui a vu le jour en 2009 ou des artistes (21 au total) ont été
invités a peindre des murs. Depuis de nombreuses galeries d'art ou expositions ont vu le
jour, faisant de ce quartier le plus créatif de Miami.

Les ceuvres de Winwood Walls se trouvent dans une enceinte fermée et sont éphémeres.
N'hésitez pas a vous balader dans la quartier pour découvrir d'autres ceuvres urbaines !
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Downtown

Notre deuxiéme hotel se trouvait a Miami Downtown, I'occasion de découvrir une autre
partie de la ville. Nous sommes ici dans le quartier d'affaire, parmi les buildings et les
appartements de luxe.

Je vous conseille de visiter le quartier en utilisant le « metromover », un métro aérien qui
sillonne entre les gratte-ciels et qui permet d'avoir une vision d'ensemble du quartier.

Le quartier de Brickell se trouve dans le centre Miami, n'hésitez pas a le visiter de nuit
lorsque les tours sont allumées.

Comme dit plus haut, vous pouvez également rejoindre Bayside Marketplace depuis le
downtown.

Key Biscayne

Key Biscayne est une petite ile située en face de Downtown Miami. Loin des agitations
de South Beach et avec ses paysages paradisiaques, Key Biscayne est un petit havre de
paix. Vous pouvez y faire de nombreuses activités : paddle, kayak, aller de plage en plage
(Crandon Park Beach, Hobie Beach...), se balader dans les quartiers des stars. Car oui, l'lle
est aussi connue pour ses villas de millionnaire. Bref, si vous avez besoin d’étre au calme
quelques heures, je vous conseille de venir flaner a Key Biscayne.
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Fort Lauderdale

Fort Lauderdale n’est qu’a 30 minutes en voiture de Miami. Une bonne occasion de
visiter une autre ville et de fuir les festivités de Miami le temps de quelques heures !
La ville est principalement connue pour ses plages et ses canaux.

Et évidemment vous retrouverez les mémes activités qu’'a Miami mais I'ambiance est
plus familiale. En effet, vous croiserez beaucoup moins de jeunes et plus de familles !
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Les Everglades

Comment venir a Miami sans faire un passage dans les Everglades ?

Les Everglades sont un parc national situé a environ 40km de Miami et qui s'étend sur
plus de 6000km?. Le parc a été inauguré en 1947 dans le but de protéger sa faune et sa
flore. Les Everglades sont principalement connus pour ses habitants : les alligators et
crocodiles, bien sar!

C'est donc l'occasion de faire un petit détour par le parc si vous étes a Miami et profiter
de ses nombreuses activités : canoé, vélo, balade, visite d'une ferme d'alligators,
airboat...

N'hésitez pas a vous renseigner en amont car il y a beaucoup de fermes. La plupart offre
les mémes services mais a des prix différents : visite de la ferme, petit show avec un ou
deux alligators, sortie en airboat.

911
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Miami c'est sympa, mais prévoyez des excursions en dehors de la ville sinon vous risquez
de vite vous ennuyer. Sauf si vous étes venus uniquement pour faire la féte et bronzer
toute la journée !

Concernant les logements, sachez que South Beach est I'endroit le plus cher (hormal me
direz-vous). N'hésitez pas a aller au nord de Miami Beach, les prix seront déja plus
abordables.

Vous avez toujours un remboursement de 10% du total de votre réservation sur Booking
ou -34€ sur Airbnb !

Je vous conseille également de louer une voiture pour vous rendre dans tous les
quartiers et si vous comptez visiter les alentours ©

Bon a savoir

e Miami se trouve a 8h de vol de Paris et les trajets coltent entre 300 et 400 euros
selon la période et la compagnie aérienne choisie.

e L'Esta est obligatoire pour se rendre aux USA. Il colte 14$% et est valable 2 ans. La
demande est a faire uniquement sur e site officiel.

e Leclimat est trés favorable de janvier jusqu’a avril puis d'octobre a décembre. Entre
les deux, il fait trés chaud et humide (surtout en été vous l'aurez compris). Mais
cela reste faisable, personnellement, j'y suis allée fin juin et j'en ai pleinement
profité !

e Aux USA, les taxes ne sont jamais incluses dans le prix affichés. Ne vous étonnez
donc pas de la facture plus élevée au moment de payer.
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Le Setai, a Miami: I'avis d’expert du «Figaro»

SARAH CARON/Le Figaro Magazine

En Floride, ouvrant sur I'une des plus belles plages des USA dans le quartier jeune et branché de South
Beach, I'ancien hbtel de Jack Dempsey est un lieu de séjours d’exception qui brille comme un phare.

8,5/10 pour le Setai

Coup d’ceil - Vendredi a Miami, le Setai scintille dans la nuit tel un temple paien. Discréetement remisée a
gauche de I'entrée, la réception s’ouvre au va-et-vient d’Américaines sires d’elles et parfumées. En jupes
pailletées, talons vertigineux, toutes maitrisent cette fagon particuliére de sourire en balangant leur chevelure.
A leurs bras, pavanent des mecs dont la chemise menace de craquer sur des pecs précisément sculptés. lls
s’installent au «courtyard», sous les lampions chinois et commandent un «drink» tandis qu'une cracheuse de
feu jongle avec un sabre. Qui que vous soyez, attendez-vous a trouver la plus beau et plus brillant que vous!

10/10 La situation

South Beach, donc! Dans les années 1980, ce quartier fut le décor des exploits sulfureux d’Al Pacino dans
Scarface , et la toile de fond de Deux flics a Miami (série dans laquelle Don Johnson enfilait des mocassins
blancs sans chaussettes pour courir aprés des dealers cubains). Miami s’est ensuite trainé une réputation de
cité pour retraités, avant de renaitre au début du millénaire comme I'une des villes les plus sexy des Etats-
Unis. Aujourd’hui, South Beach attire les touristes du monde entier qui admirent les trésors de I'architecture
art-déco, les golfeurs qui profitent du green, les visiteurs du centre de conventions, les accros du shopping,
les esthétes d’Art Basel... A trente minutes de 'aéroport, le Setai est le phare de ce quartier jeune et branché.

MIAMI 333376692
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La porte du jardin tropical s’ouvre d’ailleurs directement sur I'une des plus belles plages des USA, longue
promenade qui s’offre au jogging matinal ou a des crépuscules aux teintes de cocktail exotiques.

10/10 La déco

En 1937, le Setai était le Vanderbilt Hotel, une ceuvre majeure de I'architecte Henry Hohauser, pionnier de
I'’Art Déco de Miami. A ses débuts, I'établissement appartenait au champion de boxe Jack Dempsey. De cette
époque, le Setai a gardé une flamboyante facade rectiligne. Juste a cété s’est ajoutée une tour de verre
qui domine I'horizon telle la proue de Miami. Le batiment historique a quant a lui été entierement rénové
par l'architecte belge Jean-Michel Gathy. Partenaire régulier du groupe Aman, créateur de la piscine en
apesanteur du Marina Bay Sands a Singapour, Gathy vit depuis longtemps en Malaisie. Pour pimenter I’hétel
de touches asiatiques, il s’est associé au designer indonésien Jaya Ibrahim. Les briques qui ponctuent le
bar et le lobby ont ainsi été sauvées d’un vieux quartier de Shanghai voué aux pelleteuses et transportées
jusqu’a Miami!

Le rez-de-chaussée tourne autour du «courtyard», vaste espace ouvert sur un bassin, dominé par le bois et
le bronze. Au mur s’affichent des ceuvres de Christian de Laubadeére, artiste gascon installé a Shanghai et
visiblement fasciné par la ligne des nuques asiatiques. Plus austére, le peintre coréen Lee Jung Woong a
représenté a I'encre noire ses outils de travail: brosses et pinceaux. Des statues de Tortues, Phoenix, Tigres et
Dragons, transforment chaque soir le Setai en un Palais d’Eté caribéen ou un doux réve orientaliste américain.
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8/10 Les chambres

C’est dans la nouvelle tour que s’ouvrent les 53 vastes et modernes Ocean Suites. Tirées d’un clip de R&B,
elles dominent I'électricité de la ville et le turquoise tranquille de la plage. Il faudra monter plus haut pour
croiser Leonardo di Caprio ou Beyonce. Au dernier étage tréne en effet I'une des plus belles «penthouse»
du monde. 930 m2 d’ultra-luxe avec piscine, jacuzzi, bar privé sur la terrasse, quatre chambres et une vue
vertigineuse qui s'étend de la mer aux buildings.

Dans l'aile historique, les suites trés confortables (entrée, dressing, salle de bains) épousent la décoration de
bois des parties communes, en y ajoutant une touche de cuir virile et cosy. On aimerait sans doute plus de
lumiere naturelle et la «vue partielle sur la mer» donne, tout aussi partiellement, sur un parking. Le principal
défaut reste l'insonorisation: le vendredi soir, quand le spectacle bat son plein au courtyard, la boite a rythme
escalade sept étages sans difficulté. Le silence reprend néanmoins ses droits dés 23h et, au bout du compte,
la literie impeccable absorbera facilement les décalages horaires.

9/10 Le service, les équipements

Dans la suite rien ne manque, du peignoir douillet a la machine a café. Le service est attentionné, quoique
parfois trop familier. «Waouh, look at that!», s’exclame le serveur lorsque le string d’'une danseuse survole
une creme brilée masala (mais apres tout, ici c’est Miami, pas Passy). Face a I'océan, le spa offre toute
une gamme de soins a base de thé concoctés par la marque frangaise Thémaé (pour un avant-godt, ils
possedent un spa a Paris www.themae.com ). Cas singulier dans I'hétellerie, ce palace ne dispose pas d’une
piscine... Mais de trois! Elles s’étirent, soigneusement rangées, les unes a c6té des autres, en déclinant des
températures différentes. L'une s’adresse aux familles pour barboter avec les enfants, I'autre est destinée a
ceux qui veulent se relaxer, la troisiéme est congue pour les sportifs qui souhaitent enchainer les longueurs.

9/10 A table

Au grill face a la mer, comme au restaurant Jaya plus gastronomique, les fourneaux sont pilotés par le chef
indien Vijay Veena. Passé notamment par la Suisse, il est parvenu a épurer la cuisine indienne pour proposer
des poissons parfaitement cuits, des légumes merveilleusement croquants, accompagnés de riz ou de nan, et
relevés de sauces subtiles et jamais agressives. Veena ose méme revisiter le canard pékinois ou les raviolis
a la vapeur... Qu’il encanaille de truffes. Sa carte déroule aussi bien des vins francais que des sakés ou des
biéres asiatiques. Comptez 50 euros sans les vins. L'ensemble s’avére un peu déroutant... Mais au bout du
compte, on parvient a croire a cette route de la soie qui s’étendrait jusqu’en Floride.

8/10 Le rapport qualité-prix

Avec une addition a partir de 500 € par nuit et par suite (incluant les taxes et le petit-déjeuner), I'ancien hétel
de Jack Dempsey reste un poids lourd réservé aux séjours d’exception. |l se situe cependant dans la haute
moyenne des palaces de Miami. A ce prix-13, le Setai affiche sans doute plus de personnalité et d’histoire que
la plupart de ses voisins des grandes chaines internationales.

The Setai Miami
2001 Collins Avenue, Miami Beach. Floride 3331 39. USA. ; tél.: 001.844.662.8387 ;
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Miami a través del rabillo del ojo ajeno

Miles de historias iniciadas lejos de aqui confluyen creando una identidad uUnica y
envolvente pero también vulnerable

iami tiene su embrujo. Es
como colarse en El jardin
de las delicias de El Bosco,

una pintura llena de personajes en
cinco tablas, tres que se ven y dos
escondidas. Hay que contemplarla, o
mejor atin probarla como a un buen
panqueque de dulce de leche que
se te deshace en la boca y quieres
aguantarlo un poco mds.

A finales de marzo, Marfa José y yo
viajamos a Florida para producir la
segunda parte de la trilogia Miami,
viaje a la ciudad americana del futu-
ro. El objetivo era seguir retratindola
con el rabillo de ojo ajeno e incluir un
zoom sobre las empresas espafiolas
que han apostado en los tltimos afios
por este condado, pero que, a veces
sin pretenderlo, viven de espaldas a
su comunidad angloparlante no his-
pana. Con ese trasfondo nos echamos
a las calles de Miami y este es el re-
sultado tras entrevistar a mas de cua-
renta personas, la mayorfa maximos
cargos de las empresas a las que re-
presentan, ademds de a otras persona-
lidades influyentes de la comunidad.

“Miami es el Estam-
bul de las Américas,
Darwin en estado
puro; solo sobreviven
los que se adaptan”

Miami, de Pretty Woman a Desayu-
no con diamantes

“Cuando yo llegué a Miami hace
treinta afios esto era el salvaje Oeste,
una ciudad adolescente, revoltosa y
espontdnea, pero ha madurado bien.
Es como Julia Roberts en Pretty Wo-
man, que habiendo salido de la calle
quiere ser y tener la vida elegante que
Miami deberia ofrecer” nos conté
Craig Studnicky, consejero delega-
do del broker de propiedades de lujo
ISG. ;Seréd algin dia Audrey Hep-
burn?. “Si. Cada vez se mudan mas
individuos con patrimonio elevado
que les gusta la buena cocina y pre-
fieren ir a ver Les Miserables en el
Arts Center o una exposicién itine-
rante en el Pérez Art Museum, antes
que ir al béisbol”. El poderio de cons-
tructores y promotores es evidente.
Una seccién de este especial estd
dedicada a este sector, identificado
como una de las seis patas del circulo
de poder en Miami y la “mdquina de
crecimiento” del condado, como se
recoge en The Global Edge, Miami
in the Twenty First-Century, un libro
brillante, esclarecedor y, me atreve-
ria a decir, de obligada lectura para
quienes viven en Miami o piensan
venir, escrito por Alejandro Portes

Atardecer en South Miami Avenue

y Ariel C. Armony. Lo encontré de
improviso en Books & Books en Co-
ral Gables, esa libreria con suelo de
madera oscura que tan bonito cruje al
pisar y que cohabita con la era digital
ala que Miami se ha apuntado. Cosas
de la vida, literalmente a la vuelta de
la esquina, en el 2222 de Ponce de
Leon, se ubica la oficina de eMerge
Americas, la iniciativa creada por el
exitoso emprendedor cubanoameri-
cano Manny Medina, punta de lanza
del sector tecnolégico del condado.
Como los grandes conquistadores,
Medina cree posible anexar para
su ciudad adoptiva parte del capital
riesgo que engendra la economia del
futuro y para que asf sea, ya ha empe-
zado a contagiar y pasar el testigo a la
proéxima generacion. Su hija Melissa
es ahora presidenta de eMerge Ame-
ricas y Felice Gorordo, un emprende-
dor de padres cubanos le ha sucedido
como consejero delegado.

Tierra prometida

El traspaso de poderes también ha
comenzado en muchas de las em-
presas e instituciones lideradas por
cubanos, que junto con los judios de
Miami Beach han sido el tindem que
durante afios ha dominado respecti-
vamente la politica y la economia. Al

La ciudad tiene su em-
brujo. Es como colocar-
se en El jardin de las
delicias de El Bosco,
una pintura llena de
personajes en 5 tablas

hablar de los primeros, el presiden-
te y consejero delegado de MBAF,
Tony Argiz, opinaba que iba a ser
dificil transferir las mismas ansias
de prosperar que tuvo su generacion.
“Hay que ser un refugiado cubano,
(comprende?”.

De momento, no parece que ni refu-
giados ni inmigrantes vayan a dejar
de venir. Miami sigue siendo tierra
prometida para los latinoamericanos.
Segtin Miami-Dade County Planning
& Zoning, U.S. Census Bureau, el
66% de la poblacion aqui es hispana,
con cubanos, nicaragiienses, vene-
zolanos y colombianos a la cabeza.
“Somos el sustento de los generales
de Cuba y a los médicos cirujanos re-
sidentes se nos prohibe la salida, asi
que me vine justo antes”, me confia-

ba un joven reconvertido a conductor
de Uber y Lyft. Calcula que tardard
dos afios en realizar el curso puente
para homologar sus titulos. Con la
misma fuente de ingresos, un inge-
niero mecdnico venezolano que estd
desarrollando un negocio de deportes
de motor con Italia y Japén me de-
cfa que “Miami es el Estambul de las
Américas, Darwin en estado puro;
s6lo sobreviven los que se adaptan”.

El peligro esti en la orilla

Me pregunto qué conclusiones saca-
ria hoy el autor britdnico de El origen
de las especies —a quien un esclavo
sudamericano liberado ensend en el
Museo de Edimburgo a disecar pa-
jaros y a identificar estratos rocosos
asi como la flora y fauna colonia-
les— al ver en Miami perros con fal-
das, perros con tirantes, perros con
corbata... y canes transportados en
carritos como si fueran bebés. Y mds
importante, como reaccionarfa ante
el cambio climético. Aunque no era
el tema de este especial y no se refle-
ja en sus pdginas, las implicaciones
con las poderosas industrias turfstica
e inmobiliaria lo hicieron pregunta
obligada durante nuestra estancia de
dos meses y medio en Miami. Muy
pocos de los interrogados parecieron

sentirse comodos. Con datos off the
record sobre una investigacién con-
creta que muestra cémo el agua ya se
ha comido parte de la costa de Miami
y a la vista de tantisima propiedad
extraordinaria y millonaria a orillas
del mar, una se pregunta si acaso los
promotores no se estdn poniendo una
venda en los ojos. “No. Quienes se
la estdn poniendo son los comprado-
res”, respondié alguien que prefiere
el anonimato. Si lo anterior es cierto,
la venda estd en los latinoamericanos;
brasilefios, argentinos, colombia-
nos... que siguen siendo el grueso de
los compradores. También son ellos
quienes ocupan las primeras posicio-
nes como origen del turismo que en
2018 tuvo otro afio récord en Miami.

No hay sefiales de que a corto plazo
estos flujos vayan a cambiar de tra-
yectoria pero jy si lo hicieran a me-
dio y largo?. ;Qué pasaria si hubiera
una estampida de compradores, turis-
tas y cuentas bancarias latinoameri-
canas de Miami? Serd interesante ver
c6mo en los préximos afios Miami
resuelve sus propias circunstancias;
clima, vivienda, educacion, infraes-
tructura, diversidad... De momento,
Miami tiene duende.
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Turismo

Miami recibe mas de 23 millones de
visitantes al ano, entre ellos 172.000
espaioles

WILLIAM D. TALBERT, PRESIDENTE Y CONSEJERO

DELEGADO DE LA OFICINA DE CONVENCIONES Y
VISITANTES DEL GRAN MIAMI (GMCVB)

“Espana ocupa el puesto 12° como emisor”
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EN 2018 EL SECTOR TURISTICO DE MIAMI EMPLEO A 142.100 PERSONAS Y GENERO UN IMPACTO ECONOMICO DE CASI 18.000 MILLONES DE DOLARES
WILLIAM D. TALBERT lll, PRESIDENTE Y CONSEJERO DELEGADO DE LA OFICINA DE CONVENCIONES Y VISITANTES DEL GRAN MIAMI

“Tengo el trabajo
mas facil del mundo”

Miami tuvo otro afio record con 23,3 millones de turistas en 2018.
Brasil, Colombia y Argentina son los principales caladeros. Espaia
ocupa el puesto 12° en importancia, con 172.000 visitantes.

mymmerchan.com

Turistas en Bayside, una metdfora de Miami como ciudad de transito para gentes de todo el mundo desde tiempos de Ponce de Leén

‘ J amos a meternos en faena
con este informe”, decia Bill
Talbert tras haber calentado
motores de su audiencia el pasado
1 de mayo en la presentacion del
Estado de la Industria del Turis-
mo en Miami-Dade. El presidente
y consejero delegado de la Oficina
de Convenciones y Visitantes del
Gran Miami (GMCVB, en sus si-
glas en inglés) llevaba unos apuntes
que apenas necesité para que le es-
cucharan sin perder ripio. Brome6
con gracia, agradecié a muchos por
muchas cosas y arengé a su propia
plantilla:

“Tengo el trabajo mds facil del
mundo. Son ellos quienes lo ha-
cen”. Resalté la apertura del Centro
de Convenciones de Miami
Beach tras una inversion

de 625 millones de do-

lares (556 millones

de euros) hizo un

guiflo a su esposa

Cindy en la terce-

ra fila y alagé sin

coba a Richard D.

Fain, presidente del

consejo de adminis-

tracion de Royal Ca-
ribbean Cruises, en cuya
terminal A en Dodge Island
tuvo lugar el encuentro. “jLe-
vanten la mano quienes vienen
por primera vez a este edificio! Lo
construyé Richard en alianza con
el condado de Miami-Dade. Los

“Con una nueva me-
todologia, hemos des-
cubierto que habia
habido un subregistro
en paises como Espa-
Aia. Ahora sabemos que
ocupa el puesto 12°
como emisor”

barcos mds grandes del mundo atra-
can aqui. Es una inversién privada
de 250 millones de délares™ (222.5
millones de euros), dijo, repitiendo
hasta tres veces que era dinero “pri-
vado”. Tampoco olvidé a los
vecinos, como MSC vy
Carnival, y a los que
ya han anunciado
que llegardn como

Virgin.

La “capital mundial

de los cruceros’,

frase acufiada hace

unos afios, batio ré-

cord en 2018. “Seis
millones de pasajeros
embarcaron aqui en Port

Bill Talbert Niami, un 12,5% mds que

en 2017; significa puestos de
trabajo”, dice Talbert. Con 23,3 mi-
1lones de visitantes —incluye 6.8 mi-
llones de turistas de un dia— el sec-

faltan hoteles’

tor dio empleo a 142.100 personas
con un impacto econémico de casi
18.000 millones de ddlares (unos
16.441 millones de euros). Las de-
claraciones para este especial sobre
Miami fueron hechas finalizada su
presentacion a la industria. En ellas
también intervino Rolando Aedo,
director de Marketing y Operaciones
de GMCVB, una organizacién sin
animo de lucro con un presupuesto
de 30 millones de ddlares (26,7 mi-
llones de euros): “No somos muy
grandes pero gestionamos un desti-
no global”, dijo Aedo.

P: En su informe de 2017 Espana
envié poco mas de 30.000 turistas
y en 2018 registran 172.000. ;Qué
pas6?

B.T: Para los agentes econémicos
del condado de Miami-Dade Espaiia

“Cada vez mds gen-

te descubre rincones
emergentes de Miami
donde Airbnb juega un
papel vital, porque aiin

’

es uno de los mercados prioritarios e
intuitivamente siempre nos habia pa-
recido que 30.000 eran pocos. Con
la nueva metodologia hemos descu-
bierto que habfa habido un subre-

gistro en algunos paises, entre ellos
Espana. Ahora sabemos que ocupa
el puesto 12° como emisor.

P: ;Cambiara eso su estrategia
para Espana?

B.T: Basamos nuestras acciones en
el andlisis de datos; significa que en
ese mercado deberiamos hacer mds.
Recuerde el viejo dicho “pesca don-
de los peces estdn picando’ que lue-
go alguien reformulé como ‘pesca
alli donde hay peces’.

R.A: Mientras en EE UU el modelo
B2C es utilizado por gran parte de
nuestros clientes, en Espafia —aun-
que estd cambiado— sigue siendo
B2B. Internacionalmente, nuestro
enfoque principal, que no tnico, se-
ran los touroperadores, agencias de
viajes y ferias como FITUR. Pero
también estamos utilizando nuestra
red de oficinas internacionales —en
Espafia tenemos una— y haciendo
mucho marketing digital. Las redes
sociales estdn jugando un papel cri-
tico.

“No tenemos la presion
de Barcelona, Venecia
o Amsterdam pero par-
te de nuestra estrategia
es llevar mds negocio a
otros distritos, sacarles
de South Beach y que
visiten Little Haiti, o in-
cluso Hialeah. Estamos
educando al visitante y
hablando de tener una
estrategia por barrios”

P: En 2018 continuaron con su ini-
ciativa ‘Hoteles Primero’, ponién-
doles al frente y en el centro de sus
esfuerzos de marketing y estrate-
gia de marca global. ;Consideran
a Airbnb socio o competencia?
B.T: Es parte de la infraestructura y
le digo porqué. Muchos de los alo-
Jjamientos estdn haciendo dinero en
dreas donde ni hay hoteles ni los
habrd y los huéspedes —que también
pagan el impuesto hotelero— quieren
la experiencia Airbnb.

R.A: Los 16,5 millones que pernoc-
taron en Miami incluyen a Airbnb.
El huésped elige dénde quedarse
pero damos prioridad al programa
‘Hoteles Primero’ por el impacto
econémico.

P: El consejero delega-
do de Hilton, Christo-
pher Nasseta alerté

en Sevilla durante

la Cumbre Mun-

dial del Turismo
(WTTC) en abril
sobre el riesgo de

la turistificacién.
Les preocupa eso
aqui?

B.T: Yo ni siquiera uso
esa palabra. Lo dije en Nue-

iEN GUARDIA!

El plan estratégico de
GMCVB para los proximos
cinco aiios incluye capitulos
que hace un quinquenio

no se consideraban ni tan
comunes ni tan urgentes.
Para Rolando Aedo, director
de Marketing y Operaciones
de la organizacion, “estan
en la pantalla de nuestro
radar”:

Elevacion del nivel del mar

“El equilibrio entre el nivel de vida y
una industria turistica exitosa y sos-
tenible es una de las principales prio-
ridades. La resiliencia de la ciudad
en ese aspecto y en otros como el
tréfico, la movilidad o evitar que haya
demasiada gente en el mismo lugar
también”

Polucién procedente de los cru-
ceros

“Trabajamos con la industria de los
cruceros al mas alto nivel. Ninguna
organizacion es perfecta, ni siquiera
nosotros. Estn totalmente compro-
metidos con las mejores précticas y
estan aprendiendo y utilizando nue-
va tecnologia para que su impacto
medioambiental sea menor”

Virus del Zika

“Ser un destino tropical bello impli-
ca estar sujeto a algunos perjuicios
como las enfermedades por picadu-
ra de mosquito. Ha sido asi desde
el principio de los tiempos. Mante-
nemos una vigilancia constante; de
hecho, no ha vuelto a haber un solo
brote de Zika en Miami en dos anos.
Aprendimos mucho como industria,
pero no solo fue Miami la afectada;
nos pasa como con los huracanes, el
impacto aqui es menor que en Caro-
lina del Norte pero la gente no lo ve”

El alga roja

“En Miami afect6 a una Unica playa.
Es horrible cuando se tiene que ce-
rrar una playa, aunque sea un solo
dia como fue el caso, pero tenemos
7.000 millas (11.265 km) de arenas
donde disfrutar. Son la piedra angular
de nuestra industria y constantemen-
te nos preguntamos coémo apoyarla”

y me encantaria llegar al 82%. Tra-
bajamos con estrategias de deses-
tacionalizacién. Por ejemplo, en el
verano tenemos Miami Spice, para
canalizar clientes a los restau-
rantes [temporada baja
en Miami]. Nuestro ne-
gocio es traer gente
aqui y este condado

€S enorme.

R.A: No tenemos

la presion de Bar-

celona, Venecia

o Amsterdam pero

parte de nuestra estra-

tegia es llevar mds nego-
cio a otros distritos, ademads

va York y lo repito. Quienes RolandoAedo je South Beach y que visiten

tengan demasiados visitantes

que los manden a Miami, nos los
quedamos, porque nuestro nivel de
ocupacion hotelera es del 72% anual

Little Haiti, o incluso Hia-
leah. Estamos educando al visitante
y hablando de tener una estrategia
por barrios. Cada vez mds gente des

—_—
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El sambenito que
aupo a Miami

Lejos de hundirla, el vicio y las debilidades
de la ciudad retratadas en series televisivas
y en la gran pantalla dieron lustre al destino

e ks S S

X ‘VE:} 5 : :' '._'.‘"-\-q_

3 - = - uk
El puente MacArthur, arriba, une Miami con Miami

n sabado de abril, durante
l | nuestra estancia para realizar

este especial nos dirigimos a
ese lugar al que te recomiendan no
ir: Liberty City, uno de los barrios
mas marginales de Miami donde
crece el protagonista de la oscari-
zada Moonlight. Al bajar del metro
preguntamos al guardia uniformado
cuanto tardarfamos en atravesar unas
manzanas. “;Caminaaando?” ,pre-
gunt6 en inglés. “jNi yo me atreveria
a hacerlo y miradme!”. Eramos dos
mujeres. El un hombre de treinta y
tantos, alto y fornido que movié6 la
cabeza desalentdndonos. Lo hizo.
Miami es un destino con baja cri-
minalidad donde se pasea con tanta
seguridad que, visto con ojos espa-
fioles, incluso chocan las muchas
patrullas de policia que se ven por
doquier pero, como cada ciudad, tie-
ne sitios donde es mejor no entrar.
De hecho, este verano se mantuvo
de nuevo en vigor en todo el conda-
do un toque de queda nocturno para
adolescentes sin acompaifiar.

A Miami le colgaron el sambenito
en los ochenta por el crimen real en
sus calles, retratado en la ficcion.
Era una ciudad creible para filmar;
acababan los aflos en los que la prio-
ridad de seguridad nacional del go-
bierno americano habia sido la lucha
contra el comunismo dirigido por
Mosci y comenzaba la batalla contra
el narcotréfico. Y en Miami habia un

b
Beach

mymmerchan.com

poco de todo. Su lado canalla atraia y
ese imaginario ha perdurado. “;Han
identificado el cadaver! Es Peter
Zakyan, un chorizo de Miami. Trafi-
caba con coca en Liberty City”, dice
un poli a su compaiiero en el vecino
condado de Monroe en la serie de
ficcion Bloodline estrenada en 2015,
que distribuye Netflix.

“Me preguntan con frecuencia qué
opino de series como Miami Vice y
CSI Miami y honestamente creo que
ayudaron a crear la marca. Si echo
la vista atrds y busco las razones del
éxito de nuestro turismo pienso que
se debid a la conservacién de nuestro
Distrito Art Decé y a la reinvencion
de los hoteles boutique de South
Beach pero también a Miami Vice.
La ciudad parecia y sonaba mucho
mas molona de lo que era” dice
Rolando Aedo, director de Marke-
ting y Operaciones de la Oficina de
Convenciones y Visitantes del Gran
Miami (GMCVB) mientras contem-
pla el puente MacArthur que conecta
Miami Beach con la Ciudad de Mia-
mi, recordando la escena con la mu-
sica de Genesis de fondo. “Poniendo
todo en la balanza, lo bueno siempre
super6 a lo malo”, concluye.

Actualmente, la produccion cinema-
togréfica, el turismo médico, China 'y
los deportes —la 11* Super Bowl serda
en Miami en 2020— son dreas priori-
tarias para GMCVB.
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TEXTO: EVA MARTIN GOMEZ

Miami a través del rabillo del ojo ajeno

Miles de historias iniciadas lejos de aqui confluyen creando una identidad unica y
envolvente pero también vulnerable

iami tiene su embrujo. Es
como colarse en El jardin
de las delicias de El Bosco,

una pintura llena de personajes en
cinco tablas, tres que se ven y dos
escondidas. Hay que contemplarla, o
mejor atn probarla como a un buen
panqueque de dulce de leche que
se te deshace en la boca y quieres
aguantarlo un poco mas.

A finales de marzo, Maria José y yo
viajamos a Florida para producir la
segunda parte de la trilogia Miami,
viaje a la ciudad americana del futu-
ro. El objetivo era seguir retratandola
con el rabillo de ojo ajeno e incluir un
zoom sobre las empresas espafiolas
que han apostado en los tltimos afios
por este condado, pero que, a veces
sin pretenderlo, viven de espaldas a
su comunidad angloparlante no his-
pana. Con ese trasfondo nos echamos
a las calles de Miami y este es el re-
sultado tras entrevistar a mas de cua-
renta personas, la mayoria maximos
cargos de las empresas a las que re-
presentan, ademads de a otras persona-
lidades influyentes de la comunidad.

“Miami es el Estam-
bul de las Américas,
Darwin en estado
puro; solo sobreviven
los que se adaptan”

Miami, de Pretty Woman a Desayu-
no con diamantes

“Cuando yo llegué a Miami hace
treinta afnos esto era el salvaje Oeste,
una ciudad adolescente, revoltosa y
espontanea, pero ha madurado bien.
Es como Julia Roberts en Pretty Wo-
man, que habiendo salido de la calle
quiere ser y tener la vida elegante que
Miami deberfa ofrecer” nos contd
Craig Studnicky, consejero delega-
do del broker de propiedades de lujo
ISG. ;Serd algin dia Audrey Hep-
burn?. “Si. Cada vez se mudan mds
individuos con patrimonio elevado
que les gusta la buena cocina y pre-
fieren ir a ver Les Miserables en el
Arts Center o una exposicién itine-
rante en el Pérez Art Museum, antes
que ir al béisbol”. El poderio de cons-
tructores y promotores es evidente.
Una seccién de este especial estd
dedicada a este sector, identificado
como una de las seis patas del circulo
de poder en Miami y la “mdquina de
crecimiento” del condado, como se
recoge en The Global Edge, Miami
in the Twenty First-Century, un libro
brillante, esclarecedor y, me atreve-
ria a decir, de obligada lectura para
quienes viven en Miami o piensan
venir, escrito por Alejandro Portes

MyMmerchan.com

Para mas informacién sobre
la produccién de futuros
suplementos, contacte con:
+(34) 609 589 074

Atardecer en South Miami Avenue

y Ariel C. Armony. Lo encontré de
improviso en Books & Books en Co-
ral Gables, esa libreria con suelo de
madera oscura que tan bonito cruje al
pisar y que cohabita con la era digital
ala que Miami se ha apuntado. Cosas
de la vida, literalmente a la vuelta de
la esquina, en el 2222 de Ponce de
Leon, se ubica la oficina de eMerge
Americas, la iniciativa creada por el
exitoso emprendedor cubanoameri-
cano Manny Medina, punta de lanza
del sector tecnolégico del condado.
Como los grandes conquistadores,
Medina cree posible anexar para
su ciudad adoptiva parte del capital
riesgo que engendra la economia del
futuro y para que asi sea, ya ha empe-
zado a contagiar y pasar el testigo a la
proxima generacion. Su hija Melissa
es ahora presidenta de eMerge Ame-
ricas y Felice Gorordo, un emprende-
dor de padres cubanos le ha sucedido
como consejero delegado.

Tierra prometida

El traspaso de poderes también ha
comenzado en muchas de las em-
presas e instituciones lideradas por
cubanos, que junto con los judios de
Miami Beach han sido el tindem que
durante afios ha dominado respecti-
vamente la politica y la economia. Al

La ciudad tiene su em-
brujo. Es como colocar-
se en El jardin de las
delicias de El Bosco,
una pintura llena de
personajes en 5 tablas

hablar de los primeros, el presiden-
te y consejero delegado de MBAF,
Tony Argiz, opinaba que iba a ser
dificil transferir las mismas ansias
de prosperar que tuvo su generacion.
“Hay que ser un refugiado cubano,
;comprende?”.

De momento, no parece que ni refu-
giados ni inmigrantes vayan a dejar
de venir. Miami sigue siendo tierra
prometida para los latinoamericanos.
Segtn Miami-Dade County Planning
& Zoning, U.S. Census Bureau, el
66% de la poblacién aqui es hispana,
con cubanos, nicaragiienses, vene-
zolanos y colombianos a la cabeza.
“Somos el sustento de los generales
de Cuba y a los médicos cirujanos re-
sidentes se nos prohibe la salida, asi
que me vine justo antes”, me confia-
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ba un joven reconvertido a conductor
de Uber y Lyft. Calcula que tardard
dos afios en realizar el curso puente
para homologar sus titulos. Con la
misma fuente de ingresos, un inge-
niero mecénico venezolano que estd
desarrollando un negocio de deportes
de motor con Italia y Japén me de-
cia que “Miami es el Estambul de las
Américas, Darwin en estado puro;
s6lo sobreviven los que se adaptan”.

El peligro esti en la orilla

Me pregunto qué conclusiones saca-
rfa hoy el autor britdnico de El origen
de las especies —a quien un esclavo
sudamericano liberado ensefié en el
Museo de Edimburgo a disecar pa-
jaros y a identificar estratos rocosos
asi como la flora y fauna colonia-
les— al ver en Miami perros con fal-
das, perros con tirantes, perros con
corbata... y canes transportados en
carritos como si fueran bebés. Y mds
importante, como reaccionarfa ante
el cambio climdtico. Aunque no era
el tema de este especial y no se refle-
ja en sus pdginas, las implicaciones
con las poderosas industrias turistica
e inmobiliaria lo hicieron pregunta
obligada durante nuestra estancia de
dos meses y medio en Miami. Muy
pocos de los interrogados parecieron

sentirse comodos. Con datos off the
record sobre una investigacion con-
creta que muestra como el agua ya se
ha comido parte de la costa de Miami
y a la vista de tantisima propiedad
extraordinaria y millonaria a orillas
del mar, una se pregunta si acaso los
promotores no se estan poniendo una
venda en los 0jos. “No. Quienes se
la estan poniendo son los comprado-
res”, respondi6 alguien que prefiere
el anonimato. Si lo anterior es cierto,
la venda est4 en los latinoamericanos;
brasilefios, argentinos, colombia-
nos... que siguen siendo el grueso de
los compradores. También son ellos
quienes ocupan las primeras posicio-
nes como origen del turismo que en
2018 tuvo otro afio récord en Miami.

No hay sefiales de que a corto plazo
estos flujos vayan a cambiar de tra-
yectoria pero ;y si lo hicieran a me-
dio y largo?. ;Qué pasaria si hubiera
una estampida de compradores, turis-
tas y cuentas bancarias latinoameri-
canas de Miami? Sera interesante ver
cémo en los préximos afios Miami
resuelve sus propias circunstancias;
clima, vivienda, educacién, infraes-
tructura, diversidad... De momento,
Miami tiene duende.

Redaccién: Eva Martin Gémez
Produccién: Maria José Fernandez Nebreda

Disefo grafico: ADOS Publicidad
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El sambenito que
aupo a Miami

Lejos de hundirla, el vicio y las debilidades
de la ciudad retratadas en series televisivas
y en la gran pantalla dieron lustre al destino

# me o

s

n sabado de abril, durante
l | nuestra estancia para realizar

este especial nos dirigimos a
ese lugar al que te recomiendan no
ir: Liberty City, uno de los barrios
mds marginales de Miami donde
crece el protagonista de la oscari-
zada Moonlight. Al bajar del metro
preguntamos al guardia uniformado
cudnto tardarfamos en atravesar unas
manzanas. “;Caminaaando?” ,pre-
guntd en inglés. “jNi yo me atreveria
a hacerlo y miradme!”. Eramos dos
mujeres. El un hombre de treinta y
tantos, alto y fornido que movi6 la
cabeza desalentandonos. Lo hizo.
Miami es un destino con baja cri-
minalidad donde se pasea con tanta
seguridad que, visto con o0jos espa-
foles, incluso chocan las muchas
patrullas de policia que se ven por
doquier pero, como cada ciudad, tie-
ne sitios donde es mejor no entrar.
De hecho, este verano se mantuvo
de nuevo en vigor en todo el conda-
do un toque de queda nocturno para
adolescentes sin acompaiiar.

A Miami le colgaron el sambenito
en los ochenta por el crimen real en
sus calles, retratado en la ficcion.
Era una ciudad creible para filmar;
acababan los afios en los que la prio-
ridad de seguridad nacional del go-
bierno americano habia sido la lucha
contra el comunismo dirigido por
Moscu y comenzaba la batalla contra
el narcotréfico. Y en Miami habia un

ey

El puente MacArthur, arriba, une Miami con Miami Beach

mymmerchan.com

poco de todo. Su lado canalla atrafa y
ese imaginario ha perdurado. “;Han
identificado el cadaver! Es Peter
Zakyan, un chorizo de Miami. Trafi-
caba con coca en Liberty City”, dice
un poli a su compaiero en el vecino
condado de Monroe en la serie de
ficcion Bloodline estrenada en 2015,
que distribuye Netflix.

“Me preguntan con frecuencia qué
opino de series como Miami Vice y
CSI Miami y honestamente creo que
ayudaron a crear la marca. Si echo
la vista atrds y busco las razones del
éxito de nuestro turismo pienso que
se debid a la conservacién de nuestro
Distrito Art Decé y a la reinvencion
de los hoteles boutique de South
Beach pero también a Miami Vice.
La ciudad parecia y sonaba mucho
mas molona de lo que era” dice
Rolando Aedo, director de Marke-
ting y Operaciones de la Oficina de
Convenciones y Visitantes del Gran
Miami (GMCVB) mientras contem-
pla el puente MacArthur que conecta
Miami Beach con la Ciudad de Mia-
mi, recordando la escena con la mu-
sica de Genesis de fondo. “Poniendo
todo en la balanza, lo bueno siempre
super6 a lo malo”, concluye.

Actualmente, la produccion cinema-
togréfica, el turismo médico, China y
los deportes —la 11* Super Bowl serd
en Miami en 2020- son dreas priori-
tarias para GMCVB.
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Miami recibe mas de 23 millones de
visitantes al ano, entre ellos 172.000
espanoles

WILLIAM D. TALBERT, PRESIDENTE Y CONSEJERO

DELEGADO DE LA OFICINA DE CONVENCIONES Y
VISITANTES DEL GRAN MIAMI (GMCVB)

“Espana ocupa el puesto 12° como emisor”
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PIEDRA A PIEDRA.
Esta edificacion fue
trasladada ppor
completo desde
Segovia hasta las
afueras de la ciudad
de Miami, donde se
encuentra ubicada
en la actualidad y
que sirve para el
turismo.

ncient Spanish Mo-

nastery”, este es el

nombre de un anti-

guo monasterio sego-

viano del siglo XII

que fue trasladado
piedra a piedra en 1925 desde Sacra-
menia (Segovia) hasta las afueras de
la ciudad de Miami (Estados Unidos)
después de que el periodista esta-
dounidense William Randolph
Hearst lo comprase tras la desamor-
tizacién de los terrenos eclesiasticos.
El Monasterio de Sacramenia, cons-
truido en el ano 1133, fue bautiza-
do con el nombre de “Nuestra Sefio-
ra Reina de los Angeles” en honor
ala patrona del lugar. Cuarenta anos
después, en 1174, el nombre del
claustro cambi6 tras la canonizacién
del monje cisterciense francés Ber-
nardo de Claraval.

Durante siete siglos los religio-
sos de la ‘Orden del Cister’ ocupa-
ron el cenobio hasta que, tras una
revolucién social en la década de
1830, los claustros fueron incauta-
dos por las autoridades locales y las
instalaciones fueron convertidas en
establos, almacenes y graneros. El
periodista estadounidense William
Randolph Hearst, quien ya habia in-
tentado adquirir un claustro del
convento de ‘San Benito de Alcan-
tara’ (Caceres), compro las depen-
dencias del monasterio segoviano
casi un siglo después de su expro-
piacion con la intencién de trasla-
darlo a su propiedad privada en Ca-
lifornia (Estados Unidos). Para su
transporte se necesitaron mas de
11.000 cajas de madera y una inver-
sién de 170.000 ddlares, segin in-
forma la “Oficina del Monasterio Es-
pafol en Miami”. Hears, que defi-
nia Espafia como “la tierra de los
claustros por excelencia”, no recons-
truy6 el monasterio por problemas
financieros y sus piezas permane-
cieron en un almacén en Brooklyn
(Nueva York) durante 26 afos.
Hasta el afio 1952 cuando, tras la
muerte del periodista, dos empre-
sarios lo compraron por veinte mi-
llones de délares.

BEsta edificacion creada en 1925 fue trasladada piedra a piedra desde su
lugar de origen en Segovia, sacramenia, hasta las afueras de la ciudad de
Miami, donde ahora es un lugar preparado para actividades sobre turismo

Un monasterio que
va es una atraccion

REDACCION

Lareconstruccion del templo en
su actual emplazamiento, al norte
de Miami, tuvo una duracién de die-
cinueve meses y la operacion fue de-
nominada por la revista ‘TIME’
como la del “rompecabezas mas
grande de la historia”. E1 monaste-
rio, que fue reconocido por el obis-
po del estado de Florida en 1964,
pas6 a convertirse en uno de los
atractivos turisticos del condado de
Miami. El convento esta abierto en

la actualidad a las visitas del ptabli-
co durante toda la semana en dis-
tintos horarios y la recaudacion de
las entradas, con un coste de diez
doblares para los adultos y de cinco
para los ancianos y estudiantes, es
destinado a su mantenimiento y
gestionado por la ‘Fundacion del
Antiguo Monasterio Espaiol’ for-
mada por voluntarios en el ano 2011.

Los actos religiosos, como las
misas y bodas, se celebran tanto

EL TEMPLO SE
ENCUENTRAEN
LA ACTUALIDAD
EN LA CIUDAD
DE MIAMI, CON
TURISTAS

HISTORIA. E/ exterior
de este antiguo
monasterio es uno de
los puntos mds bellos de
la visita y que mds
disfrutan algunos de los
turistas que pasan para
conocer este
emblematico lugar.

en inglés como en espafiol y
desde la fundacién colaboran con
maestros que realizan visitas edu-
cativas desde las que se anima a
los estudiantes a “explorar el edi-
ficio mas antiguo del hemisferio
occidental”. En el ano 2018, mas de
800 nifios y ninas de distintas es-
cuelas visitaron el monasterio,
segun explica la fundacion. Son
mas de 7.000 km los que separan
el “ Spanish Monastery” de su
lugar de origen, el pueblo segovia-
no de Sacramenia, del que el pa-
rroco del monasterio, Gregory
Mansfield, explica que es “un te-
soro del lugar” y senala su impor-
tancia debido a que es el “Gnico
rinconcito original de Europa” en
Miami. Un lugar que logra tener
un notable éxito en el que muchas
personas se sumergen para visitar
y conocer todas las historias que
se esconden dentro de sus muros.
De esta manera, en la ciudad hay
una parte de la historia y del curso
de Espaiia y que recibe el interés
de los turistas, lo que demuestra
la importancia del pais en la cul-
tura a nivel global y con respec-
to a monumentos y construccio-
nes de relevancia.
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El monasterio segoviano que
es un foco turistico en Miami

mmm‘Ancient Spanish Monastery’,
este es el nombre de un antiguo
monasterio segoviano del siglo XII
que fue trasladado, piedra a piedra,
en 1925 desde Sacramenia (Sego-
via) hasta las afueras de la ciudad
de Miami (Estados Unidos) des-
pués de que el periodista estadou-
nidense William Randolph Hearst
lo comprase tras la desamortiza-
cién de los terrenos eclesiasticos El
Monasterio de Sacramenia, cons-
truido en el afio 1133, fue bautiza-
do con el nombre de “Nuestra Se-
fiora Reina de los Angeles” en

honor a la patrona del lugar. Cua-
renta afos después, en 1174, el
nombre del claustro cambio tras la
canonizacion del monje cister-
ciense francés Bernardo de Clara-
val. La reconstruccion del templo
en su actual emplazamiento, al
norte de Miami, tuvo una duracién
de diecinueve meses y la operacién
fue denominada por la revista
TIME como la del “rompecabezas
mas grande de la historia” E1 mo-
nasterio paso a convertirse en uno
de los atractivos turisticos del con-
dado de Miami.

TURISMO. £/ monasterio segoviano del siglo XI.
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12.25
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14.00

TELEDIARIO MATINAL.

LA MANANA DEL VERANO.
Magacin que redne informa-
cion de actualidad, entrevis-
tas, reportajes y diversas
secciones divulgativas.

A PARTIR DE HOY. Presen-
tado por Méximo Huerta.
Magacin de actualidad y en-
tretenimiento.

HACER DE COMER. “Ensa-
lada de garbanzos y pe-
chuga villaroy”.
INFORMATIVO
TERRITORIAL.

14.30 CORAZON. Magacin rosa.
15.00 TELEDIARIO 1.

16.00

16.15
16.25

17.20

18.20

19.15
20.30

21.00
21.55
22.05

2245

23.45

INFORMATIVO TERRITO-
RIAL. RESUMEN.

EL TIEMPO.

SERVIR'Y PROTEGER. Luis
se ofrece a ayudar a Santos
con el negocio de la droga.
Ricky, por su parte, quiere
escapar del pais con Marga
para alejarse de Damian.
ACACIAS, 38. Antofiito ad-
vierte a su padre sobre el
extrafio comportamiento de
sus esposas. Padre e hijo
deciden investigar si los ru-
mores que corren en el ba-
rrio de la mala relacion entre

La2

07.05

07.30
08.00

08.45

09.15

10.05

10.50

11.45

1215

13.55

14.50

15.45
16.30

DOCUMENTAL. “Iber, pasion:
Herederos Del Iber".
INGLES ONLINE.
DOCUMENTAL. “Cazadores
de Africa: El leopardo”

EL ESCARABAJO VERDE.
“7 Hab/ Km2".
DOCUMENTAL. “Buscando
bichos con Dominic Mo-
naghan: Japon”.

COSTA ESPANA. “Mundaka”
DOCUMENTA2. “Somos lo
que comemos”.
DOCUMENTAL. “Cocina
real: Castillo de Hex".
MANANAS DE CINE.

“Los dias de la violencia”.
Durante la Guerra Civil, el
hermano de Joe es asesi-
nado por un capitén del ejér-
cito. Joe decide unirse a un
grupo de surefios decididos a
resistir hasta el final.
DOCUMENTAL. “Un pais en
la mochila: Alicante”.
DOCUMENTAL. “Historia de
China: La era revolucionaria”
SABER Y GANAR.
GRANDES
DOCUMENTALES.

“Tigre a la fuga” y “Cazado-
res de Africa: La manada

i . adolescente”.

jTﬁ:éA”;%eaejEiuggsg"msa 18.15 DOCUMENTAL. “Paris Profi-
» bido”.

denumo o O e et | 18.10 DOCUMENTAL. “Plancta
prenden a los viandantes y s especias’r'\ La historia de
I necen m‘g‘far ENSUS | 20,55 DOCUMENTAL “El Chef el
ESPANA DIREC:FO. Mar: Puerto Real, San Fgmando
AQUI LA TIERRA. Jacob Pe- y Puerto de ,Ssaﬂta Maria”.
trus ofrece una original mi- | 20-45 LA 2 EXPRES.
rada sobre el territorio a tra- | 21+13 P;SH%SE’:&; "
vés de la meteorologfa. .
TELEDIARIO 2. Y 22.00 GENIUS: PICASSO0. Episodio
EL TIEMPO. 1. Picasso lucha por llamar la
VIAJE AL CENTRO DE LA- atencion sobre la creciente

TIERRA. Una ventana a las
noticias y las imagenes méas
sorprendentes.

7 DIAS SIN ELLAS. Los
hombres aprovechan la tl-
tima mafiana para adecentar
la casa y preparar la bienve-
nida. Después del emotivo
regncuentro vuelve la rutina.
Toca valorar los objetivos lo-
grados y mirar al futuro. Asi
termina esta experiencia que
deja en Bernuy.

TRABAJO TEMPORAL. “Bibi
Fernandez y Pablo Pineda”.

22.00

23.40

amenaza del fascismo en Es-
pafia. Mientras tanto, el joven
Pablo suefia con convertirse
en un gran pintor. Pero pri-
mero debe encontrar su voz.
GENIUS: PICASSO0. Episodio
2.La Segunda Guerra Mun-
dial ha hecho de Parfs un lu-
gar peligroso, pero Picasso
se niega a dejar la ciudad,
poniendo en peligro su rela-
cion con la Dora Maar.
DOCUMENTAL. “;Qué fue
de todos los hombres del
presidente?”.

Antena 3 "
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LAS NOTICIAS DE LA
MARANA.

ESPEJO PUBLICO. Magacin
matinal cuyo eje central es
la actualidad nacional e in-
ternacional mas inmediata.
KARLOS ARGUINANO EN
TU COCINA. El cocinero
vasco elabora en este tem-
porada ricos y sencillos.

LA RULETA DE LA SUERTE.
Concurso que pone a prueba
la agilidad mental.
NOTICIAS.

KARLOS ARGUINANO
RECETA ESPECIAL.

AMAR ES PARA SIEMPRE.
Jacobo se aloja en el hotel La
Estrella para obtener informa-
cion. Mientras tanto, contintia
la duda sobre si Ana conse-
qguira escapar de las garras de
Ascension. Los Gomez deba-
ten sobre si ceder las escritu-
ras a Carlos para salvar a Ana.
EL SECRETO DE PUENTE
VIEJO. La pelea entre Paco y
Fernando es desigual. EI mo-
linero, a pesar de su arrojo,
termina perdiendo, y Fer-
nando logra escapar. Marcela
asiste a su padre, que muere
en sus brazos, no sin antes
declararle su amor incondi-
cional y explicarle que su ins-
tinto le hizo seguir a Matfas.
iAHORA CAIGO!.

Los participantes se enfren-
tan cara a cara en una lucha
contra el reloj.

iBOOML. Concurso presen-
tado por Juanra Bonet.
NOTICIAS 2.

DEPORTES 2.

EL HORMIGUERO.

Pablo Motos regresa de las
vacaciones con Pablo Lépez
c6mo invitado.

PEQUERAS COINCIDEN-
CIAS. “Por los pelos”.
Marta y Javi siempre han
sido ‘nifiofdbicos’, hasta
que sienten la llamada de
la maternidad y la paterni-
dad. Pero hay un problema,
ambos estan solteros, y ter-
minan en la misma pagina
web de citas con el objetivo
de encontrar a alguien con
quien tener descendencia.
CINE. “Aroma y sensibilidad”.

06.00

07.00

07.15

08.10

" Cuatro

PURO CUATRO.

Programa musical.

EL ZAPPING DE SURFEROS.
Recoge imégenes emitidas.
GYM TONY XS. Se redinen
unos personajes estrafalarios
que viven las mas comicas y
disparatadas aventuras.

EL CONCURSO DEL ANO.

09.10 ALERTA COBRA. Los prota-

12.30

14.00

15.00
15.45

17.30

20.00

20.30

21.30

2245

00.35

gonistas pertenecen a un
cuerpo de élite encargados de
velar por la seguridad de las
autopistas alemanas. Para ello
deberén enfrentarse a robos,
extorsiones, fugitivos y todo
tipo de delincuentes que hu-
yen de las ciudades,
MUJERES Y HOMBRES Y
VICEVERSA. Programa de
busqueda de pareja en el
que tronistas eligen a quién
desean conocer.

EL CONCURSO DEL ANO.
Cada dia una pareja distinta
de concursantes participa en
el concurso intentando adivi-
nar la edad de siete personas.
DEPORTES CUATRO.

TODO ES MENTIRA BIS.
Risto Mejide conduce este
espacio que analiza las noti-
cias falsas y los bulos que
inundan las paginas de los
diarios y las redes sociales.
CUATRO AL DIA. Presentado
por Carme Chaparro. Espacio
de actualidad que analiza,
mediante distintas secciones,
todo lo que sucede en el pais
y en el mundo entero.
CUATRO AL DIA A LAS 20H.
VEN A CENAR CONMIGO.
Ser el mejor anfitrion es el
objetivo de este concurso en
que cinco amantes de la co-
cina se pondran a prueba.
FIRST DATES. Programa
donde diferentes parejas
tendran citas a ciegas.

CINE CUATRO. “Blood
Father". Lydia, una joven de
16 afios, es acusada de ha-
ber robado una fortuna a un
cartel, pero en realidad es
una trampa fraguada por su
novio traficante. La chica
tiene que escapar con el
(inico aliado que tiene en el
mundo: su padre, John Link,
un eterno fracasado y anti-
guo motero rebelde.

NCIS: LOS ANGELES.

Telecinco
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INFORMATIVOS TELECINCO.
EL PROGRAMA DEL VE-
RANO. Magacin conducido
por Joaquin Prat, que
cuenta con varios colabora-
dores.

YA ES MEDIODIA. La escri-
tora y periodista Sonsoles
Onega presenta este pro-
grama informativo que ofrece
un anélisis pormenorizado de
los temas més relevantes de
la actualidad politica, econd-
mica, social y cultural.
INFORMATIVOS TELECINCO.
Presentados por Isabel Jimé-
nezy David Cantero.
DEPORTES.

EL TIEMPO.

16.00 SALVAME LIMON. Edicion

mas &cida de Salvame, maga-
cin vespertino que aborda la
actualidad de la cronica rosa.

17.00 SALVAME NARANJA. La

edicion mas dulce y apta para
todas las sensibilidades del
programa Salvame.
PASAPALABRA. Concurso
presentado por Christian Gal-
vez, que se basa en las habi-
lidades con el lenguaje. Los
concursantes, ayudados por
famosos, tienen que superar
pruebas diferentes que giran
alrededor del alfabeto y las
palabras, cada dfa por un
premio mayor en metalico.
INFORMATIVOS TELECINCO.
Informativo vespertino presen-
tado por Pedro Piqueras.
ELTIEMPO.

jTOMA SALAMI! Espacio ves-
pertino que ofrece en tira dia-
ria los momentos més desta-
cados de los 30 afios de
historia de Mediaset Esparia.
THE CRY. La desaparicion
de un bebé en una pe-
quefa ciudad costera de-
sencadena el colapso psi-
coldgico de su madre,
quien se convierte en el
centro de la especulacion y
el juicio de los medios de
comunicacion globales.
CINE. “Amor destructivo”.

La
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Sexta

MINUTOS MUSICALES. M-
sica en directo interpretada por
artistas de primer nivel. Un es-
pacio pensado y disefiado para
los amantes de la musica..
PREVIO ARUSE@S.
ARUSE@S. Arusitys, es un
despertador de entreteni-
miento que se emite en directo
y pegado a la actualidad desde
primera hora del dia.

AL R0JO VIVO. Antonio Garcfa
Ferreras y Maria Llapart pre-
sentan este programa de de-
bate sobre la actualidad,
esencialmente politica, y ale-
jada de una linea editorial
conservadora. Analistas, pe-
riodistas y expertos buscan las
claves de las noticias diarias.
LA SEXTA NOTICIAS.
JUGONES. Programa depor-
tivo.

LA SEXTA METEO.
ZAPEANDO. Frank Blanco y
su equipo amenizan cada
tarde las sobremesas.

MAS VALE TARDE. Espacio
diario de actualidad dirigido
por los periodistas Mamen
Mendizébal e Hilario Pino,
que busca ordenar el alud
informativo actual.

LA SEXTA NOTICIAS

22 EDICION.

ESTACION SEXTA.

EL INTERMEDIO. Programa
de actualidad y humor pre-
sentado por el Gran Wyoming
y Sandra Sabatés.

EL TAQUILLAZO. “300". Ba-
sada en la novela grafica de
Frank Miller, narra la batalla
que tuvo lugar en el paso de
las Termdpilas en el afio 480
a.c., en la cual un grupo de
300 espartanos comandados
por el rey Lednidas luchd a
muerte contra el gigantesco
ejército del emperador persa
Jerjes. La batalla se plan-
teaba como una mision sui-
cida para conseguir tiempo
para que el resto de las fuer-
zas griegas se prepararan
para la invasion...

CINE. “Tormenta magnética”.

Canal Sur
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CAMPECHANOS.

TODO CABALLO. Presentado
por Juan Ramon Romero.
TIERRA AZUL. Explora, por
mary a pie, las costas anda-
luzas. Hoy: nacidos del mar.
ESTE ES MI PUEBLO. Rafael
Cremades recorre los pue-
blosandaluces para dar a co-
nocer sus fiestas, dichos po-
pulares, etc... Hoy: La
Calahorra (Granada).

ENTRE OLIVOS. Serie con
pasiones, traiciones y ambio-
ciones de lucha por la ierra.
EL ULTIMO POLI DURO. na-
rra a un policia aleman que
vuelve al trabajo después de
20 afios en coma.
COMETELO. “Sopao de to-
mate de Los Palacios”
CANAL SUR NOTICIAS 1.
CARRERAS DE CABALLOS
DESDE SANLUCAR.
LATARDE, AQUI Y AHORA.
Programa que combina en-
tretenimiento, actualidad.
Presentado por Juan y Me-
dio y Eva Ruiz.

ANDALUCIA DIRECTO. En
este magacin se tratan te-
mas de interés humano, so-
cial, sucesos, cultura, etc.
Presentado por Modesto Ba-
rragan y Paz Santana
COMETELO. “Calamares en
salsa con espinacas y al-
mendras”.

CANAL SUR NOTICIAS 2.
CAMPECHANOS. Presenta
diferentes vidas ligadas al
mundo del campo.

EL LEGADO DE LOS GUATE-
QUES. Difunden el legado de
los mejores artistas andalu-
ces de todos los tiempos.
Hoy: Paco de Lucfa.

CINE. “Montoyas y Tarantos”.
Dos familias de gitanos ene-
mistadas desde el pasado re-
viven viejos rencores cuando
sus respectivos hijos se ena-
moran.

ERAMOS. Comedia en la que
la ironia, la picaresca y los
cotilleos dan vida en una re-
sidencia.




Topic/s Miami is the perfect destination for those who still want to beach

Media Outlet Viajestic — La Sexta

Circulation 28.000
Ad Value 1.100 dollars
Link https://www.lasexta.com/viajestic/espectacular/miami-destino-perfecto-que-

todavia-tienen-ganas-playa 201909095d758a280cf2f9b31a523414.html
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Topic/s

The best beaches in Miami for Families, Pets, Nudists and LGBT

Media Outlet MiamiDiario

Circulation 32.000

Ad Value 1.200 dollars

Link https://miamidiario.com/las-mejores-playas-de-miami-para-familias-mascotas-

nudistas-y-lgtb/
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Topic/s

The best beaches in Miami for Families, Pets, Nudists and LGBT

Media Outlet Hosteltur

Circulation 9.870

Ad Value 696 dollars

Link https://www.hosteltur.com/comunidad/nota/019832 disfruta-de-las-mejores-

playas-de-miami-para-familias-mascotas-nudistas-y-lgtb.html
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CLIPPING SEPTEMBER — ARGENTINA

Daily Travelling News

666 visits per day



Turismo Cero

644 visits per day



Infobae

1482934 visits per day



Mas FM 93.5

155 visits per day



Ritmo Parana

150 visits per day



Mega 103.7

458 visits per day



Noticias de Bariloche

407 visits per day
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Evolugdo

Na volta da chuveirada, o técnico Tite optou por manter os mesmos jogadores.
Com 13 minutos, Coutinho quebrou a linha de defesa com um langamento para
Daniel Alves. De primeira, 0 baiano encontrou Neymar no segundo pau. O craque
56 deu um toque para empatar a partida. Foi 0 61° gol dele pela Selecéo.

Com 28 minutos do 2° tempo, Neymar foi derrubado na drea por Sdnchez, mas o
arbitro Ismail Elfath mandou seguir. Como o amistoso néo tinha VAR, restou aos
jogadores brasileiros ficarem irritados com a arbitragem.

Depois do gol, Tite colocou Bruno Henrique, Lucas Pagueta e David Neres nos
lugares de Coutinho, Firmino e Richarlison, respectivamente, na tentativa de
buscar o terceiro gol.

Apesar da ousadia, o Brasil ndo conseguiu mais chegar ao gol de Ospinae o
empate em 2x2 acabou ficando de bom tamanho para as duas selegdes sul-
americanas.

0 préximo jogo da Selegdo Brasileira serd na madrugada de terga para quarta, as
0Oh, contra o Peru, em Los Angeles.

56 que o velho ditado entrou em agéo: quem ndo faz, toma. Aos 19 minutos,
Neymar, em sua partida de nimero 98 pelo Brasil, cobrou escanteio com
perfeicdo para o meio da drea. O volante Casemiro se movimentou bem,
antecipou Tesillo e cabeceou no cantinho de Ospina, que nem se mexeu no
lance.

N&o deu nem tempo de festejar. Quatro minutos depois, o lateral-esquerdo Alex
Sandro bobeou e fez pénalti infantil ao acertar um chute no peito do atacante
Muriel. Ele mesmo foi para a cobranga e deslocou Ederson: bola num canto e
goleiro no outro.

Sem criatividade, o Brasil tomou um susto aos 29 minutos, quando Muriel bateu
falta e Roger Martinez mandou pra rede. Por sorte, ele estava em posigdo de
impedimento.

0 problema € que o sistema defensivo voltou a dar mole. Zapata recebeu pelo
centro e tocou para Muriel na entrada da grande drea. O atacante ndo pensou
duas vezes e chutou cruzado, forte, para marcar o segundo gol colombiano no
confronto, aos 34.

Restava ao Brasil esperar o intervalo para tentar corrigir os erros de
posicionamento.



UOL Esporte
September 06

Jogo da selecao em Miami vai ajudar vitimas de
furacao nas Bahamas

Bruno Grossi
Do UOL, em Miami (EUA)
0&/09/2019 10h20

O amistoso entre Brasil e Colombia, marcado para as 21h30 (de Brasilia) de
hoje, fara parte de uma acao em solidariedade as vitimas do furacao Dorian,

gue devastou as Bahamas nesta semana. Doacoes serao arrecadadas no
Hard Rock Stadium nesta noite, em coleta organizada pelo Miami Dolphins,
time de futebol americano que joga no estadio do amisioso.

A campanha fol anunciada ontem nas redes soclais dos Dolphins. Serao
montados seis pontos de coleta de doacoes e 0s Itens indicados 530
lanternas, baterias, fraldas. lencos umedecidos e "produtos de higiene
feminina”.
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EUA

Miami, o lugar da moda

Por Cacau Menezes

07/09/2019 - 12h00

A nova Miami, que pude ver semana passada, atrai com gigantescos empreendimentos
imobilidrios, onde estdo os maiores edificios dos EUA, compradores bem resolvidos do
mundo todo, especialmente brasileiros, e entre nés, muitos catarinenses,

Fique calmo, nada concentrado num sé lugar como Balnedrio Camboritl ou Sdo Paulo, por
exemplo. S0 modernissimos arranhas céus em lugares planejados, com tudo que é possivel
sonhar, Thiago Silva, jogador do PSG e Selecdo Brasileira, é um deles, Comprou casa de
cinema em Miami onde pretende morar quando parar de jogar com a familia.

Gays evangelicos

Lideres religiosos da Etiopia formardo uma nova associacdo para promover a chamada
terapia de conversdo, uma pratica destinada a mudar a orientacio sexual dos homossexuais.
Essa iniciativa faz parte de uma estratégia mais ampla para convencer o governo do primeiro
ministro Ably Ahmed a endurecer seu discurso sobre minorias sexuais.

Os especialistas consideram essa terapia de conversio, as vezes chamada de terapia
restauradora, como uma pratica pseudocientifica. Ai o Departamento de Estudos Avancados
em Sexo do Servico Secreto do Cacau toma a liberdade de perguntar: é possivel se converter e
continuar gay? Por que nio?



O Documento
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Miami além das praias e compras: 5 passeios culturais
para fazer na cidade



Confira os quatro principais:

1. Marlins Park — casa do Miami Marlins da MLB (liga local de baseball) tem capacidade para 37
mil pessoas e € uma obra prima para os apaixonados por esportes.

2. American Airlines Arena — aos fés de basquete, o ginasio que sedia os jogos do Miami Heat deve
estar na lista de lugares para visitar na cidade. A arena tem capacidade para 19,6 mil pessoas e
fica localizado em frente a Baia de Biscayne

3. Hard Rock Stadium — pulando para os fés de basquete, a estrutura multi-esportiva do Miami
Dolphins também & um espetaculo a parte. O estadio é considerade um dos mais modernos do
mundo e € revestido por obras de arte em suas paredes.

4. FIU Stadium — Sede das FIU Golden Panthers, equipes atléticas da Florida International
University, o estadio sedia jogos de futebol e tem capacidade para 20 mil pessoas. Além do
soccer também é a casa do Miami FC, da liga NASL
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Condado de Miami-Dade registra 5 casos locais de
dengue
¥

27/09/2019 12h04

Miami (EUA), 27 set (EFE) - O Departamento de Saude da Florida, nos Estados
Unidos, divulgou nesta sexta-feira que foram registrados cinco casos de
dengue no condado de Miami-Dade ao longo de 2019 e reforcou o alerta a
populacao pelos riscos da doenca.

De acordo com as informagodes oficiais, a maioria das infecgoes foram locais,
ouU seja, sofridas na propria regiac.

Alem disso, segundo o Departamento de Saude da Florida, ainda ha registro
de um caso de dengue no condado de Broward.

As autoridades locals nao deram qualquer informacoes sobre o estado de
saude das pessoas que sofreram ou sofrem com a doenca, nem mesmo as
circustancias do contagio.

Miami-Dade e o condado mais populoso do sul da Florida e tem a cidade de
Miami como capital. O alerta na regiao foi dado no més passado. quando foi
confirmado o terceiro caso de transmissdo local.

O fato de estar vigente da temporada de furacoes e apontado com ligacao
com a dengue, devido o aumento das chuvas, o que gera maior possibilidade
de proliferacao de mosquitos.

De acordo com o Departamento de Saude da Florida, o virus do dengue
estava erradicado nos Estados Unidos ha decadas, e os ultimos casos tinham
sido registrados em 2010, mas em pessoas que o contrairam fora do pais. EFE
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Alias, Ligia Pereira e Roberta Raposo, socias da Akon International (empresa
especializada em assessoria em termos de negociagdes internacionais)
ratificaram a necessidade de se fazer a licio de casa antes de pensar em
exportar. “Quando contatamos uma empresa interessada, orientamos que ela
faga pesquisa de mercado, adapte as embalagens de seus produtos e analise com
critério qual o melhor mercado externo para aqueles produtos”, comentou
Roberta.

Com eseritdrios na América do Norte, Europa e China, a Akon atua desde 2003
e possui uma carteira de 6o clientes, entre importadores e exportadores.
Sediada em Maringa (PR), Akon cuida de todo o processo necessario de
internacionalizacio dos produtos brasileiros, cuidando da emissio de licenca de
importacio no Brasil, de exportacio no pais estrangeiro, bem como de logistica.
“E impressionante como algumas empresas ndo tém a menor nogio do que seja
exportar produtos. Sempre orientamos nossos clientes a balancear a producio
entre 0 mercado interno e o externo”, aconselhou Roberta.

Oscar Torres ecoou este aspecto: “Muitas empresas sequer sabem que &
necessrio investir para participar do mercado externo. Alguns empresarios
acham que basta colocar alguém aqui para vender seus produtos sem nenhum
tipo de apoio®.

Ligia Pereira, sdcia de Roberta, afirmou que o Brasil tem 16 milhfes de
empresas. “Deste total, somente 20 mil empresas exportam. o que representa
apenas 1% das exportacies mundiais. Além de aumentar o faturamento,
exportar eleva o status da empresa, portanto, isto se reflete também no mercado
interno. Ou seja, confere aos produtos um selo internacional”, realgou Ligia.

Alexandre Dantas, da Chef Foods, um dos expositores (Foto: Antonio
Tozzi/AcheilUSA)

Alexandre Dantas, da Chef Foods, um dos expositores (Foto: Antonio
Tozzi/AcheilSA)

Algumas empresas participantes

Cliente da Akon International, a Chef Foods participa pela primeira vez da
Americas Food & Beverage. A empresa cuja sede fica no Maringa, norte do
Parana, tem uma linha de produtos alimenticios bem variada, idealizada por
Alexandre Dantas, chef de cozinha e dono da empresa junto com sua esposa,
Suzi. Ela apresenta o catilogo no qual constam os produtos fabricados pela Chef
Foods: varias opgdes de pdo de queljo, polentas, chipas, mini churros, tortas e
cookies.

A empresa produz 300 toneladas por més em sua fabrica de seis mil metros
quadrados, que abriga 120 funciondrios. O faturamento da Chef Foods é de RS
25 milhdes por ano e atua mais fortemente nos estados do Parana, Rio Grande
do Sul, Santa Catarina e 30 Paulo. “Estamos nas lojas tanto com nossa marea
propria como também com marcas terceirizadas”, explicon Suiz Dantas, que
deseja encontrar alguém que represente a Chef Foods no mercado da América
do Norte.

Marcio Escobar da Miss Croc também esteve na Americas Food & Beverage pela
primeira vez. Ele trouxe produtos com forte apelo para o segmento saudavel. A
empresa desenvolveu uma linha de granola salgada, em cineo versées, que vem
fazendo bastante sucesso no mercado de comidas saudaveis no Brasil. “0
faturamento da Miss Croc é de RS 1 milhdio/més e no ano passado esta média
era de RS 200 mil/més. Em termos de pontos de venda, tinhamos 250 clientes
em 2018. Este ano, esperamos fechar com 700 clientes — quase o triplo”,
exultou Escobar.

Até mesmo uma empresa fabricante de uniformes esteve presente na Americas
Food & Beverage pela primeira vez. A DAM Uniforms também esteve em outra
feira para divulgar seus uniformes. A empresa, sediada em Recife, é lider no
segmento de uniformes para restaurantes.

O proposito do proprietario desta empresa de 28 anos, fundada pela mie dele, &
abrir uma loja aqui na Florida. “Temos lojas em varias capitais do Nordeste, e
aqui estamos em busca de uma parceria. Se alguém tiver um ponto ocioso,
podemos firmar um contrato no gual fornecemos nossos produtos para
comercializagio. E um modelo de parceria, e ndo de franquia”, destacou Costa.
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A un Viaje de distancia 03/09/2019




De viaje 03/09/2019




Unicorn Factory es un lugarcreado para lasfotosen instagram, este lugar == compone pardistintas=salascon una
decoracidn donde loscolores son los protagonistas. Podrd obtener una gran boorerang saltando 3 una piscina
de pelotas, una foto alrededorde bolasde discoteca, un corredorcon luces nedn w mucho mds Seguro tomar la
decisidin desubirsolo un post s2rd una tarea dificil.

wWivmwood Walls: Aunque e= 3 tradicional foto en Miami, esta no paza de moda w 52 debe 3 que cada afo hay
rurales nuevos hechos por los mejores artistas callejeras del mundo. De diao en la noche sz llenardn decalar las
fotos vy las instagram storiesque == suban. Ademds, este lugartiens una gran oferta de restaurantes que pusden
hacerlo ungran plan para disfrutarcon amigos.

Dioverntorern: Aunque estd un poco alejado dela playa, 1a belleza del centro de laciudad, esinnegable Con altos
edificios, panques, |3 bahla cerca, v lugares como el Philliph and Fatricia Frost mussum v el Pérez Art Mussum
Miami hacen que este lugar=s=a especial. Ademds hay pequenos bares y restaurantes donde s= puedetomar que
SEgUro =erdn una s=n=acidn en las nedes.

Finalrmznte, hasta el 30 de septiembre extd el Miami Spice Program, mds de 200 restaurantes de la ciudad
ofrecarsn un servicio dealta calidad detres platoscon descuentos [§ 23 délares por parsona para el almuerzo y
brunch /% 39 délares por parsona para la cena) brindando a los visitantes v residentes la oportunidad de probar
los rejones sabores de la ciuodad. Una gran oportunidad para subir imagenes 3 Instagram y antojar a todos sus
seguidones.
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El ARTECH house kiamies un espacic que mezcla la tecnologia con el arte de una forma interactiva. 5oplar yque las letras se
muewvan,caminar y distersicnar una imagen o que lluevan ndmerss v letras deltechosonalgunas de las obras que s& encuentran
actualmente &n exposicién. La entrada tiene unvalor de $24 délares para adultos, para estudiantes $20dalares v para nincs de 2
a 1dafcs de $17 delares.

IInicorn Factony &5 un lugar creado para las fotos en instagram, este lugar se compone por distintas salas con una decoracian
donde los colores son los protaponistas. Podra obtener una gran boomerang saltandoa una piscing de pelotas, una foto alrededor
de bolas de discotecs, un corredar con luces nedn v muche mds. Segure tomar la decisién de subir solo un post serd una tarea
dificil.

Whyenwood Walls: Aunque es la tradicicnal fote &n Miami, esta no pasa de mods v se debe 3 que cada afo hay murales nuevos
hechos por las mejores artistas callejeras del mundo. De dia o 2n la noche se llenaran de color las fotos v las instagram stories
que se suban. Ademsds, este lugar tiene una gran oferta de restaurantes que pueden hacerlo un gran plan para disfrotar con
amipos.

Cowntown: Aungue estd un pooo alejado de la playa, la bellera del centro de la ciudad, &5 innepable_ Con altos edificios, parques,
la bahfa cerca, v lupares coma &l Philliph and Patricia Frost museum v el Pérez At buseum Miami hacen que este lupar sea
especial. ddemds hay pequedos bares y restaurantes donde se puede tomar que sepurc serdn una sensacian £n las redes.

Finalmente, hasta el 30de septiembre estd 2| Miami 5pice Program, mds de 200 restaurantes de la ciudad ofrecerdn un senvicic
de alts calidad de tres platos con descuentes [ 23délares porpersona para &l almoerzoy brunch / $ 39 délares por persona para
|z cena) brindandza los visitantes v residentes la oportunidad de probar los mejores sabores de la ciodad. Una gran oportunidad
para subirimagenses o Instagram y antojars todos sus sepuidores.
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Wornwood Wallz: Aunque 2= la tradicional foto en Miarmi, esta no pasa de rmoda v se
debe a que cada afio hay murales nuevos hechos por loz mejares artistas callejeras
del mundo, De dia o en la noche ze llenarian de color laz fotos ¢ las instagram
stories que se suban, Adermds, este lugar tieme una gran oferta de restaurantes
que pueden hacerla un gran plan para disfrutar con amigos,

Downtown: Aunque estd un poco alejado de la playa. la belleza del centro de la
ciudad, es innegable. Con altos edificios, parques, la bahia cerca, v lugares como el
Philliph and Patricia Frost rmuseurn v 2l Pérez At Muszeurn Miarmi hacen que este
lugar sea especial. Adernis hay peguefios bares v restaurantes donde ze puede
tornar que seguro seran una senzacon en las redes,

Fimalmente, hasta el 30 de septiembre eztd 2l Miami Spice Prograrm, mas de 200
restaurantes de la ciudad ofrecerian un servicio de alta calidad de tres platos con
descuentos ($ 23 ddlares por persona para el almuerzo v brunch / £ 39 ddélares por
persona para la cena) brindando a los visitantes v residentes la oportunidad de
probar loz rmejores szabores de la ciudad, Una agran oporunidad para subir
irmagenes a Instagram v antojar a todos sus seguidares,

Para rmas inforrnacidn ingreze a la pagina del Greater Miami Convention & Visitors
Bureau miamiandbeaches. corm v sigalos en sus redes:

#FoundinMiami
Twitter / Instagrarm @MiarniandBeaches
Facebook @visitMiari
Youtube f Pinterest f Flickr / Google @Miamiandthebeaches

Linkedin @ SreaterMiamiConvention & VisitarsBureau

Drancs de Toe Grasne M ilam Comsansion Lk ko Basasd:

The Gragees Hism | Comeansion LWk Boes Buvasy [GHOCE) &3 une ooganies i st cedisds e wames ¢ macsdes s in fnes g lu o Cuys
Mk A secsas vyl e & Gesoas Hiam | and coe Basines oaes il acke, b Regotks w b comeanclonas, Pacs somenss uns quls de
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La wvizita a este museo es un imperdible para las familias que tienen nifios, pues
hay actividades interactivas, podran dizsfrutar de la proveccion de la pelicula sobre el
origen de la tierra en el techo del planetario, v descubrir un sin fin de animales
acudticos en acuario,

La entrada tiene un valar de 20,95 ddlares para nifios entre 3 v 11 afios v para
adultosz 27,95 dalares,

Para rmas inforrmacidn ingresze a la pagina del Greater Miami Convention & Visitars
Bureau miarmiandbeachesz. corm v siga sus redes:

#FoundinMiami
Twitter / Instagrarn @MiamiandBeaches
Facebook @WVizitMiari
Youtube / Pinterest / Flickr f Soogle @Miamiandthebeaches
Limkedin @ GreasterMiamiConvention 2 VisitorsBureau
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El Espafola Way &5 un pequenocallejan de tMiami Beach lleno de color, sabor, mosica v la mejoratencian. Con mesas
&n la calle que permiten disfrutardel calor d2l weranoy poderadmirar los performance de baile este prqueio espacio
s& ha comvertidoen un destino imperdible para quisnes visitan Miamiy quieren disfrutarde una busna tarde.

Este callejan s compone por diferentes restaurantes comao; kMare mic restaurant, Hosteria romana v Tapas ¥ tintos,
donde s puede disfrutar de comida mediterrdnea v los mejores helados italianos. Ademss, durante &l mes de
Septiembre,alpunas de ellos estdn participande &n &l Miami Spice Program con descuentes [§ 23 d8lares por persena
para el almuerze v brunch ¢ % 3% délares por perscna para la cena) brindandec 2 los wvisitantes v residentes |2
oportunidad de deleitarsus paladares.

&l atardecer, este lupar se llena de luces que le da un toque especial que hace que el ambiente sea perfecto para
ordenar unas tapas ¥y unas copas de wino, o alpunos cécteles conamigas. Y en los fines de semana 2| Espanola way se
conmvierte &n uno de los sitios més visitados de la ciudad al tenerun mercados de pulpas con las mejores artesanias.
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A=l mismno este mes finalizan lo mesesde lasofertas del Miami Hotel months, asl que aproveché para disfrutar un increfble
fin des=rmana con amigos o una noche nomdntica consu pareja.ya =23 en 1a Playa, en el Downtown o incluso en Soconut
Srovessguro encantrard un hotel que cumpla con los requisitos que busca, pues son B0 hotelesque participan dando los
rejores descuentos yofertas. Algunasde lasofertasque podrd encantrar son:

En el Gabriel Miami, Curio Callection by Hilton experimente |3 es=ncia del centro de Miami v reciba un 15% dedescuento
=n |3 tarifade la habitacidn con desayuno decortesia para dos. La sofisticada propiedad estd 3 menosde 10 minutos a pie
de algunas de las atracciones favaritas de los destinos, como el Arerican Adrlines Arena, el Adrienne Arsht Center el Frost
Science Muszeum v el Péraz Art Modern Muzszum [Rahkibd)

Ei escoge el Betsy South Beach para esta fecha podrd recibir la cuarta noche gratis junto con desayuno continental de
cortesia al reservar cualguier habitacidin en este hotel boutique de lujo. Los huéspedes realmente disfrutardn de los
elegantes disefios de la propiedad, queincluyen acabados de mdrmal para bafos, musblesde lujo, pisosde nogal, aslcomo
estimulantesobrasdeartede l3 coleccidn del propietario wuna biblioteca personal.

D= igual forma, el MY Marriott Turnberry Resort & 5pa no == queda atrds con las ofertas, pues los residentes locales y los
wisitantes podrin disfrutar de un crédito diario de 5 % 100 en el resort. Adernds, el hotel ofrece servicio de traslado de

cortesia al cent ro corerzial Awventura v jusgos de golf para nifos.

Porotra parte podrd disfruta del sol en Mayfair de Coconut Sroveen el cual, las tarifascomienzanen S 159 eincluyen
desayuna de cortesla para dos. Adernds, podrd obtener un 25% de descuento en todos los tratamientos despa en Jurlique
Epa, unacabanagratuita junto a la piscing v doscédcteles refrescantes.

Finalrmznte, el 515 Brickell llewvando sus estdndares de estilo, lujo v servicio 3 Brickell con disefos de Philippe Starck v
comodidades deCiel Spa invita a los huéspedes a disfrutar desu paquete SPF e5tay Play and Feaste. Este paquete incluye
unacabana decortesia o dossillas reserwvadasen la piscina, junto con un aperitivo para dos en el restaurante Fillia.
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Hasta &l 31 de Septiembre cerca de 220 restaurantes participanen el Miami 5pice Program, donde podra disfrutar 2
alta calidad de tres platos con descuentos [$ 23 délares por persona para el almuerzo v brunch ¢ 539 délares por
persona para lacena)l. jQué mejor forma de celebrar con amigos o con la pareja que con una buena comida? Alpunos
de los restaurantes que participan son; Bakan, CWLTWRA, Bird and Bone, Piscoy Mazoa, Makoto, Mobu, Pubbelly Sushi,
Shokudo, Komeda, La Mar by Gaston Acuric, Movecente, Cove Tacoy muchos mas.

Aal mismo este mes finalizan lo meses de las ofertas del Miami Hotel months, asique aprovechs para disfrutar un
increfble fin de semana conamigos o una noche remantica con su pareja.va seaen la Playa, 2n el Downtown o incluso
en Coconut Growe sepurc encontrard un hotel que cumpls con los requisitos que busca | pues son B3 hoteles que
participan dando los mejores descuentos w ofertas. Alpunas de las ofertas que podrd encontrarson:

En el Gabriel Miami, Curic Coellection by Hilton experiments la esencia del centro de Miami v reciba un 13% d=
descuentoen o tarifa de la habitacisn con desayuno de cortesia para dos. La sofisticada propiedad estd a menaos de 10
minutos o pie de alpunas de las atracciones favoritas de los destings, como 2| American Airlines Arena, 21 adrienne
Arsht Center, el Frost Science Museom yel Pérez st Modern buseum [Pakiri]

Siescope &l Betsy South Beach para esta fecha podra recibir la cuarta noche gratis junto con desayunc centinental de
cortesfa al resenvar cualquier habitacién en este hotel boutique de lujo. Los huéspedes realmente disfrutardn de los
elepgantes disenos de la propiedad, que incluyen acabados de marmol para banos, muebles de ujo, pisos de noeal, asl
comoestimulantes cbras de arte de o coleccidn del propietarioy una biblicteca personal.

D igual forma, el 1wy Marrictt Turnberny Resort & Spa nose quedaatras con las ofertas, pues los residentes locales y
lzs wisitantes podran disfrutar de un crédite diaric de US $ 100 &n el resort &demas, 2| hotel ofrece senvicio de
traslado de cortesia al centro comercial Aventura y juepos de polf para nifos.

Par otra parte, podra disfruta del sel en Mayfair de Coconot Grove 2n 2l cual, las tarifas comienzan en US $157 &
incluyen desayuno de cortesfa para dos. Ademds, podrg obtener un 25% de descuento en todos los tratamientos de
spaen Jurlique 5pa, una cabana pratuita juntoa la piscina v dos cocteles refrescantes.

Finalmente, 2l 5L5 Brickell llevando sus estdndares de estile, lujo vy senvicic a Bricke !l con disefcs de Philippe Starck
comeodidades de Ciel 5pa invita 3 los huéspedes o disfrutar de su paguete SPF s5tay, Play and Feaste Este paguete
incluye una cabafa de cortesfa odos sillas reservadas enla piscing, junte con un aperitive para dos &n el restaurants
Fi'lia.
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Si eszcoge el Betsy South Beach para esta fecha podréd recibir la cuarta noche gratis
junta con desayuno continental de cortesia al reservar cualquier habitacién en este
hotel boutique de lujo. Los huéspedes realmente disfrutaran de los elegantes dizefios
de la propiedad, que incluven acabados de marmol para bafios, muebles de lujo,
pisos de nogal, asi como estimulantes obras de arte de la coleccion del propietario v
una biblioteca personal.

De igual forma, el W Marriott Turnberry Resort & Spa no se queda atras con las
ofertas, pues los residentes locales v los visitantes podran disfrutar de un crédito
diario de US 5 100 en el resort. Ademas, el hotel ofrece servicio de traszlade de
cortesia al centro comercial Aventura v juegas de golf para nifios.

Paor otra parte, poedra disfruta del sol en MayTfair de Coconut Grows en el cual, las
tarifas comienzan en U5 5189 e incluyen desayuno de cortesia para dos. Ademas,
podra obtener un 25% de descuento en todos los tratamientos de spa en Jurlique
Spa, una cabafia gratuita junto a la piscina v dos cocteles refrescantes.

Finalmente, el 515 Erickell llevando sus estandares de estila, lujo v servicio a Brickell
con dizefios de Fhilippe Starck v comadidades de Ciel Spa invita a los huéspedes a
disfrutar de su paquete SFF "Stay, Play and Feast". Este paquete incluye una cabafia
de cortesia o dos sillas reservadas en la piscina, junte con un aperitive para dos en
el restaurante Fi'lia.
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La segunda experiencia la ofrece The Confidante by Hyatt, es una opcion perfacta
pata quienas después de disfrutar la parte cultural de la ciudad deszean tener unos
dias de descanso total en la plava. El hotel donde Dua lipa grabd el wideo de su
cancidn new rules w Lady Gaga realizd una sesidn de fotos, ofrece laz mejores
comodidades con dos piscinas y acceso directo a la playa. Lo mejor del lugar es sin
duda su personal que siempre estd atents a hacer gue su experiencia sea mejor. El
lugar estd decorado con muchas obras de arte que le dan un toque especial v la
comida simplemente &s de las mejores de diami Beach el plato Bird and Bone que
tiene el mizmo nombre del restaurante es algo que no s puede parder.

Ez el momento perfecto para que se tome las vacaciones que lleva esperando w sa de
un pequefio lujo en estos hoteles. Pues hasta el 30 de septiembre, loz dos hacen parte
del Miami Temptations Hotel: months, con ofertas tentadoras gque no podra
resistir,

Fara mas informacidn ingrese a la pagina del Greater Miami Conwention & “Wisitars

Bureau mizmizndbeaches. com y siganos en nuestras redes.
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MIAMI EN GUADALAJARA: A LA CONQUISTA DEL MERCADO
MEXICANO
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En esta experiencia, que termina el iltimo dia de septiembre, te permitird
probar desayunes, comidas v cenas en restaurantes cuyos tickets promedio
noermalmente van desde los 23 hasta los 39 dolares (450 a 780 peses), aun
precio mucho mds barato.

Alpunos de los restaurantes que no puedes dejar de visitar para aprovechar
el Miami Spice, por surenombre, calidad, decoracién, reposteria y
cocteleria son:

Edge Steak & Bar

Este restaurante tiene una vista impresionante. Se encuentra en el séptimo
piso del Hotel Four Seasons Miami, y es un asador moderno dirigido por el
aclamado chef Aaron Brooks. Aqui podrs comer deliciosos cortes de carne
conuna gran variedad de guarniciones v postres.
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